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    Abstract 
Towards the end of the 20th century, marketing experts made a significant discovery that successful marketing 
is not merely the outcome of routine activities carried out by marketing personnel. Instead, it is a complex 
phenomenon that involves a combination of mindsets, actions, competition, and the market planning process. 
Subsequently, a new form of advertising known as ambush advertising emerged. Ambush advertising refers to 
the practice of non-sponsors engaging in promotional activities that directly compete with conventional 
fundraisers, sponsors, and other rights holders. Despite the prevalence of ambush advertising, many countries 
have not yet enacted specific legislation to address such practices. Additionally, ambush advertising is utilized 
as a business strategy in certain countries to target competitors. In countries like Brazil, Russia, and England, 
where the organizers of major events and gatherings, such as the Olympic and FIFA committees, have made 
extensive efforts to establish exclusive laws granting them special rights to host these events, specific legislation 
has been enacted to combat ambush advertising. 
 
 

Keywords: Commercial Advertising, Ambush Advertising, Olympics, Sports 

Events, Unfair Competition 

 

 

 

 

How To Cite; Bakhtiarvand, Mustafa (2025). Ambush commercia, Journal of intellectual property rights, 

1(1), 1-23. http:// www.doi.org/10.22091/DIPLIC.2024.10133.1007 

Published by: University of Qom © The Author(s) Article type: Research  

   

Received: 

22/11/2024 

Revised: 

31/01/2025 

Accepted: 

28/02/2025 

Published 

online : 

29/03/2025 

 

mailto:bakhtiarvand11@yahoo.com
mailto:bakhtiarvand11@yahoo.com
mailto:violette.1398@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-4308-2272
https://orcid.org/0000-0003-4308-2272


 
 

 تبلیغات تجاری کمینی 

 2  خرسند  طاعت  لایل ده یس 1  اروند،یبخت ی،مصطف

قم  یفکر   تیمالک  و  حقوق  گروه  اریدانش .1 قم  ،  دانشگاه  دانشگاه  حقوق  ایراندانشکده  قم،  مسئول(  ،،  رایانامه: )نویسنده   ،  
bakhtiarvand11@yahoo.com 

 violette.1398@gmail.com  قم، ایران، رایانامه: ،دانشکده حقوق دانشگاه قمی، فکر  تیارشد حقوق مالک یکارشناس آموختهدانش .2
 چکیده       اطلاعات مقاله 
 بازاریابی  که  بود  این  از  عبارت  که  یافتند  مهم دست  ی ا افته ی به  بازاریابی  دانش  متخصصان  بیستم  قرن  خاتمه  در   

 ی ا ده ی پد  بلکه  نیست،   ها آن  ی ها اب یبازار  و  بازاریابی  کارکنان واحدهای  روزمره  و  فعالیت معمول  حاصل  موفق، 
از   .است  بازار  ریزی طرح  فرآیند  و  رقابت  ، هااقدام  فکرها،  طرز  از  ی ا خته ی آم  که  است  مبنا نوع جدیدی  بر همین 

تبلیغات با نام تبلیغات کمینی مورد توجه قرار گرفت. تبلیغات کمینی، عملی است که اشخاص غیراسپانسر را در 
. باوجوداینکه دهد ی م و دیگر دارندگان حق قرار    اسپانسرها ی بزرگ،  ها یی گردهما ی  ها نه ی هز کنندگان  تقابل با تهیه 

گونه اقدامات وضع ولی در واقع بسیاری از کشورها قوانین خاصی برای این   باشند ی م تبلیغات کمینی عملی رایج  
در بعضی از    عنوان یک تکنیک تجاری رقبا به   به   تبلیغات کمینی با هدف ضربه زدن . نوع دیگری از  اند نکرده 

انگلستان  و  برزیل، روسیه  مثل  از کشورها  در بعضی  دارد.  آن   کشورها کاربرد  در  ن رویدادها و ها صاحبا که 
ی بسیاری را در جهت ایجاد قوانین انحصاری ها تلاش ی المپیک و فیفا،  ها ته ی کم ی بزرگ مانند  ها یی گردهما 

ها  داشتند، قوانین خاصی برای حمایت از آن   ها یی گردهما آوردن حقوقی خاص برای برگزاری این    به دستبرای  
 در مقابل تبلیغات کمینی تصویب شد.

 .رمنصفانهی رقابت غ   ، ی ورزش   ی دادها ی رو   ک، ی المپ   ، ی نی کم   غات ی تبل  ، ی تجار   غات ی تبل : دواژه ی کل 
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 مقدمه

)مارکتینگ(  عبار  میت مز یک میترمتژی که تویط یک شرکت در جهت برقرمری مرتباط با مشتری    1بازمریابی 
گ میت اده می شود. های مختلف محصولا  و خ،ما  میهی مشتری مز ویژگیاشود. عملیا  بازمریابی موجب آ

های  ها مز روش در مسیر بازمریابی برمی جذب و جلب نظر مشتری به یک محصول یا خ،مت در بازمر ه،ف  شرکت
در میان    نماین،. می رقابت میت ادهش،ن با رقبا و حضور در عرصه  ش،ه برمی مومجهتر ب ار گرفتهخ قانه و یا پیش

دمرد  وجود  کمینی  تبلیغا   نام  با  تبلیغا   مز  نوعی  تبلیغا    مختلف  کلمه  (.  http://iranmct.com)  منومع 
 3به وجود آم،  زمانی که با عنومن م،یر فروش  90در مومیل دهه  2تبلیغا  کمینی برمی موکین بار تویط جری وکش 

تومن، مرزهای قانونی رم بش ن، نظرم   عنومن ش لی مز تبلیغ که می مین نوع تبلیغا  به(.  Achtari: 8 )  کرد یمکار  
با میجاد کرده میت.  مفرمد  بین  در  رم در مورد شیوه یاختارش ن خود  تبلیغا   مین ه تصور می مت اوتی  شود که 

تومنن، در چارچوب و در خ ل مسابقا  ورزشی بزرگ رخ دهن،  در ومقع مین نوع تبلیغا  مح،ود کمینی فقط می
مکمللی  ها نیستن،. روی،مدهای بزرگ مانن، مرمیم مه،می جومیز می ار در آمری ا  مت اقا  بزرگ بینبه مین زمان

مزدومج موقعیتمانن،  یوئ،  و  منگلستان  در  یل نتی  میهای  میجاد  کمینی  تبلیغا   برمی  منایبی   کنن،های 

(2014:13 Global Advertising Lawyers Alliance,.) 

 تبلیغات کمینی  مفهوم .۱
نشستن  در کمین  معنای  به  آمبوش  ترمینوکوژی  نظر  بازمریابی میت  4گمارکتین  و  مز  معنای  تبلیغا  کمینی   .به 

توصیف شیوه ومژه برمی  تجار   دمیره  در  مب،معی  تبلیغا  می می  مز    (. http://dictionary.abadis.ir) باش،می 
تومن گ ت که تبلیغا  کمینی عملی میت  مرمئه تعری ی دقیق مز تبلیغا  کمینی کاری بسیار مش ل میت وکی می

های بزرگ  میپانسرها و دیگر دمرن،گان حق قرمر که مشخاص غیرمیپانسر رم در تقابل با برگزمرکنن،گان گردهمایی
کن،  کن،: »فعاکیت تبلیغاتی ممنوعی که ت ش می گونه تعریف میده،؛ فی ا مین نوع مز تبلیغا  تجاری رم مینمی 

ب،ون کسب مجازه مز برگزمرکنن،ه روی،مدی بزرگ که مرکز توجه مفرمد بسیاری میت  مرتباطی با آن روی،مد میجاد کن،  
 IP and)   بردمری مز آن روی،مد میت«منظور بهره منظور تبلیغا  قرمر گیرد و مین کار بهتا در معرض توجه مفرمد به 

Competition Law, 2014 .) 

 
1. Marketing 
2. Jerry Welsh 

3. American Express 

4 . marketing 

http://dictionary.abadis.ir/
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ی مکمپیک؛ ومژه تبلیغا  کمینی شامل مکمللنیبطبق تعریف بخش رمهنمای فنی حمایت مز برن،های کمیته   
مرتباط تجاری دروغین و  هات ش گونه  همه میجاد یک  ی  هاجنبشبا    رمجازیغی عم،ی و غیرعم،ی در جهت 

و   شامل:    های بازی  مخصوصا  مکمپیک  کمینی  تبلیغا   میت.  شرکت    های روش    مولا  مکمپیک  یک  خ قانه 
  نقض حقوقی مختلف تویط یک شرکت  ا  ی ثانغیرمیپانسر برمی میجاد یک مرتباط دروغین بین برن، خود با مکمپیک؛  

ی یک شرکت  هاتیفعاک   ثاکثا  ؛  کنن،ی مو تصاویر مکمپیک حمایت    هانشانهغیرمیپانسر میت  مانن، حقوقی که مز  
ی بازمریابی قانونی یک میپانسر ریمی هاتی فعاکمکمللی با  یا غیر بین  مکمللی وصور  بینغیرمیپانسر میت که به

 (.Glaviano, 2013:12ت،مخل دمرد )
 میتگ ت که تبلیغا  کمینی به نحوی ت ش برمی یوءمیت اده مز شهر  کالای دیگر    تومنی ممز دی، حقوقی   

نقض    تومنیمو   تجاری   ع مت  نقض  مانن،  ف ری   ماک یت  مختلف  حقوق  نقض  باعث  کار  مین  که  گ ت 
میپانسر و برگزمرکنن،ه روی،مد   نیمابیف؛ همچنین مین کار باعث میجاد ک مه قرمردمد  شودیمو منجام تقلب    تیرم یکپ
آور میت که در آن میپانسر در زیرم نبای، فرمموش کرد که قرمردمد میپانسری مز نظر حقوقی قرمردمدی مکزمم   شودی م

ی ماکی خود به دنبال کسب تعه،متی مز طرف برگزمرکنن،ه روی،مد میت مزجمله تضمین مین مورد که  هاکمکمزمی 
دمد ) ثاکث روی نخومه،  مز طرف شخص  تبلیغا  کمینی   ,H Preuss et alدر زمان معین برگزمری روی،مد  

(2008), 245 cited in Zaman Kala: 6). 

 المپیک . مفهوم و تاریخچه اسپانسری ۱-۱
منظور نشان دمدن ق،ر  و ن وذشان ی رومی و یونانی بههازمدهبینجکه    گرددیمریشه میپانسرگری به زمانی بر   

و یا ثروتمن،من یونانی با مع ای خانه  پول و تع ی   رمیگان   کردن،ی می گ دیاتوری  هاشینمامق،مم به حمایت مز  
ممروزه برمی منجام میپانسری روی،مدها و  هاوه یشو    هاروش .  کردن،ی ممز ورزش ار محبوب خود حمایت   یی که 

 یی بسیار م،رن هستن،. ها،هی پ،و  مت،ها  شون،ی ممیپانسری ورزش متخاذ   مخصوصا  
میپانسرگری  تجارتی میت در مرتباط بین فرمهم کنن،ه بودجه  منابع و یا خ،ما  با یک شخص  یک روی،مد 

و مین کار باعث میجاد    شودیم  هاآنکه در عوض پردمخت مبلغی دمرمی حق و درنتیجه مرتبط با    و یا یک یازمان
 تومن یمدر مصل    .شودیمگذمری  ی تجارتی و درنتیجه باعث بازگشت یرمایه موکیه به همرمه یود یرمایههاتی مز

 1یودوم  .باش،یمنامه  منظور ریی،ن به منافع متقابل و عادلانه برمی هر دو طرف تومفق قرمردمدی به  گ ت مین کار  
هر دو طرف قرمردمد   چرمکهنامه میپانسری درجه بالایی مز هم اری متقابل وجود دمرد  م،عی میت که در یک تومفق

   در منتظار منت اعی ک ن مز مین قرمردمد هستن،  در ومقع میپانسر شخصی میت که:

 
1 . Sudzum 
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که مغلب روی،مدی ورزشی و یا در بعضی مومرد   کن،یمصور  ماکی مق،مم به شرمکت در یک روی،مد  به.  1
همرمه با خ،ما  مین شرکت و میت اده مز تخصص مین میپانسر باش، و    تومن،یمو مین شرمکت    میت روی،مد هنری  

 ؛یا نباش،
 ؛ باش،ینممصلی شرکت حامی  تجاری جزئی مز عمل رد  ده،یمفعاکیتی که مز حمایت ماکی روی . ۲
تبلیغا  دمرد  کحاظ یود به توقع بازگشت آورد ی مشرکت حامی در مزمی حمایتی که مز مین روی،مد به عمل  .۳

(Prashant R. Sharma: 2) . 

 بودجه المپیک از طریق اسپانسر  نیتأم. ۲-۱
بازیتجاری  یال  یازی  به  مکمپیک  که  برمی  1896های  زمانی  فروش  ها برگزمرکنن،هگردد؛  به  مق،مم  مکمپیک  ی 

ی ع ایی  مجوز فروش  هاشرکتبسیاری مز    191۲تمبرهای یادگاری برمی کاهش فشارهای ماکی نمودن،. در یال  
ی بزرگی چون مک دوناک، هاشرکت 19۲۴ی دریافت کردن، و در یال منهی هزی خود رم در قبال پردمخت هاع س

 ی برمی منجام تبلیغا  در دمخل میتادیوم کردن،.منهی هزمق،مم به پردمخت 
   کرد ی مهای مکمپی ی هم مفزمیش پی،م  و تع،مد ورزش   دمدی مطور که جنبش مکمپیک به رش، خود مدممه  همان

ی مرتبط با  هانهی هز؛ درنتیجه  ش،یمکنن،ه در مکمپیک نیز مفزوده  بر تع،مد ورزش ارمن و تع،مد کشورهای شرکت
نیاز بیشتری    ش،یم  تربزرگگیری پی،م کرد و هرچق،ر که مین روی،مد بزرگ و  م،یریت مکمپیک نیز مفزمیش چشم

ها  های مکمپیک  مین بازی. در مبت،می شروع جنبش بازیش،یمبرمی بازگشت یرمایه مز طریق میپانسرگری حس 
ی مدمره و مجرمی روی،مد هانهی هز. زمانی که  ش،ن،یم  نیتأممدمره و    1مکمللی مکمپیکمزکحاظ ماکی تویط کمیته بین

مکمللی مکمپیک به بع،  مدمره ماکی روی،مد تویط یازمان کمیته بین   1970به هزمرمن میلیون دلار ریی،  یعنی مز یال  
متح،ه ش،. شایان  تنهایی دیگر مم ان ن،مشت. مین مش    ماکی باعث میجاد مش    ج،ی،ی برمی میالا و به

بر  .  کن،ینمتنها یازمانی میت که مز دوکت کمک هزینه دریافت    2ذکر میت که یازمان برگزمری مکمپیک آمری ا 
ورزش  طبق آماتوری  قانون  یازمان  1978های  تنها  آمری ا   مکمپیک  برگزمری  یازمان  یازمان   کنن،ه نیتأم  

 . باش،یمی برگزمری مکمپیک هانهی هز
متح،ه آمری ا تویط منابع ماکی غیردوکتی نظیر های مکمپیک در میالا جنبش مکمپیک نیز مانن، میزبانی بازی

دوناک،    مک  میالا ش،ن،یم  نیتأمشرکت  همچنین  کن،ن  .  مکمپیک  برمی  مز  ۲01۲متح،ه  ی ی   ن یتربزرگ  
بود رم فریتاد؛ یعنی   ۲01۲کنن،ه در مکمپیک کن،ن  ن ر مز یازده هزمر ن ر شرکت  5۳۴ی ورزشی که شامل  هاگروه

ورزش ار بیشترین تع،مد ورزش ارمن   557بع، مز کشور منگلستان که میزبانی مکمپیک رم بر عه،ه دمشت و با تع،مد 

 
1. IOC 

2. USOC 
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  ها نهی هزها به خود مختصاص دمده بود  آمری ا در رتبه دوم قرمر دمشت که مین کار باعث بالا رفتن بیشتر رم در بازی 
. برآوردی  ش،ی مگذمری خصوصی بیشتر حس    کزوم یرمایه1976. در خ ل مسابقا  تابستانی مونترمل  ش،ی م

پایان مین مسابقا  منجام ش،  نشان دمد که مین دوره مز مسابقا  ح،ود   بیلیون دلار هزینه در بردمشته    1که در 
مت اق مفتاد  198۴ آنجلسکس یازی روی،مدهای ورزشی عظیم که موکین بار در مکمپیک میت. در عوض با تجاری

میلیون دلار نیز من عت به وجود   ۲00به یرمایه عمومی نیاز ن،مشت بل ه در مین مکمپیک مبلغی باکغ بر    تنهانه
به خاطر وجود تلویزیون  »مکمللی مکمپیک بیان کرد که    کمیته بین199۲ز موفقیت در مسابقا  مکمپیک  بع، م  آم،.

ی یمعی بصری و درنتیجه هاریانهبا فرمگیر ش،ن    «های مکمپیک رم تماشا کنن،.بود که مردم دنیا تومنستن، بازی
ی و برمی رقابت نیز رو به مفزمیش  میپانسرگربرمی    ها شرکتمفزمیش تع،مد تماشاگرمن روی،مدهای ورزشی  تمایل  

  مین کمیته تصمیم گرفت تا مق،مم به فروش حق میپانسری در آنجلس کس نهاد و به علت موفقیت ماکی مکمپیک  
 (.Glaviano, may 2013: 6نمود ) 1ریزی مکمپیکیازمان برنامه سیتأیو درنتیجه مق،مم به  کل جهان نمای،

 . تاریخچه تبلیغات کمینی ۳-۱
یئول کره    1988گردد که در مکمپیک  برمی  198۴بعضی بر مین عقی،ه هستن، که آغاز مین نوع تبلیغا  به یال   

یازی رم به خود مختصاص  بیشترین میزمن تجاری یی کههاکیمکمپجنوبی  بسیار فرمگیرتر و گستره تر ش،. ی ی مز 
بود. میپانسرهای ریمی مکمپیک و برن،های غیرمیپانسر در ت ش بودن، تا بیشترین    1996های آتن یال  دمد بازی 

 من، شون،. میپانسرهایی نظیرمن عت رم مز میجاد مرتباط با آن روی،مد کسب کنن، و تا جایی که مم ن بود مز آن بهره 

با ه،ف دمشتن بالاترین فروش برمی کالاها و بیشترین بازمریابی برمی برن،های   2تیمن،تیو می زریبودوو  کوکاکولا  
یی کوچک در مطرمف شهر آت نتا نمودن،. در طی مین مسابقا  کوکاکولا ع وه بر  هاشهرک خود مق،مم به یاختن  

میلیون دلار دیگر هم برمی    ۲50مبلغ    میلیون دلاری که برمی برخوردمری مز حق میپانسری پردمخت کرده بود    ۴0
  IOCکه مق،مم به خری، حق تبلیغ مز طریق  نایک    ی غیرمیپانسری مانن، شرکتها شرکتتبلیغ برن، خود هزینه کرد.  

گذمری بر روی مین مسابقا  کردن، و برمی کسب من عت مز مین روی،مد ن رده بودن، نیز مق،مم به یرمایه  USOCو  
میلیون دلار    ۳مق،مم به خری، یک منبار کوچک و ق،یمی به مبلغ  نایکبزرگ ورزشی در ت اپو بودن،. ب،ین منظور 

 و آن رم تب،یل به موزه ورزش کرد.   ف آت نتا کرد در حومکی شهرک مکمپیک در مطرم
دلار برمی ملبس کردن مفرمدی که مز کشورش در مسابقا  شرکت کرده    هامیلیوننایک همچنین مق،مم به صرف  

در آن مسابقا  دی،ه ش،؛  فورم   نایکدمشتن،  در منظار دی،ه شون،.  نایکیی که برن، هاکباسها با بودن،  نمود تا آن
  3متر  یعنی میشل جانسون  ۴00متر و  ۲00چرمکه هزمرمن بینن،ه تلویزیون شاه، مین بودن، که برن،ه مسابقا  دو 

 
1. TOP 
2 . AT&T, Budweiser   Coca-Cola و 
3 . Michael Johnson 
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ی بزرگ نبودن، که تمایل به کسب من عت مز مین روی،مد دمشتن،  بل ه  هاشرکتتنها    ی نایک پوشی،ه میت.هاک ش
ی یعی در  م وه یشی کوچک و محلی نیز که مجوز میپانسری رم دریافت ن رده بودن، به  هاشرکتتع،مد بسیاری مز  

دمشتن، روی،مد  مین  مز  من عت  تبلیغا     ریتأث  .کسب  مین  ها شرکتمن ی  که  ش،  مشخص  وقتی  غیرمیپانسر  ی 
با    هاشرکت مکمپیک کردن، و بهاه نشانهمق،مم به منجام معمال نایازگار  وضوح باعث کاهش یود میپانسرهای  ی 

 ریمی روی،مد ش،ن،. 
تشخیص مین ه    کردن،یمعنومن یک وییله برمی فروش بیشتر میت اده  ها بهباوجود هزمرمن کمپانی که مز بازی

یک ب،ون مجوز مین کار رم کرده میت  بسیار ک،مم شرکت مق،مم به خری، حق فروش و حق تبلیغا  کرده و ک،مم 
 (. Glaviano: 11زیادی بر من عت میپانسرهای ریمی دمشته باش، ) ریتأث تومنستیممش ل بود و مین کار 

 . دلایل تبلیغات کمینی ۲
ی مرتباط مستقیم با محبوبیت آن روی،مد هانهی هزکه مین    ی میپانسری در یک روی،مد بزرگ هانهی هز: بالا بودن  مول 

 در میان مردم دمرد.
بای،   شرکت  می  کام   دوم:  آیا  و  مویت  ن ع  به  پیشنهادی  بسته  آیا  دریاب،  تا  نمای،  برریی  رم  تومن، قرمردمد 

. به همین دکیل میت که بسیاری مز باش،ینمیا خیر؟ که در مغلب مومرد به مین ش ل    کن،محتیاجا  مو رم برآورده  
تا به منجام تبلیغا  کمینی روی بیاورن،. مز جهت دیگر برگزمرکنن،گان روی،مدها به مین   دهن،یمترجیح    هاشرکت

مز   معمولا  رقیب مستقیم ی ،یگر نباشن، به همین دکیل    کنن،یمموضوع توجه دمرن، که میپانسرهایی که منتخاب  
 .شودیمهر گروه کالا و خ،ما  یک میپانسر برگزی،ه 

ن ته بع،ی برمی مین ه ترجیح دهن، میپانسر ریمی یک روی،مد نباشن،  مین ترجیح برمی نبودن در یک فاجعه  
وی به دکیل ریومیی دوپینگ مت اق مفتاد.    1998در تور دو فرمنس    1نایفستمانن، ریومیی  ؛  باش،ی مریومیی محتماکی  

 .مج،دم  به مسابقه بازگشت  1999شش ماه تعلیق ش، وکی در بهار یال    شی هایمیتیم »فستینا« به همرمه هم ت
  ممپرمتوری   کرد    دمرخ،شه  رم   مو   شهر    و  نابود  رم   مو  خانومدگی  کانون  ریومیی مخ قی تایگر وودز ع وه بر مین ه 

رده بود نیز ویرمن  کلان بنا  مش،نش در ورزش گلف تا به  م رح    و  خود  قهرمانی  موکین  زمان  مز  که  رم   مو  تجاری  عظیم
 ,Achtari)میلیارد دلار مضرمر دمشته باشن،    1۲تا    5همچنین مین ریومیی باعث ش، تا حامیان ماکی مو بین    .کرد 

2009-2010: 12) . 

 . تبلیغات کمینی در رویدادهای بزرگ ۱-۲
 . شودیمدر منجام تبلیغا  کمینی نظر به نوع منجام آن  عناوین مختل ی برمی آن تبلیغ در نظر گرفته  

 
1 . festina 



  1404 ،  1پیاپی   ،1، شماره 1دوره  مجله مالکیت فکری، | 8

 . تبلیغات کمینی وابسته:۱-۱-۲
مین   مین نوع تبلیغا   تبلیغی میت که در مرتباط مستقیم یا غیرمستقیم با ماک یت روی،مد و یا خود روی،مد میت. 

و با میت اده مز کوگوی روی،مد     در شرمی ی که م ان برگزمری روی،مد مملو مز جمعیت میت  تومن،یممرتباط مستقیم  
که یک مرتباط غیرمستقیم مز طریق منابع عمومی میم آن و یا با میت اده مز ماک یت روی،مد میجاد شود. درحاکی

؛ برمی مثال با ترییم یک رشته ورزشی و کشور میزبان در کنار کوگویی که معرف  شودیممرتبط با روی،مد میجاد  
 در خ ل منجام آن روی،مد مق،مم به تبلیغ کالا و خ،ما  کنن،.   تومنن،یم  باش، یمکالای مورد تبلیغ 

بلیت مز  میت اده  روی،مد   با  مرتبط  تبلیغا   منومع  مز  ب،ون مجوز ی ی  تبلیغا   منجام  برمی  روی،مد  های یک 
مت اق می مفت، که صاحب کالا به دنبال رمهی برمی مرتبط کردن برن، خود با روی،مد میت. مین نوع تبلیغ زمانی 

درحاکیباش، ی م روی،مد  کوگوی  مز  مجازه  ب،ون  میت اده  باش،.  غیرمستقیم  خومه  و  مستقیم  مرتباط  مین  خومه  که   
یی که کمتر شایع  هانمونهگونه تبلیغا  میت.  مز نمونه مین   ستینصاحب کالا مز میپانسرهای ریمی آن روی،مد  

  باش،یمهستن، مومردی میت که صاحب برن، در ت ش برمی یافتن رمهی برمی مرتباط دمدن کالای خود با آن روی،مد  
 ی ن،مرد. ممشاره طور مستقیم به روی،مد که بهدرحاکی 

ی رم برمی مشتریان طرمحی کرد که در آن ممسابقه  ۲01۲در جریان مسابقا  قهرمانی فوتبال مروپا 1کیت کت   
مز یک توپ فوتبال میت اده    Oحرف  جای  های کالا بهبن،یو بر روی بسته  دمدیمیورو جایزه    ۲01۲به برن،ه مسابقه  

می گونهگونه مرتباط ریمی با مسابقه ش ل نگرفته بود وکی برمی مشتریان بهکه هیچکرده بود. در مین حاکت با مین
  هایروش (.  Griffin Duncan Grehan, Conor and Cgriffin, Dublin: 1مین مرتباط میجاد ش،ه بود )

 تبلیغا  کمینی مستقیم عبارتن، مز: 
: تهاجم مستقیم تویط شرکت رقیب که عم،م  زمانی که رقیب آن شرکت حامی کاکی تبلیغا  کمینی میتثماری 

به روی،مد میت  به یک  و  روی،مد  مز  و یود حاصله  بازمریابی  در  آوردن یهمی  به دیت  منظور گیج کردن  منظور 
 . رد یگیمتماشاچی در شناخت حامی ریمی روی،مد صور  

پیرو بهتبلیغا  کمینی  مکبته  ماک یت  یک  به  مکحاق خود  برمی  مستقیم یک شرکت  و : ت ش  قانونی  صور  
ناخومیته یک   یهامکحاقروی،مد میت. مین موضوع در مورد    حامی ریمی  جایگاه  ممنیت  نیتأممشروع و ب،ون  

 . باش،یمشرکت به یک روی،مد 
: میت اده عام،منه مز حقوق ماک یت ف ری که شامل حقوق ع ئم تجاری و  تبلیغا  کمینی با نقض ماک یت 

که در برن، یک شرکت وجود دمرد تا به مین طریق خود رم به آن ها یمبلکلما  و   کوگوهامز قبیل    شودیمرمیت  کپی
 شرکت و یا یک روی،مد متصل و مرتبط معرفی کن،. 

 
1  .  Kit Kat 
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 . تبلیغات کمینی از طریق ایجاد اتصال ۲-۱-۲
 کن، یممیت اده عام،منه مز تصاویر و یا کلماتی که مین شبهه رم در ذهن میجاد    ، ی آیمطور که مز خود میم بر  همان

که آن شرکت به حامی ریمی و یا به روی،مد مرتبط میت ب،ون مین ه هیچ مرجاع و تص،یقی در مورد حامی ریمی 
 روی،مد منجام ده،. منومع مختلف مین میترمتژی عبارتن، مز: 

مز من قه میپانسرتویط  تبلیغا  کمینی   فرمتر  تبلیغا   منجام  به  مق،مم  : زمانی که حامی ریمی یک روی،مد 
در ومقع مق،مم به تهاجم و منجام تبلیغا  کمینی در قلمرو میپانسرهای ریمی دیگر نموده   کن،یممختص خود  

 میت. 
که که هیچ مرتباطی : میجاد یردرگمی در درون و یا حومکی حل برگزمری روی،مد درحاکیتبلیغا  کمینی مخرب 

 به خود و ترویج محصول تحت آن برن، میجاد نش،ه میت. ،مدیرومنظور جلب توجه بینن،گان با آن روی،مد به
: میجاد مرجاع مستقیم به روی،مد و یا موضوع و مرزش برن، حامی روی،مد تا بر وجود تبلیغا  کمینی معتباری

 دلاکت دمشته باش،.  کنن،همصرف میان آن برن، و روی،مد در ذهن  مرتباط
گذمری منگیز و کمینی در خ ل یک روی،مد با ح،مقل یرمایهطاغی: میت اده مز ترفیع شگ تتبلیغا  کمینی  

منظور دور کردن حومس مردم مز میپانسر ریمی روی،مد و حتی مز خود  ریانی و بهمنظور دمشتن بیشترین مط عبه
 روی،مد میت. 

منظور ربودن هر فرصت تبلیغا  کمینی مز رقبای خود مق،مم  پیشگیرمنه: وقتی میپانسر ریمی به  تبلیغا  کمینی
و باعث برگشتن   ده،ی مبه مین طریق محتمال هرگونه تبلیغا  کمینی رم مفزمیش    کن،یمی  ابی بازمربه میجاد مرتباطا   

بینن،ه مز حامیان ریمی دیگر   مومزم  میجاد یک روی،مد یا دمرمیی که به:  تبلیغا  کمینی مومزی.  شودی محومس 
و درنتیجه    هه،ف مصلی تهاجم منجام شود و ب،ین ترتیب  برن، رم در زمان روی،مد  با ورزش یا صنعت مرتبط نمود

  .شون،یممنت ع مز شهر  روی،مد مصلی 

 . تبلیغات کمینی اتفاقی۳-۱-۲
میپانسر ریمی یک روی،مد به ش ل    هیعلزمانی میت که مرتباطا  بازمریابی یک شرکت منجر به تبلیغا  کمینی  

 مفت،:در دو صور  مت اق می و مت اقی شود
کنن،ه به خاطر یابقه میپانسرگری یک شرکت و یا مرتباط آن شرکت : زمانی که مصرف تبلیغا  کمینی یهوی
 که همان شرکت میپانسر ریمی روی،مد میت.  شودیمبا روی،مدها به مشتباه تصور 
: ییایتی میت که در آن یک شرکت مق،مم به مشباع تبلیغا  خود و مفزمیش چشمگیر تبلیغا  کمینی مترمکم 

و مین کار رم با به    کن، یمآن مز طریق تبلیغ کمینی در جهت به ح،مکثر ریان،ن تبلیغا  در زمان منجام یک روی،مد  
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می منجام  آن  مز  بع،  زمان  در  و  روی،مد  منجام  خ ل  در  روی،مد   مز  قبل  زمان  در  تبلیغا   ریان،ن  ده، ح،مکثر 
(Prashant R. Sharma: 3 .) 

 . تبلیغات کمینی نفوذی۴-۱-۲
زمینه  گونه تبلیغا   برن،ی یعی در دی،ه ش،ن در خ ل برگزمری یک روی،مد دمرد. مین نمایش یا در پسدر مین 

مفت،. مثال بارزی ی آن روی،مد در خارج مز محل برگزمری و یا در محل برگزمری آن روی،مد مت اق می مریانهپخش  
در جام جهانی   باومریا  آبجویازی  دمرد کاری میت که شرکت  مورد وجود  مین  در  دمد.    ۲010که  شرکت  منجام 

ها دلار به  با پردمخت میلیون   بنابرمین  بود.  ۲010آبجویازی بادومیزر حامی ماکی ریمی مسابقا  جام جهانی  
در جریان وکی    .بودمز حق منحصاری و م لق تبلیغا  در جریان جام جهانی برخوردمر    آنفی ا و برگزمرکنن،گان  
زن    ۳6محض ورود  به    دمنمارک که در ورزشگاه یاکرییتی ژوهانسبورگ برگزمر ش، تیم  برمبر  مسابقه تیم هلن، در  

باومریا    یمین نماد تبلیغاتی شرکت آبجویاز    به تن دمشتن،  رنگیکوتاه و چسبان نارنج  یهارمهنیجومن که همگی پ 
ها در یرمیر جهان مخابره ش،؛ مما ومکنش مقاما   ها رفت و تصویر آنخبری به یمت آن   یهانیتمام دورب   .میت

جهانی   جام  مت اق  برگزمرکنن،ه  مین  برمبر  قاطع در  و  نارنج  انهبسیار یریع  دخترمن  مین  تمام  فاصله    پوش یبود.  به 
   ها به متهام »تبلیغا  غیرقانونی« بازدمشت ش،ن،.کوتاهی مز میتادیوم بیرون رمن،ه ش،ه و حتی دو ن ر مز آن

می جهانی  جام  برگزمرکنن،ه  توجه مقاما   جلب  ه،ف  با  باومریا  آبجویازی  تبلیغاتی شرکت  نمایش  گوین، 
بای، گ ت که مین تبلیغا  به ه،ف      مگر ومقعا  چنین بوده  ؛ها مز طریق میجاد یک جنجال طرمحی ش،ه بودریانه

میت. نارنجی  یمدر حادثه    زمانهم  خود ریی،ه  با جنجال دخترمن  فوتبال شب ه  مرتبط  م سر  میرل  رمبی  پوش  
وی در بریتانیا که قب   خود بازی ن تیم ملی جامائی ا و باشگاه منگلیسی ویمبل،ون بود در ی ی تیتلویزیونی آی 

که برمی دویتان و معضای خانومده مو کنار گذمشته ش،ه بود    ییهاتیخود گ ت که مین دخترمن با بل  یها مز برنامه 
  یمربوط به تبلیغا  غافلگیرمنه و جنجاک  یها تیهمین ماجرم باعث ش، که با توجه به حسای  و  من،هومرد میتادیوم ش،

ب،ه    پوشاننارنجی دیت  مز  رم  خود  کار   successfully leveraging high-profile: 4  Ambush)    ،مو 

Marketing Case Study:.) 

 ریشرکت آبجویازی باومریا به خوبی و با ح،مکثر تأث  یحقیقت مین میت که تاکتیک و روش غافلگیرمنه تبلیغات
با   تبلیغاتیبزرگ در یک کارزمر    شرکت آبجویازی باومریا قبل مز مسابقا  جام جهانیچرمکه   به مجرم گذمشته ش،

مین معرفی  مق،مم به    عنومن بخشی مز ه،میای مین شرکت به مشتریان خود بهرنگ  نارنجی  یها رمهنیمین پمه،می  
آن   تثبیت  و  تبلیغاتی خودبه رنگ  نماد  بود  عنومن  فان درومر     .کرده  درومر    هم که  ییلوی  فان  رمفائل  همسر 

مادری،   رئال  باشگاه  هلن،ی  پیرمهن   بود  بازی ن  مین  پوشی،ن  کرد.  با  آن  معروفیت  به  شایانی  شرکت  کمک 
 ۲006های تبلیغاتی غافلگیرمنه یابقه طولانی دمرد. در جریان جام جهانی  آبجویازی باومریا در میت اده مز روش 
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م،ل بایرنی خود رم   یهاها ن ر مز طرف،مرمن تیم هلن، در میتادیوم مشتوتگار  مجبور ش،ن، که شلومرک هد    آکمان
در تبلیغا  کمینی ن وذی   که مارک شرکت باومریا بر آن بود مز تن درآورن، و مابقی مسابقه رم نیمه برهنه تماشا کنن،.

در میرکن، و منگلستان  تبلیغا     ۲01۴. در مومیل یال  باش،ینممیجاد مرتباط با روی،مد به ش ل ینتی ضروری  
ی دمد. مین شرکت زمانی که فقط یک ه ته تا شروع مرمیم می ار هاکیوود باقی مان،ه بود  رو  1کمینی شرکت قمار 
و هنوز در جریان برریی بود  تومنست مرتباط    2وس ی ستوریمی ار پ ی که در مورد قتلمپرون،هبا میجاد مرتباط با  

 گونه مق،مم به تبلیغ برن، خود نمای،. میمی با مرمیم می ار برقرمر کن، و ب،ین

 . تبلیغات کمینی با استفاده از تماشاگران ۵-۱-۲
  رن، یگیم هستن، برمی تبلیغ برن، و محصولا  خود بیشتر مز تماشاگرمن روی،مد بهره  ترباهوش صاحبان برن،ی که  

ی ینگینی برمی تبلیغ برن، خود ش،ه بود در وضعیتی هانهی هزتا خود روی،مد. میپانسری که برمی روی،مدی متقبل  
  مز مقابله کردن  کنن،یمرمحتی و آزمدمنه مق،مم به تبلیغ کالاهای شرکت رقیب  که تماشاگرمن به  کرد یمکه مشاه،ه  

یی مز مین مت اقا  مز هانمونهجومب ش،ه بود.  و مین مسئله در بین مفرمد تب،یل به یؤمکی بی   ش،یم  مستأصلبا آن  
در یک  1996کین ورد کریستی  قهرمان بریتانیایی دو یرعت در مکمپیک به بع، رخ دمد.  199۲مسابقا  مکمپیک 

 3و با مین کار باعث بهت و حیر  میپانسر مصلی ریبوک   مز کنزهایی با نشان شرکت پوما میت اده کردنشست خبری  
.  ش،ن،ی مش،. ح می وجود دمشت که طبق آن ورزش ارمن مز پوشی،ن و میت اده مز کوگوهای شرکت رقیب منع  

 Griffin Duncan)دمشت  گیرد یا نه مبهام وجود  وکی در مورد مین ه مین قانون کنزهای چشمی رم هم در بر می

Grehan: 2 .) 

می که در آن طلبانه. برمی مثال  تبلیغا  کمینی فرصترن،یگیمتبلیغا  کمینی به مش ال دیگری هم صور  
؛ برمی مثال  شرکت  کن،یمو مز آن در جهت شهر  خود میت اده    شودی میک برن، مز مزمیای یک روی،مد برخوردمر  

رم دمشته باش،؛    ریتأثبیشترین    یوچی منجام دمد تا  ۲01۴مکمپیک زمستانی    ی زیپو مین روش رم در خ لیازفن،ک 
در مین مورد تبلیغی  در یک ع س نشان دمده ش، که مشعل مکمپیک در خ ل دو مم،مدی تویط شخصی برمی  

 ده،یم و زمانی رخ    باش،یم  «تهاجم دمخلی»دومین بار با فن،ک زیپو روشن ش،. نوع دیگری مز تبلیغا  نیز با نام  
مز دمرن،گان ح مز رقبای دمرن،ه حق دیگر   ده،یمق  عملی رم منجام  که ی ی  که با آن کار باعث معروفیت ی ی 

مکبته    شودی م کار    معمولا  که  رخ    یهوم  مین  مشتباهی   )   ده،یمو 
http://galalaw.com/component/content/category/files/ItaliaOggi2-6-2014.pdf) . 

 
1 . Paddy Power 

2 . Oscar Pistorius 

3 . Reebok 
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 ی اجتماعی هاشبکه . تبلیغات کمینی از طریق ۶-۱-۲
ی  هارمهی مختلف  ی ی مز  هاتیفعاکی آن ین هستن، برمی مشترمک و منجام  هاشب هی مجتماعی که شامل  هاشب ه 

 .Murdough cited by Aبرمی مفزمیش مرتباط صاحبان کالا و برن،ها با مخاطب ه،ف هستن، )  مؤثربسیار  

Jothi, Lenin: 118  ی مجتماعی و مز طریق ویایل مینترنتی رش، بسزمیی  هاشب ه(. تبلیغا  کمینی در فضای
ی بر مخاطب میجاد کنن،  منگیزه خوبی رم برمی  مریانهمانن،    تومنن،یمی مجتماعی  هاشب هدمشته میت و تأثیری که  

 روی بیاورن،. هاشب هبعضی مز صاحبان کالا به وجود آورده میت برمی منجام تبلیغا  دیجیتاکی مخرب به مین  
زمان   نیترکوتاهتا صاحبان کالا برمی م،  نامح،ود و در    آورن،یمی مجتماعی مین مم ان رم فرمهم  هاشب ه

بازی و رقابت رم  ی مجتماعی ومرد ش،ن به زمینهاشب همم ن مرتباط لازم با مخاطب خود میجاد کنن،. همچنین  
 1توییتر« ی مجتماعی مانن، »ها شب ههمومر کرده میت چرمکه همه مشخاصی که به دنبال روی،مدها و یا مخبار طریق  

  تومنن، یم مین تبلیغا  کمینی رم مشاه،ه کنن، و کسانی هم که حامی ماکی ریمی روی،مد نیستن،    تومنن، یمهستن،  
مز خ قیت خود برمی منجام تبلیغا  در بازه زمانی منجام روی،مد که به علت وجود تبلیغا  میپانسر ریمی روی،مد   

با میت اده مز موییقی خاص خود   تومنن،یم  2  بهره ببرن،. برمی مثال  برن،هایی مانن، پپسی باش،یمتبلیغا  ممنوع  
و پخش آن در زمان برگزمری روی،مد مق،مم به منت اع مز روی،مد بنماین،. مکبته نبای، مز نظر دور دمشت که برگزمرکنن،گان 

منومع   با  تبلیغا  کمینی هستن، )روزریانبهروی،مدها هم همیشه در ت ش برمی مقابله   ,Dr. A. Jothiی ش،ه 

Lenin: 115 .) 

 . ابعاد حقوقی تبلیغات تجاری ۲-۲
گونه مز تبلیغا  بسیار یک دکیل برمی مین ه بتومن تبلیغا  کمینی رم غیرقانونی ن،منست مین میت که تعریف مین 

روی،مدهای یرگرمی   یا  و  ورزش  به  مربوط  تصاویر  مز  کردن  میت اده  آیا  میت.  تجاوز نوعبهمش ل  و  تهاجم  ی 
 و غیرقانونی خومهن، بود؟  شون،یممحسوب 

در مسابقا  جام جهانی و یا در مسابقا  مکمپیک که در آن میپانسرهای متع،دی  تومن،یمآیا یک نام تجاری 
بهمن،کردهمز کشورهای مختلف شرکت   آیا  .  به حقوق شناخته شود؟    کهی درصورت عنومن  یک مهاجم و متجاوز 

باز هم   باش،  قانونی  مین ه    تومنیمفعاکیت یک غیرمیپانسر  آیا صرف  تبلیغا  کمینی جای دمد؟  رم در حی ه  آن 
مگر   آیا  میت؟  کمینی  تبلیغا   مق،مم  آن  کن،  قلم،مد  کمینی  رم  عملی  ریمی  میپانسر  یا  و  روی،مد  برگزمرکنن،ه 

کمینی ش،ه میت؟   تبلیغا   مرت ب  باش،  ن،مشته  مذهان عمومی  در گمرمه کردن  نیتی  و   یؤمل غیرمیپایر قص، 
  ها مین؟  شون، ینمصور  ق عی خ ف قانون مع م  ی بهم،هی پ،ه چرم چنین  مین میت ک  شودیمدیگری که م رح  

 
1 . Twitter 

2 . Pepsi 
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مز  منمونه یازمان    .من،،هیکشحیاتی و مهمی هستن، که چارچوب قانونی رم در یرمیر دنیا به چاکش    یؤملا ی 
عنومن منابع ماکی مصلی  روی،مدهای ورزشی به مباکغ پردمختی میپانسرها به مخصوصا  دهن،گان روی،مدهای بزرگ 

منافع ماکی زیادی به همرمه دمشته    تومن،ی مو برمی میپانسرها مرتبط بودن با آن روی،مد بزرگ عمومی    کنن،یمت یه  
ی بالا برمی میپانسر ش،ن و وجود منحصار در بسیاری مز مین روی،مدها بیانگر مین میت که تنها  هانهی هزباش،.  

و میپانسر ش،ن رم دمرن،؛ بنابرمین جای تعجب ن،مرد که بسیاری مز    هانهی هزشرکت بزرگ تومنایی پردمخت   چن،
ی کوچک و بزرگ به دنبال رمهی برمی میجاد مرتباط بین برن، خود و آن روی،مد باشن، تا به مین ش ل مق،مم هاشرکت

و کار    من،کردهها مین کار رم منجام دهن، مق،مم به تبلیغا  کمینی  و زمانی که آن  به بازمریابی و یا تبلیغ برن، خود کنن، 
 .رودی مکن کردن آن پیش که جنبش جهانی در جهت ریشه شودیمها تب،یل به موضوعی آن 

ها باعث ناممی، ش،ن ی تبلیغا  تجاری که به نحوی به روی،مدهای بزرگ مرتبط هستن، برمی م، هاتیفعاک
تا زمانی که مین نوع تبلیغا  باعث نقض حقوق   حال. بامینش،ن،یمبرگزمرکنن،گان روی،مدهای بزرگ و میپانسرها  

. در دهه ش،ن،یمقانونی محسوب    کام      ش،ن،ینمو یا متهم به تبلیغا  خ ف ومقع    ش،ن،ینمع ئم تجاری  
مکمللی مکمپیک و ف،رمییون جهانی فوتبال دوکت ی روی،مدهای بزرگ مثل کمیته بینهامخیر بسیاری مز برگزمرکنن،ه

رم مجبور به تصویب قومنینی برمی جلوگیری مز تبلیغا  کمینی کردن، تا به مین ش ل کشورها رم ترغیب به میزبانی 
نماین،. چنین قانونی در حال حاضر در کشورهایی مثل منگلستان  آمری ا  آفریقای جنوبی  نیوزکن،  مین مسابقا   

 میترمکیا و کانادم تصویب ش،ه میت.
در دهه مخیر شاه، مفزمیش تصویب قومنین ض، تبلیغا  کمینی در کشورها هستیم که شای، بتومن گ ت که مین 

گذمرمن و همچنین فشارهای  مکمللی مکمپیک بر قانونگذمری در مین حوزه م،یون فشارهای کمیته بینمفزمیش قانون
فوتبال جهانی  ف،رمییون  چون  ورزشی  روی،مدهای  بزرگ  برگزمرکنن،گان  مز  باش،یم  1دیگر  ی ی  مین ها ه،ف.  ی 

برمی میجاد تخصیص برمی یک روی،مد بود؛   هانشانهو  ها  یمبلها حمایت مز ع ئم تجاری خاص   گذمری قانون
حرکت کردن،. مین   «حقوق مرتباط با روی،مدهای بزرگ»به همین دکیل مین قومنین در جهت میجاد قومنین مرتبط با  

ی زیادی ها تیفعاکقومنین ج،ی، در مورد حقوق برقرمری مرتباط با روی،مدهای بزرگ و بسیار گسترده هستن، و دممنه  
بر   در  تبلیغا  کمینی  .(Teresa Scassa: 354)  رن،یگی مرم  منومع  بر  قومنین خاصی که  در جهان   ب،ون وجود 

آن و  دمرد  کنترل  ح ومت  رم  دمرن،گان حق  کن،یمها  و  میپانسرها  بزرگ  ها ییگردهما   به    شخصا    ست یبایمیی 
  تومن، یمتا دریابن، چه کسی    پردمختن،یمبرریی حقوق ماک یت ف ری ینتی و قومنین مربوط به رقابت غیرمنص انه  

 چه مق،ممی کن، و مز منجام چه مق،مماتی منع ش،ه میت. 
رم   مز دی،گاه دمرن،گان حق و مز مناظر و دی،گاه  تومنیمتبلیغا  کمینی  دمد.  قرمر  های مختل ی مورد برریی 

.  باش،یمدمشتن یک حق منحصاری میت تبلیغا  کمینی در مقام یک دشمن    درگرو ها  حامیان ماکی که من عت آن
 

1 . FIFA 
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و باعث میجاد خسار  در رقابت   شودیم ها آنو کم ش،ن مز من عت ماکی  مین تبلیغا  کمینی باعث کایته ش،ن
گردهمایی   یا  رم    نیتأم  هاآنکه    شون،یمورزشی  برنامه  آن  عه،هماکی   Global Advertising)دمرن،    بر 

Lawyers Alliance, 2014:15). 

 . راهکارهای حقوق مالکیت فکری برای مقابله با تبلیغات کمینی ۳
ه،ف قومنین مربوط به مقابله با تبلیغا  کمینی جلوگیری مز چپاول مقتصادی و ه،ر رفت   نیترمهمگ ت    تومنی م 

برگزمرکنن،ه روی،مد  هات ش   (FAJGENBAUM and LACHACINSKI: 2) باش،ی می حامی مصلی و 

آن رم تبلیغا  منگلی دمنست تبلیغاتی هستن، که مرتباط ب،ون مجازه مرتباطی    تومنیممی  گونهتبلیغا  کمینی که به
میجاد   روی،مدی  با  نماین،.    کنن،یمرم  کسب  تجاری  منافع  میپانسری   هزینه  پردمخت  ب،ون  روی،مد  آن  مز  تا 

در دو گروه مصلی و گسترده    تومن،یمکه تبلیغا  کمینی    ده،یمگذمرمن ورزشی مانن، میت ان تومنلی  توضیح  قانون
 بن،ی شون،: طبقه

صور  به   تومنن، یم  هاتیفعاک. مین نوع مز  شون،ی میی که به ش ل ینتی یرقت مدبی شناخته  هاتیفعاکمکف:  
یی هستن، که به ش ل ومضحی باعث نقض حق ماک یت هاتیفعاک  هامینومضح در قانون تعیین خسارم  شون،.  

مثال میت اده ب،ون مجوز مز کوگوی ثبت ش،ه برمی یک روی،مد بر روی کالاها و  عنومن  بهشون،ی مدر یک روی،مد  
برمی    مز مومردی برمی نقض حق باش،.  تومن،یمیا مرمئه مط عا  نادریت در مورد حامی یک تیم خاص بودن  

کافی باش،. حقوق ع ئم تجاری و    کام     تومن، یممقابله با مین نوع تبلیغا  کمینی رژیم حقوق ماک یت ف ری  
مین زمینه  رمیت ددر مومردی حقوق کپی قرمر گیرد. حقوق ع ئم تجاری    تومن،ی مر  میت اده  برمی    تومن،یممورد 

مز تجار  دمرمی حسندیت به دو ه،ف عم،ه حمایت  مز مصرف یابی  مز نیت و حمایت  برمی جلوگیری  کنن،ه 
مورد میت اده قرمر گیرد. مین کار برمی جلوگیری مز خری، عموم مردم و میت اده مز کالاها و خ،ماتی   هاگمرمهی آن

 مثمر ثمر باش،.  تومن،یم  من،ش،هدچار گمرمهی   هاآنمیت که در مورد منبع 

روشنی  ها بهمی ظریف و هوشمن،منه هستن، که تعیین مبلغ جبرمن خسار  آنگونهی دیگری که بههاتیفعاکب:  
ی بسیار پیچی،ه  هامنسان  برن،یمبهره    هاتیفعاک گونه  . به نظر میت ان تومنلی مفرمدی که مز مینباش،ینمبینی  قابل پیش

ی و ب،ون مجوز  رریمیغگونه تبلیغا  عبارتن، مز: کالاهای یی مز مینهامثالمز نظر تجاری بسیار زیرک هستن،.    و
های  یی در جهت تبلیغا  برمی فروش  پخش ب،ون مجوز مز یازمانهاتیفعاکب،ون مجوز     ی یارریمیغتبلیغا   

 پخش  تبلیغا  مجازی و مومردی مز مین دیت. 
صور  چشمگیری در دور زدن قومنینی که برمی جلوگیری مز میترمتژی تبلیغا  کمینی کنن،گان کمینی  بهتبلیغ

ی برمی آن در نظر  مگسترده. در تشریح دومین گروهی که ذکر ش، مگر معنای من،ش،ه  زیرک و محیل  من،ش،هوضع 
درهرحال هرگونه میت اده ب،ون مجوز مز کوگو و   منومع زیادی مز تبلیغا  کمینی رم در بر بگیرد.   تومن،یمگرفته شود   
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باره به ش ل مستقیم نقض ع مت تجاری قلم،مد شود. مورد مهم درمین  تومن، یمی مرتبط با یک روی،مد  هایمبلیا  
  Reedشرکت  عبار  میت مز مورد قضایی که در مورد فوتبال آرینال مت اق مفتاد. مین باشگاه مق،مم به تعقیب قانونی  

صور  غیرریمی و ب،ون مجازه مین باشگاه کرده بود. نمود  چرمکه مین شرکت مق،مم به فروش کالاهای باشگاه به
در دفاع مز خود بیان کرد که مو مق،مم   1ریی،  .من،بودهمین کالاها دمرمی کوگوی ثبت ش،ه و موردحمایت مین باشگاه  

به میت اده مز کوگوی باشگاه آرینال برمی میجاد مرتباط با آن باشگاه ن رده میت  بل ه فقط برمی نشان دمدن تابعیت  
 کلی رد ش،.کالاها مز مین کوگو میت اده کرده میت. مکبته دفاعیا  ریی، به

رمیت تحت حمایت کپی  تومنن،یمی مرتبط با یک روی،مد  هایمبلرمیت  ومضح میت که کوگوها و  در مورد کپی
ی دیگر  مز درجه بالاتری مز هاتیحما  به نسبت  تومنن،یمو مگر تحت حمایت مین قانون قرمر گیرن،    قرمر گیرن،

 حمایت در زمان میت اده ب،ون مجوز  برخوردمر شون،. 
رمیت برمی حمایت مز کوگوها و  کشورهایی مثل میترمکیا و چین هم مز مین میترمتژی یعنی میت اده مز قانون کپی

یی مز تبلیغا  کمینی میت که در همان نگاه مول غیرقانونی به هانمونهی مرتبط با روی،مدها بهره جستن،. هایمبل
 من، مز: عبار   رین،یمنظر 

 ی تجاری ب،ون مجوز مز حقوق  مزمیا و ممتیازم ؛ هامیت اده .1

 . ت ش آش ار در جهت میجاد مرتباط ب،ون مجوز بین برن، و روی،مد؛ ۲

 رمیتی؛ی کپیمماهومره و منابع  هالمیف  تصاویر  هاع سی تجاری ب،ون مجوز مز هامیت اده. ۳

و کلما  مرتبط با    هایمبلمی شبیه به  کنن،ه    و تصاویری که به ش ل گمرمه  ها یمبل. میت اده مز کلما    ۴
 روی،مد میت؛ 

بردمری تجاری ی تلویزیونی در مورد روی،مد تویط مشخاصی که مجوز بهره هامتن. تهیه تبلیغا  کاغذی و 5
 مز آن روی،مد رم ن،مرن،؛

 . توکی، و فروش مجناس تقلبی؛ 6

 یی مز کالاهای شرکت رقیب و میپانسر مصلی در خ ل منجام روی،مد؛ هانمونه. فروش و مرمئه 7

 های مشهور؛منظور منت اع مز نام ی وب یایت در مینترنت بههادممنهنام . ثبت8

ها ب،ون ی مکمپیک و منتقال مینترنتی آنها برنامهی ریمی  هاپخشی  مماهومره رمیتی  ی کپیها برنامه. دمنلود  9
 مجوز؛

به10 ورزش ارمن  به  مشابه  مش ال  و  ظاهر  تصاویر   مز  مجازه  ب،ون  میت اده  تجاری .  مه،مف  مین   منظور  با 
رمیت و ع ئم تجاری و در بعضی مومرد قومنین مربوط به مقابله با  با کمک قومنین مربوط به کپی تومنیم هاتیفعاک

ی تبلیغاتی نگرمنی وجود ن،مرد. مکبته مشخاصی که مق،مم هاتیفعاکگونه مز تقلب کنترل شون،  بنابرمین در مورد مین

 
1 . Reed 
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به ش ل فزمین،ه در جهت دور زدن قومنینی که برمی جلوگیری مز میترمتژی تبلیغا     ن،ینمایمبه تبلیغا  کمینی  
 (.Sudipta Bhattacharjee: 378) من،کرده  پیشرفت من،ش،هکمینی وضع 

 غیرمنصفانه  هایرقابت. تبلیغات کمینی و  ۱-۳
کارهای قانونی فعلی برمی مقابله با تبلیغا  کمینی دکیلی بر ضرور  تصویب قومنینی ج،ی، با  ناکافی بودن رمه 

مین با  تبلیغا  میت.  ه،ف مقابله  دممنه    هایرقابتگونه  مز  مگستردهغیرمنص انه  بازمریابی   هاتیفعاکی  درزمینه 
. درومقع رقابت غیرمنص انه  کنن،یمتجاوز    باش، یمی منص انه  ها تیفعاککنن،ه  میت که مز مرزهایی که مشخص

بل ه مگر معماکی مز ح،ود قانونی تجاوز کنن، و یا مرت ب تخل ا  شناخته شون، در   باش،ینمشامل عمل خاصی  
مین معمال مم ن میت شامل نقض حقوق ع ئم تجاری    مین صور  رقابت غیرمنص انه ش ل گرفته میت. 

که تبلیغا   ها باش،. بنابرمین  درحاکیی ض،رقابتی و ممثال مینهاتیفعاک  غا  غیرومقع  فریب دیگرمن  منجام تبلی
مز دی،گاه قانون رقابتی    ذمتا  و    کزوما  مثابه رقابتی غیرمنص انه شناخته شود   مز منظر ومژگان حقوقی به  تومن،ی مکمینی  

 . باشن،ینمغیرمنص انه  

 . تبلیغات کمینی و نقض علامت تجاری ۱-۱-۳
مز    حمایت  و  تجاری  ع ئم  ثبت  به  مق،مم  کشورها  مز  تجاری    کنن،ی م  هاآنبسیاری  ع ئم  حقوق  نقض  مز  و 

و همچنین میت اده    ع متشان. صاحبان ع ئم تجاری نیز در برمبر میت اده ب،ون مجوز دیگرمن مز  کنن،یمجلوگیری  
 . شون،یمحمایت  شانیتجارمز ع ئم کنن،ه  گمرمه

کالاها و    منشأکنن،گی در مورد  که در قومنین ع ئم تجاری ذکر ش،ه میت گمرمهکنن،ه    نوعی مز میت اده گمرمه
میت.   نظر    ها دمدگاه   دیگرعبار  بهخ،ما   در  رم  مورد  آیا مصرف   رن،یگیممین  منبع  که  تشخیص  در  کنن،گان 

مشتباه   دچار  خ،ما   و  تصور    من،ش،هکالاها  شاکی    من،کردهو  کالاهای  منبع  همان  خومن،ه  کالاهای  منبع  که 
کنن،ه تأثیر زیادی بر کارمیی قومنین مرتبط با تبلیغا  تجاری دمرد. ؟ تمرکز بر موضوع یردرگمی مصرف باش،ی م

کنن،ه در هنگام منتخاب کالای خود برمی میت اده  به میپانسر بودن برن، توجهی که مصرف   دهن،یمتحقیقا  نشان  
ومه معترمض در مورد میت اده مستقیم مز ع مت باش، و یا میت اده مز ع متی مشابه که منجر به  . پس خکن،ینم

نوعی نقض حق صور  گرفته میت. ثاکثی که مق،مم به میت اده مز ع مت  کنن،ه شود در ومقع بهگمرمهی مصرف 
برمی میرمد منتقاد و یا برمی مقایسه عادلانه  در ومقع مق،مم به نقض حق   مث   دیگری برمی مه،مف دیگر نموده میت   

ن رده میت. در مورد تبلیغا  کمینی میپانسر و برگزمرکنن،ه روی،مد  هر دو دمرمی ع مت تجاری هستن، که مایل  
تأثیر میت چرمکه در مکثر بی   با  یتقرحال  قانون ع ئم تجاری در مین مورد  هستن، مورد حمایت ومقع شون،. بامین

 .ردیگینمها صور  ی مز ع ئم آنممیت ادهومقع هیچ  تبلیغا  کمینی در
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 . تبلیغات کمینی و جرم فریب و تقلب ۲-۱-۳
و    ،ینمایمقانون عمومی در مومردی که صاحب ع مت تجاری در مورد کالاها و خ،ما  خود مق،مم به تقلب   

  رمه ارهایی عمومی دمرد. مثبا  متهام تقلب در ع ئم تجاری  برمی مثبا  شودیمکنن،ه  باعث گمرمهی مصرف 
و    شودیمکنن،ه  که منجر به میجاد یردرگمی برمی مصرف   شودیممی تبلیغ  گونهمین م لب که ع مت تجاری به

مین ه مین م لب باعث نارمحتی صاحب ع مت مصلی ش،ه میت و درنتیجه باعث میجاد خسار  ش،ه میت   
ی تبلیغا  خ ف ومقع و یا تقلب و  هاپرون،هیی که به  هادمدگاهمغلب نیاز به ش ایت یک شاکی خصوصی دمرد.  

یی که در جهت کایتن مز یردرگمی مردم در شناختن  هاهیبیت ذبه ن اتی مز قبیل    پردمزن،یممومردی مز مین قبیل  
کاری  به تخلف و تقلب در ع مت تجاری  رمه  میتناد  .کنن،ی مهم توجه    شون،یممیپانسر ریمی روی،مد منتشر  

تبلیغا  کمینی موردی بوده میت وکی در مین زمینه موفقیت   مز  دیگر در جهت تصویب قانونی برمی جلوگیری 
 کمی دمشته میت. 

 کننده کالا  . معرفی نادرست و یا گمراه ۲-۳
که مین کار هم تویط قانون   باش،یمکنن،ه کالا    نامنص انه شامل معرفی نادریت و یا گمرمه هایرقابتوجه دیگر   

قانون )  یاز برمی تصویب قومنینی بر ض، تبلیغا  کمینی تلقی شودو شای، ی ی دیگر مز مومرد زمینه   شودیممنع  
های منص انه تجاری (. برمی مثال قانون رقابت5۳بخش    197۴های تجار   ؛ قانون روش 5۲بخش    1985رقابت  

که کنن،ه کالا رم بر مبنای مین  در میان مومردی که ممنوع مع م کرده میت  معرفی نادریت و یا گمرمه  1986نیوزکن،  
 (. Teresa Scassa: 357رم نیز ممنوع کرده میت ) باش،یم هی ،ییتأآن کالا یا خ،ما  دمرمی هرگونه حمایت و یا 

 . تبلیغات کمینی در آمریکا۱-۲-۳
کارهای بسیاری برمی برگزمرکنن،گان و میپانسرها برمی مقابله با تبلیغا  کمینی وجود متح،ه رمهتحت قانون میالا  

دمرد. موکین روش مدعای نقض ع مت تجاری در مقابل شرکتی میت که مق،مم به تبلیغا  کمینی نموده میت با  
 کرده میت.  میتناد به مین م لب که شرکت مق،مم به میت اده مز کوگو  یمبل و میامی موردحمایت قانون

متح،ه  مگر یک شرکت  مز ع متی به نحوی میت اده کن، که باعث میجاد مین میالا   1لانهامبر طبق قانون  
. برگزمرکنن،گان روی،مد هم بای، مین مورد شودیمشود که با یک برن، دیگر مرتبط میت  مسئول شناخته   یردرگمی

ها نیز بای، قانع شون، ها ش،ه میت. همچنین دمدگاهرم ثابت کنن، که مین یردرگمی باعث میجاد خسار  ماکی به آن
و مین گمرمهی موجب تغییر شرمیط تجاری در مق،مر فروش کالای    من،ش،هکه مشتریان دچار گمرمهی در مورد کالا  

آن ش،ه میت   باعث کاهش  آماتوریقانون ورزش  (.Gerlinde and, Stallings: 12)مصلی و  حمایت    های 

 
1 . Lanham 
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مز میپانسرها به عمل   با منتصاب  آورد یممضافی رم  عنومن برگزمرکنن،ه ریمی به   ایآمر  کیمکمپ  ییازمان برگزمر. 
تا  مکمپیک در میالا  مز   رمجازیغهر شخصی که مق،مم به میت اده    هیعلمتح،ه  مین مختیار به آن دمده ش،ه میت 

مین  هانشانهو    هایمبل باش،.  دمشته  م،نی  دعوی  میت طرح  کرده  مکمپیک  قبیل   ها ع متی  مز  میامی  شامل 
و    های)بازی کشی،ن  هایمبلو    شودی م(  هاکی)مکمپمکمپیک(  تصویر  به  قبیل  مز  رفته  هاحلقه؛  فرو  هم  در  ی 

   ا یآمر  ک یمکمپ  ییازمان برگزمری مکمپیک و مشعل مکمپیک میت. مین مختیارم  مین ق،ر  رم به هاشعلهمکمپیک   
 کیمکمپ  ییازمان برگزمران و یا شرکتی رم که مق،مم به میت اده مز مین ع ئم عمومی ب،ون مجازه مز  تا هر یازم  ده،ی م

 . (Glaviano: 13)میت رم تحت تعقیب قانونی قرمر ده،  نمودهمکمللی مکمپیک کمیته بین و یا  ایآمر

 . تبلیغات کمینی در فرانسه ۲-۲-۳
کشور فرمنسه هیچ قانونی رم برمی ممنوعیت تبلیغا  کمینی به تصویب نریان،ه میت. وکی مین ب،ین معنا نیست  

خیلی مز م اد قومنین فرمنسه مین م هوم رم در  توجه بوده میت.بی  کام   که قانون فرمنسه به موضوع تبلیغا  کمینی  
مین بسته به حقوق،منان و قضا  میت   من، وکردهرم ممنوع  شون،یمو معماکی که منجر به مین کار  من،گنجان،هخود 

ها رم با شرمیط ت بیق مقابله قانونی با آن رم کشف و آن  هایروش مین تبلیغا  رم تعیین کنن، و   ریتأثکه نقش و میزمن  
تبلیغا  کمینی   منجام شود.  درزمینه   تومن،یم دهن،. ممنوعیت  قانونی متع،د  مبعاد و  یی که هم هانهیزم.  1های  ه 

و باعث    دهن،ی می قضایی هم مین م اد رم پوشش  هاهیرو. ع وه بر آن  ده،ی ممومرد تبلیغا  کمینی رم پوشش  
صور  خاص برمی م هوم به هاخسار  یی که حتی مگرچه مین جبرمن هانه یزم.  ۲؛ شون،ی م تریقومیجاد حمایتی 

 در مقابل تبلیغا  کمینی رم میجاد کنن،. مؤثرحمایتی  تومنن،یمحال  تبلیغا  کمینی تعیین ن رده میت. بامین

 فرانسه . مقابله با تبلیغات کمینی با اتکا بر قوانین۳-۲-۳
. وکی دممنه باش،یمکارها برمی مقابله با تبلیغا  کمینی    ی ی مز بهترین رمه198۴قانون ورزشی فرمنسه مصوب   

و مین ومبسته به رویه قضایی میت تا مشخص کن، که ک،مم رفتار تبلیغاتی    باش،ینم طور مشخص و معین  آن هنوز به
هرحال  به مش ال مختلف مت اق بیافت،  وکی به  تومن،یمنظر حقوقی تبلیغا  کمینی  در بر بگیرد. مز نق ه  تومن،یمرم  

 مز دو گروه خارج نیستن،.
ی مشخصی رم در ها خسار  . قانون فرمنسه در مین مورد جبرمن  شون،ی میی که شامل دزدی  هاتیفعاکمکف:  

برمی نقض حقوق ماک یت ف ری    مخصوصا  و بسیار کاربردی هستن،.    من،ش،هنظر گرفته میت که بسیار شناخته  
 و... .   رمیتکپی مزجمله ع ئم تجاری  

به   که  گر یدی  هاتیفعاکب:   مربوط  قومنین  مز  میت اده  با  فرمنسه  قانون  در  که  هستن،  نامحسوس  بسیار 
 ی نامشروع و غیرعادلانه مجازم  خومهن، ش،.هاییدمرم ناعادلانه و کسب   های رقابتی منگلی  هابردمریبهره 
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 غیرمنصفانه  هایرقابت . مسئولیت انجام ۴
؛ کن،یم ی منگلی رم مجازم   هامیت ادهغیرمنص انه و    هایرقابتم اد قانون م،نی فرمنسه مق،مما  منجر به مقابل   

و م اد بع، مز آن دمرمی مجازم     1۳8۲بنابرمین منجام تقلب و دیگر مق،مما  منجر به تبلیغا  کمینی بنا به م اد  
هر شخصی که با مق،مم خود مق،مم به مضرمر دیگری کن، بای، ضرر ومرده به آن  )  :کن،ی مخومهن، بود. مین ماده بیان  

در مورد تبلیغا     تومن، ی مبنابرمین  مین ماده به خوبی    .شخص رم که به خ ر عمل وی بوده میت جبرمن نمای،(
تئوری رقابت غیرمنص انه هم به یاختار    ی منگلی کاربرد دمشته باش،.هامیت ادهکمینی مز بع، غیرمنص انه بودن و  

. مین ماده قص، دمرد تا مق،مم به مجازم   شودیمدکترین مین ماده و هم به رویه قضایی به م هوم خ ا و جرم مرتبط 
. بر پایه قومنین مربوط به مفتن،یمدر میان رقبا مت اق    رفتارهایی کن، که مخاکف منصاف در تجار  هستن، و غاکبا  

مسئوکیت م،نی یک مق،مم منجر به رقابت غیرمنص انه بای، شامل یک جرم  یک آییب و یک رمب ه یببیت بین مین 
که بین طرفین رقابتی   ریان،ی م رم  م هوم  مین عم،ی و یا یهوی باش،. تخریب معمولا   تومن،یمدو باش،. مین خ ا 

 .شودی م دمدگاه مرزیابی وجود دمشته میت که تویط
رقابت غیرمنص انه عملی    منجام    باش،یم عمل  ثاکث  مشخاص  تویط  مز طریقی   شودیمکه  بازمریابی  با  و 

دیگری   مضرمر  به  مق،مم  روی  کن،یمغیرمنص انه  شرمی ی  در  نیز  منگلی  میت اده  به    ده،یم.  مق،مم  شخص  که 
در شرمی ی که برمی آن هیچ مبلغی پردمخت  کن،ی مگذمری و ت ش دیگری بردمری و کسب من عت مز یرمایهبهره 

در مومردی که    تومنن،یمهم    ( کنن،ه    تبلیغا  دروغین و یا گمرمه). همچنین م اد قانونی مربوط به تبلیغا   کن،ینم
گیرن، قرمر  میتناد  و  میت اده  مورد  باشن،  دمده  رخ  شرمیط   FAJGENBAUM, Fabienne and)   مین 

LACHACINSKI, Thibau: 14.) 

 ۲0۱۶. ریو ۱-۴
ح،مکثر تضمین رم برمی مقابله با تبلیغا  کمینی مرمئه   رویودوژمنیر 1منظور به دیت آوردن میزبانی مکمپیک شهر به 

برنامه بسیار قوی رم در مین زمینه   رویودوژمنی » ر.  من،ش،هوضوح ذکر در پرون،ه درخومیت میزبانی به  ها رنگنمود.  
یازی خومه، منظور جلوگیری مز تمام منومع تبلیغا  کمینی پیادهمرتبط به  به کمک تمام مق،مما  قضایی و مق،مما 

در مین شهر  همان روز قانون ج،ی،ی تصویب ش،. قانون   ۲016مکمپیک    هایبازیمز مع م برگزمری    بع،  .«کرد 
ی مکمپیک و ها یمبلمکمپیک بود و حمایتی خاص رم مز    هایبازی که دربرگیرن،ه    ۲009مول مکتبر    0۳5/1۲شماره  

تبلیغا  کمینی پیش  با  که    کرد ی ممین قانون مقاما  ف،رمل رم ملزم    6ماده    .کرد ی مبینی  مق،مماتی رم برمی مقابله 
رم کنترل و یرکوب کنن،.    شون،ی م  ۲016ی مربوط به مکمپیک ریو  هایمبلغیرقانونی که باعث نقض حقوق    معمال

  پرچم  شعارها و  هابازیی متمایز مین  هاع متشامل    که  شون،یمصور  مویع تعریف  به  هایمبلیپس مین  

 
1 . Rio de Janeiro 
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  ۲016  وی ر  کیمکمپ  ی ها  ی»باز  ک  یپارمکمپ  ی ها  یباز  ک یمکمپ  یها  یباز  و عناوینی مانن،  CIOو شعرهای    هاآرم 
باز۲016  وی ر  کیپارمکمپ  ی ها  یباز مکمپ۲016  وی   رXXXI  کیمکمپ  یها  ی   «  ۲016  وی ر   کیمکمپ  و  ی ر  کی  

و همچنین کلماتی که بع، مز آن میجاد خومهن، ش،   هانویسی آنو خ صه  1  ۲016 وی ر  کیپارمکمپ  و  ی ر  کیپارمکمپ
   ها آرم ی موردحمایت همچنین شامل میامی   هایمبلهای دممنه هم خومه، بود.  و همچنین شامل نام   به هر زبانی

تبیین  شعار    برگزمرکنن،ه  ها یمبلو دیگر    هاع متپرچم   خومه، ش،؛   ۲016مکمپیک ریو    هایبازیی کمیته 
مکمپیک     هایبازیی مرتبط با یی و ی مین  هایمبلهمچنان که شامل نماد  ع مت تجاری و مشعل و دیگر  

 ریو هستن،. ۲016پارمکمپیک  هایبازیو  ۲016مکمپیک ریو  های بازی
 هایبازیو در مرتباط با    من،ش،هیی که ذکر  هاع متکه میت اده ب،ون مجوز ی ی مز    کن،ی متبیین    8و    7  ماده 
ب،ون ذکر  کههستن، به مقاص، تجاری و یا غیره ممنوع میت. مین ممنوعیت به میت اده مز مص  حاتی  ۲016ریو 

ت،معی کنن،ه یک مرتباط    تومنن،ی مها شباهت دمرن، که  می به آنمن،مزه   وکی به6ش،ن در کیست مص  حا  در ماده  
و یا جنبش مکمپیک   ۲016  مق،مما  و یا روی،مدهای دیگر با مکمپیک  ها شرکتجهت بین محصول  خ،ما    بی

گسترده   ماده  شودیمهستن،   با  م ابق  بین    9.  زمانی  فاصله  تا    5در  قرمردمدهای    ۲016یپتامبر    ۲6جولای 
ریو و با توجه به شرمیط    ۲016  های بازیف،رمل برمی    ی هاحوزه و    ها گاهفرودی تبلیغاتی در  هام انبردمری مز  بهره 

های جام جهانی  مشابه برمی بازی  . مقررم (Achtari: 61-62)  ذکر ش،ه در مین قانون به حال تعلیق خومهن، بود
فی ا برگزمر   2تویط   هابازیکه در برزیل برگزمر ش، نیز وجود دمشت که مین    ۲01۳  هاونیکن ،رمی  و جام   ۲01۴

 .من،ش،ه

 قطر  ۲0۲۲. جام جهانی ۲-۴
قانون   طور خاص  مق،مم به وضع ق ر برمی تقویت ح اظت مز حق ماک یت ف ری و جلوگیری مز تبلیغا  کمینی به 

که در طول جام جهانی  هرگونه تبلیغا  یا تجار     کرد یمنمود. مین قانون مع م    ۲0۲1ق ر در یال    10شماره  
کیلومتری  دو  شعاع  -https://imbusiness.passle.net/post/102i4zn/ambush-marketing-and)  در 

the-2022-and-2023-fifa-world-cups)    در روز قبل مز روز مسابقه و در روز مسابقه   و در حریم هومیی بالا
  ۲0۲۲مین قانون در مورد مق،مما  مربوط به میزبانی جام جهانی فوتبال ق ر   . رم دمشته باش،  ا یف یقبل ه ی ،ییتأ ،یبا
کنن،ه مرتبط با روی،مد و منع میت اده مز   ی رم برمی جلوگیری مز مق،مما  تبلیغاتی گمرمهمگستردهو مق،مما    باش،ی م

مرمئه   تبلیغاتی  مه،مف  برمی  قانون  کرد یم بلیت  مین  ماک یت  ممجموعه.  مز حقوق  درزمینه حمایت  مز مقررم   ی 

 
1  . Jogos Olímpicos   Jogos Paraolímpicos   “Jogos Olímpicos Rio 2016   Jogos Paraolímpicos Rio 2016   XXXI Jogos 

Olímpicos  Rio 2016  Rio Olimpíadas  Rio Olimpíadas 2016”,  Rio Paraolimpíadas  Rio Paraolimpíadas 2016 

2 . FIFA 

https://imbusiness.passle.net/post/102i4zn/ambush-marketing-and-the-2022-and-2023-fifa-(world-cups
https://imbusiness.passle.net/post/102i4zn/ambush-marketing-and-the-2022-and-2023-fifa-(world-cups
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و تعیین مجازم  برمی متخل ان مز مین قانون رم در نظر گرفته میت. همچنین    هابازیف ری فی ا  تنظیم حقوق پخش  
 مجرمیی ش،ن،.   ۲0۲۲ی فی ا در جهت حمایت مز هرگونه ع ئم مرتبط با جام جهانی هادیتورمکعمل

(  کوگوی La'eebمین دیتورمکعمل مز مومردی نظیر  نمادهای روی،مد ریمی  جومیز و مس ا  جام جهانی )
همچونکلمات  فی ا   جهانفی ا     ی  جهان  فوتبال    یجام  )  1ق ر  یجام  شعار  حمایت  Now is Allو    نمودیم ( 

(http://www.lewissilkin.com/en/insights/the-fifa-world-cup-2022-ambush-marketing-

and-the-law.)    با    ۲0۲۲وکی جام جهانی که  تبلیغا  کمینی  مز  نوین ش ل  ها،هیمنیز  ممان   گرفتیمی  در 
 یک  من،مختن  رمه  به  رخ دمد. مسترکار  مق،مم   نمان،. ی ی مز مین مومرد مش وک به تبلیغا  کمینی تویط مسترکار  

کوئیس  عظیم  کمپین معرفی شخصیت.  کرد   فیگو  به همرمهی  با  مز م رح کردن خود  میبق   ج،می  فوتبال   بزرگ 
مین   مز  که  هرکسی  تا  ش،ن،  ریمی برمی مین مسابقا  بودن، شریک  که حامی  میرویز  ق ر  باها  آن   )کوئیس فیگو(  

 2( مرزشیمن ب  یبرم )  مضمون  با  متع،دی  تبلیغا   کن،  می  میت اده  دوحه  به و یا مز    ی ر  برمی  ریمی  هومیی  خط
  مرمکز  در  و   مترو  در  خصوصبه  دوحه    مطرمف  در  هوشمن،منه   تبلیغاتی  فضای  خری،  به  رم   بقیه  همچنین.  کن،  تماشا  رم 

 ترکیب   روی،مد   ریمی  برن،ینگ  با  رم   مسترکار    برن،  مستقیما    ها  آن   مز  ی ی  در  ح،مقل  و  کردن،  تشویق  ق ر  خری،
 کردن،. 

بود که در طی مین مسابقا  مق،مماتی در جهت منجام تبلیغا    3  نگویدوک ی دیگر برنامه آموزش زبان  منمونه
و مز مین شباهت    باش،یم  .F.Cکمینی منجام دمد. مین برنامه مدعا کرد که حامی ریمی تیمی برزیلی با نام ق ر  

و حتی   من،مزی یک کمپین در یرمیر برزیل کردمیت اده نمود و با مشاره مستقیم به نام ق ر مق،مم به رمه  4میمی با نام
ق ر  دیگر »در شرمیط فوتباکی مق،مم به تبلیغ با کار  شهرون،من شرمکتی محبوب در میان مردم  با مین شعار که  

همه   که  میت  کنن،  تومنن،یمتیمی  مفتخار  آن  -http://www.linkedin.com/pulse/ambush)کرد    «به 

mareting-2022-fifa,world-cup,highlights,winners, portelatrk, pulse-article .) 

 گیری نتیجه
ی غیرمیپانسر به ش ل غیرمجاز توجه مخاطبین یک روی،مد هاشرکتتبلیغا  کمینی عملی میت که به کمک آن   

ی ماک یت ف ری و حقوق دیگر  هاشاخهمغلب    تومن،یمو    ن،ینمای مرم مز میپانسر مصلی منحرف و به خود جلب  
وجه ی مز تبلیغا  میت که هیچمجلوه رم تحت تأثیر قرمر دمده و نقض نمای،. مز منظر حقوق رقابت  تبلیغا  کمینی   

و در مین رمیتا  برمی مرت بین تبلیغا  کمینی مجازم  در نظر گرفته    شون،ی ممثبتی ن،مشته و فقط باعث نقض حق  

 
1 . FIFA, FIFA World Cup, FIFA World Cup Qatar 2022, World Cup QATAR 2022 

2 . Priceless to Me 

3 . Duolingo 

4 . Qatar 

http://www.lewissilkin.com/en/insights/the-fifa-world-cup-2022---ambush-marketing-and-the-law
http://www.lewissilkin.com/en/insights/the-fifa-world-cup-2022---ambush-marketing-and-the-law
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  تومن ی می مختلف حقوق ماک یت ف ری تویط مین نوع تبلیغا    ها شاخههمچنین با توجه به نقض   ش،ه میت.
مز تبلیغا   با کمک قومنین حمایتی در نظر گرفته ش،ه برمی دمرن،گان حقوق ماک یت ف ری  در مقابل مین گونه 

  مؤثرترین روش  ده،یممقابله با مین نوع تبلیغا  نشان    هایروش برریی منجام ش،ه در مورد منومع    مقابله نمود.
میت؛ چرمکه مت ا بر قومنین موجود    ها آنبرمی مقابله با آن  تصویب قومنین ج،ی، با موضوعیت خاص مقابله با  

تنهایی جامع باش، و همه مبعاد مین نوع تبلیغا  رم فرم گیرد. برمی  به تومن،ینمبرمی جلوگیری مز منجام مین تبلیغا  
جلوگیری مؤثر مز منجام مین تبلیغا   بهتر میت برگزمرکنن،گان روی،مدهای بزرگی که دمرمی میپانسر ریمی هستن،   

و منافع   خود نیز مق،مما  خاصی رم در حوزه فعاکیت و مختیارم  خود در جهت ح ظ منافع میپانسر ریمی روی،مد
ش رغبت مفرمد برمی  و مق،مماتی پیشگیرمنه بر پایه تجربیا  خود متخاذ نماین،. همچنین برمی کاه خود منجام دهن، 

ی نق،ی ک ن و یا مجازم  حبس برمی مفرمدی هامهیجریی ینگین مانن، هامجازم منجام تبلیغا  کمینی  تعیین 
یازی  هماهنگمثمر ثمر باش،. در مین میان ت ش برمی    تومن،یم   دهن،یمی منجام  موه یشکه مین تبلیغا  رم به هر  

نقش بسیار مؤثری   تومن،ی ممکمللی  ی بینها ون یکنومنسدمخلی کشورها به م،د تصویب قومنینی ج،ی، در    قومنین 
ها مز  شون،  بل ه مشتریان شرکتها صرفا  محلی برمی کسب درآم، قلم،مد نمیمکنون دیگر شرکت  دمشته باش،.

وظی هآن  یک شهرون،  مانن،  که  دمرن،  منتظار  بها  مص  حا   که  میت  چیزی  مین همان  و  کنن،  رفتار  نام  شناس  ه 
 .شودشهرون، شرکتی شناخته می
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