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Abstract 

Today, with the advancement of technology and the production of new industrial devices, it has 

provided the necessary grounds for the misuse of technology to threaten handicrafts, especially 

handwoven carpets. For a long time, hand-woven carpets have been known as one of the 

valuable products produced in Iran, which unfortunately has been attacked by the production 

of hand-woven machine-made carpets. Productions that, during fraudulent operations, 

seriously mislead customers and ordinary people in distinguishing genuine hand-woven carpets 

from machine-woven carpets. Geographical signs are recognized as one of the branches of 

intellectual property rights in the world, which have been accepted in Iran as well. By 

registering Qom handwoven carpet, the intellectual rights of designers, weavers and producers 

will be protected. In this article, the different legal dimensions of geographical indications will 

be discussed with an emphasis on the Qom hand-woven carpet, and a legal solution will be 

presented to protect this national capital . 
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 چکیده 

  دسرتی صرنای  تهدید   از تننولویی در جه   سروااسرتفاده لازم جه     ی ها نه ی زم   ، جدید صرنتتی   ی ها دسرتگاه تولید امروزه با پیشررت  تننولویی و 
ی ارزشرمند تولیدی ایران شرناخته شرده اسر  ها کالا ینی از  عنوان به  بات  دسر  . از دیر باز ترش  اسر   نموده را تراهم   بات  دسر  ترش    خصرو  به   و 

مشرتری و مردم عادی را در   ، متقلبانه   ات ی عمل مورد هجمه واق  شرده اسر . تولیداتی که  ی   گونه بات  دسر  ماشرینی    های ترش با تولید   متأسرفانه که  
  ی ها شراخه ینی از  عنوان به جغراتیایی    های نشرانه .  اندازد ی م به اشرتباه    ورجدی به ماشرینی   گونه بات  دسر  از ترش    بات  دسر  تشریی  ترش اصریل  

حقوق متنوی   ، قم   بات  دسرر  با ثب  ترش  که   حقوق مالنی  تنری در دنیا شررناخته شررده که در کشررور ایران هم مورد پایرش واق  شررده اسرر  
قم   بات  دسر  بر ترش   تأکید جغراتیایی با   های نشرانه در این مقاله به ابتاد میتلف حقوقی   محفوظ خواهد شرد.  تولیدکنندگان باتندگان و    ،  راحان 

 پرداخته و راهناری حقوقی جه  حفاظ  از این سرمایه ملی ارائه خواهد شد. 

 مالنی  تنر  ، گونه بات  دس  ترش   ، قم   بات  دس  ترش  ، نشان جغراتیایی  : گلیدی واژگان 
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 مقدمه 
شود  علامتی اس  که بر روی کالاهایی استفاده می   ، حقوق مالنی  متنوی اس   یهاشاخه ینی از  جغراتیایی نشان  

  .شودنسب  داده می   مبدأ هایی هستند که اساساً به آن  شهرت یا ویژگی  ، که منشأ جغراتیایی خاصی دارند و دارای کیفی 
بومی و محلی   یازهاینمنا ق خا  هستند که به    زیس محیطمناب  و    ، انسانی  یهاتلاش جغراتیایی بیانگر    یهانشانه

به کیفی  محصول  جغراتیایی  ایهنشانه  ،  ورکلیبه .دهدیمپاسخ   و    ، توجه را  مانند   یها سن هوی  محلی  ترهنگی 
 . کنندیمجلب  ...و  ساع  سوئیس ،هندوستان گدارجلین  چای ، قم  بات دس  ابریشم ترش 

محصول را ارائه  خاصی از یک    کیفی   ،جغراتیایی خا   یهامناناین اس  که در    جغراتیایی  های نشانه ماهی 
کرمان و  ناحیه    جزبهدر جایی    توانینمرا    رتسنجانپسته    ، مثالعنوانبهدر جای دیگر تنرار شوند.    توانندینمکه    دهندی م

عنصر در نشان جغراتیایی برای تمایز محصولات از یندیگر   ترینمهم  ، به همین دلیل عنصر منان   تولید کرد.  شهر رتسنجان
 اس . 

 نشان جغرافیایی  کلیات  . ۱
یف نشان جغرافیایی . ۱-۱  (GI)1تعر

اس  که کالایی را به قلمرو کشور عضو که در آن    ییهانشانه  عنوانبهتریپس    نامهمواتق  جغراتیایی مطابق    یهانشانه 
سایر  تولید شده   و  و شهرت  کیفی   کالا  هایویژگیو  آن  کننده  اس   متمایز  جغراتیایی  منطقه  آن  به  تتریف    ، منتسب 

  دلیل کاتی   تواندیمهر کدام    ، کالا   هایویژگییا سایر    و کیفی   که شهرت   کندیممشی     این تتریف  رو، ازاین  .دینمای م
بودن   باشد   عنوانبهبرای واجد شرایط  آن  لزوماً   کالاهایتنی جایی که    ، یک نشانه جغراتیایی  مبدأ جغراتیایی منتسب   به 

 . (۶5   .1400 ، ایروانی مهاجری ) شوندی م

جغراتیایی حقوق مالنی  متنوی را برای محصولات    یهانشانه  ، کمیسیون کشاورزی و ترهنگی اتحادیه اروپا  بر اساس
های جغراتیایی اتحادیه  سیستم نشانه  و   خا  با منطقه تولید شده مرتبط اس     وربه  هاآنکه کیفی     کندیمجاد  خا  ای 

از نام محصولاتی که از منا ق خاصی منشأ می  خا  یا دارای شهرت مرتبط با قلمرو    هایویژگیگیرند و دارای  اروپا 
 2  کند.تولید هستند محاتظ  می

 

 

 

1.  Geographical Indication 

2.https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-schemes/geographical-indications-and-

quality-schemes-explained_it#:~:text=L'IG%20protegge%20il%20nome,attribuibili%20alla%20sua%20origine%20geografica. 
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یخچه نشان جغرافیایی. ۲-۱  تار
.  نیس   مستثنانشان جغراتیایی هم در این مورد    شکبی  ، میتلف  یهاحوزه در    گااریقانون با توجه به تاریخ ترانسه در  

گسترده در    وربه زیاد اس  که مدل ترانسوی »حقوق ثب «    قدرآن  درواق   ، جغراتیایی  یهانشانهتأثیر ترانسه در قانون  
 ای دیگر پایرتته شده اس . سراسر اروپا و جاه 

جغراتیایی    یهانشانه شروع به تفنر در مورد مسائل ذاتی    ، وسطیقرونشاید در اوایل دوران    ، ترانسه در  ول تاریخ خود
مدرن  ، مثالعنوانبهکرد.   دوره  اوایل  مورد   ، در  در  خاصی  قانون  نداش   یهانشانه  هیچ  وجود  مرج     ، جغراتیایی  تنها 

شاید    داشتند.  رسیدگی امروزی  یهاستمیس  که عملنردی مانندهای انحصاری وابسته به دول  بودند  متسیس  ، رسیدگی
در اواسط قرن    ، که در داستان آمده اس    ورهمان  .نشان جغراتیایی را در داستان متروف بولانژ پیدا کرد   یهانشانهاولین  

با  تم پای گوساله    سفیدرنگیو    یاخامهسس    ، لی خودرستوران متمو  مساترخانه دار پاریسی به نام بولانژ در  ، هجدهم
بود کرد. همین  که  پیته  پیدا  پاریس  در  بسیاری  غاا  رتداران  انجمن صنفی    این  خشم  را   دارهایرستورانامر  پاریس 

داشتند. را  غااخوری  صنت   بر  انحصاری  صلاحی   ادعای  که  پاریس  برانگیی   پارلمان  به  پرونده  این   ، سرانجام 
اما در دادگاه اتنار   ، بولانژ در دادگاه شنس  خورد   ، آشپز مبتنر   متأسفانهن دادگاه ترانسه در آن زمان ارائه شد.  تریعالی

 (. Melkonian, 2005) شودی ممیترع رستوران مدرن یاد  عنوانبهاز او  ، که در سالنامه  عمومی پیروز شد

توسط ترانسه    « منشأنام  »قانون    ،1919ترانسه تدوین شد. در سال  توسط    1۸24در سال  نشان جغراتیایی    اولین قانون
  ،به تصویب رسید تا حمای  را برای شناسایی و تنظیم کیفی  شراب و پنیر در منطقه خا  گسترش دهد. در همان زمان

 سایر کشورهای اروپایی شروع به پیروی از نمونه ترانسه کردند. 

و تح    رندیگ ی م حصولات کشاورزی که کیفی  خود را از محل تولید خود  این قانون در درجه اول برای شناسایی م
  ، غیره آیداهو یا شراب بوردو و    زمینیسیب  ، مثالعنوانبهبود.    ، و خاک قرار دارند  وهواآبتأثیر عوامل محلی خا  مانند  

 شوند. شناسایی  نشان جغراتیایی توسط توانندیمتنها محصولاتی نیستند که  ، حالبااین

اقتصاد جهانی    ، در پایان قرن بیستم  ، استفاده شد. بنابراین 1تریپس برای اولین بار در تواتقنامه نشان جغراتیایی اصطلاح 
خود محاتظ  کنند و   یهاسن از    خواستندی مدرگیری بین کشورهای جهان قدیم که    ، جدید و گسترش تجارت جهانی
 (Kitri Bikram, 2014: 144) و عرقیات ایجاد کرد  هابشرا  گاارینام کشورهای جهان جدید در مورد 

امضای   برای  چندجانبه  را    یهاون یکنوانسمااکرات  برن  و  نوعی   توانیمپاریس  ایجاد  برای  کشورها  تلاش  اولین 
ممنن    المللیبینهماهنگی در قوانین و مقررات مالنی  تنری دانس  که حفاظ  از حقوق مالنی  متنوی را در سطح 

تلقی  سازد ی م این موضوع  اوج  نقطه  تریپس  قرارداد  قراردادها بحث  شودیم.  این  از  قبل  این بدان متنا نیس  که  البته   .

 

1.  TRIPS Agreement 
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به آن توجه ننرده اس . اگر به تاریخ نگاه کنیمحمای  از حقو نقطه شروع    ، ق مالنی  متنوی مطرح نبوده و یا کسی 
 عنوان بهنسب  داد که مالنی  تنری    وسطیقرونبه دوران دور و اروپای    توانی متنامل حمای  از حقوق مالنی  متنوی را  

تنامل و    المللیبین وق مالنی  متنوی در سطح  حق   ، مفهومی جدید مورد توجه کشورهای میتلف قرار گرت . بتدها 
مانند پاریس و   یی هاون یکنوانسگسترش یات . در این مرحله بازیگران اصلی کشورهای توسته یاتته و صنتتی بودند که  

که با    تمرکز بر این حقوق در رابطه با مسائل تجاری بود  ، برن را ایجاد کردند. مرحله بتدی تنامل حقوق مالنی  متنوی 
تجاری حقوق مالنی  تنری همراه شد. در این مرحله کشورهای   ی هاجنبه نامهمواتق  1أسیس سازمان تجارت جهانی ت

در    توستهدرحال تتالی  نقش  و  شده  وارد  کردند  المللیبیننیز  ایفا  تنری  مالنی   حقوق  از  حمای    Kitri)  شدن 

Bikram, 2014: 144.)   

یخچه نشان . ۳-۱  جغرافیایی در ایران تار

جغراتیایی وجود نداش . به همین   یانحصارهاجغراتیایی و    یها نشانهنی درباره حمای  از  وون مدانق  13۸3تا قبل از  
نشانه از  حمای   قانون  ایراندلیل  در  جغراتیایی  سال    ،های  در   13۸3در  ایران  حضور  به  توجه  با  و  رسید  تصویب  به 

های جغراتیایی در سایر کشورها نیز تراهم  امنان ثب  و حفاظ  از نشانه  ، اهده لیسبونکنوانسیون پاریس و عضوی  در مت
  ،مدت حمای  از این حقوق دائمی بوده و برای استفاده از آن  ،های جغراتیایینامه اجرایی حفاظ  از نشانهینئآ   بق. شد
»محصول یا خدمتی که نشانه جغراتیایی   ، س «»منانی که نشانه جغراتیایی به آن مربوط ا  ، بایس  »نشانه جغراتیایی«می 

رود« را به  و سایر خصوصیات محصول که نشانه جغراتیایی برای آن بنار می  شهرت   و  به آن مربوط اس « و »کیفی 
 . ارسال نمودهای مربو ه مرج  ارزیابی و رسیدگی به درخواس 

 جغرافیایی  ی هانشانه انواع . ۲
با    واسطهبهجغراتیایی    یهانشان تولیدی  محصول  کیفی  تقسیم    هیناحپیوند  دسته  سه  به  .  1  :شوندیمجغراتیایی 

 .مبدأ اسامی  .3 ؛نشان جغراتیایی در متنای اخ  .2 ؛منب  هاینشانه

 2منبع  هاینشانه . ۲-۱

از پیوند   نظرصرف   .نشان دادن منان جغراتیایی که کالا در آنجا تولید شده اس   منظوربهکالا    بر رویکه    هاینشانه
بر روی  توانی م. این علائم را  شودی منشانه منب  خوانده   ، گرددی می موجود بین کالا و عوامل جغراتیایی درج کیفی یا کم  

بر روی کالا که تنها   ها نشانهد. درج این دسته از اکثر کالاها به پارسی یا لاتین با جمله ساخ ... مثلًا )ایران( مشاهده کر
 (57  : 1397  ،حیدری)  مبین منان جغراتیایی تولید کالا بدون در نظر گرتتن میزان تأثیر محیط بر کیفی  یا شهرت کالا اس  

 

1.  WTO:World Trade Organization 

2.  Indications of source 
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 نشان جغرافیایی در معنای اخص . ۲-۲

جغراتیایی در متنای اخ  عبارت اس  از قابلی  انتساب کالا به یک منطقه جغراتیایی که این انتساب موجب    هنشان
ری،  حید) بتوان آن کالا را در منطقه دیگری نیز تولید کرد  اگرچه به کالای تح  حمای  گردد  کنندگانمصرف رغب  بیشتر 

1397:  57). 

 1مبدأ اسامی . ۲-۳

گرتته از آنجا بوده   نشئ   ، که کیفی  محصول تولیدی  گرددیمایی کشور منطقه یا محلی ا لاق  اسم مبدأ به نام جغراتی
 .(57  :1397 ،حیدری) خا  محصول منحصراً به دلیل محیط جغراتیایی و انسانی آن ناحیه باشد های ویژگیکه  ایگونهبه

 نشانه جغرافیایی و مقایسه آن با نشانه منبع و اسامی مبدأ  .۳ 
  ه نشانو اسامی مبدأ.  جغراتیایی هنشان ، منب  هنشانهای شمول نشانگرهای جغراتیایی از عام به خا  عبارتند از: ه دایر 

  هنشان   .سازد ی مرا مشی   ساخ  ایران    ، مانندجغراتیایی محصول تولید شده    همنطقکه    شودیمگفته    هاینشانهمنب  به  
گرتته اس . برای ایننه کالایی    نشئ منب     هنشانمنب  دلال  بر این دارد که محصول مورد نظر از محل تتیین شده در  

اساً قابل انتساب به آن آن اس  هایویژگیشهرت یا سایر    ، منب  عرضه شود لازم نیس  که کیفی  خا   هنشانتح  عنوان  
مادرید مورد استفاده قرار    هناممواتق   1  هماد  1کنوانسیون پاریس و بند    1  هماد  2مبدأ جغراتیایی باشد. این اصطلاح در بند  

 .(71 : 1394 ،و دیگران یمحمد)  گرتته اس 

ا لاق   محلی  یا  منطقه  کشور  جغراتیایی  اسامی  به  مبدأ  محل    شودیماسامی  آن  از  محصول  و    نشئ که  گرتته 
عوامل  بیتی و انسانی باشد. این اصطلاح اولین    ازجمله  آنجامشیصات آن منحصراً یا اساساً به خا ر محیط جغراتیایی  

  دهند ی ماسامی مبدأ نشان    (.24  :13۸5  ،میرحسینی)   ف گردیدلیسبون برای حمای  از اسامی مبدأ تتری  هناممواتق  بار در  
که خصوصیات کیفی محصول به عل  محیط جغراتیایی آن منطقه اعم از عوامل انسانی یا  بیتی مانند زعفران قائنات و  

در اسامی   ،کهدرحالی  . میان محصول و تولید شرط نیس   2ی فکیمنب  وجود ارتباط    هنشان . در   اس  قم  بات  دس   ترش 
 . (Oconnor, 2004: 22)  اس پیوند کیفی میان محصول و مبدأ آن بسیار شدید  مبدأ 

  ،اس   بدین شرح   13۸3جغراتیایی مصوب    یها نشانهقانون حمای  از    1  همادجغراتیایی مطابق بند الف    هنشانتتریف  
مشروط بر ایننه    سازد یماز کشور منتسب    یاهیناحکالایی را به قلمرو منطقه یا    مبدأ اس  که    اینشانه  ،جغراتیایی  هنشان

جغراتیایی   یهانشانهکیفی  و مرغوبی  شهرت یا سایر خصوصیات کالا اساساً قابل انتساب به مبدأ جغراتیایی آن باشد. 
. کندت نمادها و علائم تصویری ظهور پیدا می منب  به منشأ جغراتیایی کالا اشاره داشته و در قالب کلمات عبارا   هنشانمانند  

 

1.  Appellations of origin 

2 . Quality Link 

https://22.oconnor/
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یا سایر    منب   هنشاندر    ، کهدرحالی  و  میان کیفی  خا  شهرت  انتساب  جغراتیایی ش  هایویژگیلزوم  مبدأ  با  ط  رکالا 
  ی هانشانهجغراتیایی لزوم چنین انتسابی میان خصوصیات کالا و مبدأ جغراتیایی شرط اس . در    یهانشانهدر    ، اما  .س ین

شرط کاتی برای حمای  اس ؛ ولی در اسامی مبدأ    تنهاییبهدیگر خصوصیات هر یک    وکیفی  متین   ، جغراتیایی شهرت 
 . (Garrido de la Grana, 2007: 2)  اس تنها کیفی  و خصوصیات مربوط به کالا شرط حمای  

اسامی مبدأ حتماً یک    ،اما  . نام جغراتیایی یا هر نشان دیگر باشد  تواندیمجغراتیایی    هنشانبا توجه به مراتب توق هر  
منب  نیس  و سرانجام   هنشانمنب  اسم مبدأ نیز هس  اما هر اسم مبدأ الزاماً یک  هنشاننام جغراتیایی هستند. همچنین هر  

 شودینمجغراتیایی محسوب    هنشانهر اسم مبدأ لزوماً یک    ، که درحالی  .باشدی مجغراتیایی یک اسم مبدأ نیز    هنشانهر  
(Dagne, 2014: 26-62). 

  بیش الهام که  نامهمواتق  این  21 یماده 1 تریپس اس .  بق بند هناممواتق  جغراتیایی از ابتنارات  هنشاناصطلاح 
کیفی  و دیگر خصوصیات کالا باید اساساً قابل انتساب به    ، شهرت  باشدیمجغراتیایی ایران    یهانشانهقانون حمای  از  

نام علام  تصویر یا هر نشانی باشد بین کالا و منشأ جغراتیایی    ، تواندیمجغراتیایی که    هنشان  درواق مبدأ جغراتیایی باشد.  
 . دینمایمآن یک پل ارتبا ی برقرار 

اصطلاحی قدیمی اس  که در کنوانسیون پاریس برای حمای  از مالنی  صنتتی به کار رتته    ، منب   هنشاناصطلاح  
منب  اکتفا   یهانشانه  ارائه شود به بیان مصادیقی از منب هنشاناین کنوانسیون بدون ایننه تتریفی از  1 هماد 2در بند  .اس 

نام برده شده و کالاهای حاوی    کنندهگمراهغیرواقتی یا    یهانشانهنیز از    1  هماد  1مادرید بند    هناممواتق  شده اس . در  
 .(72 :1394 ،و دیگران یمحمد) قابل توقیف خواهد بود نامهمواتق  در کشورهای عضو  هانشانه گونهاین

 تجاری   علائم جغرافیایی و  های نشانه ی هاشباهت و  هاتفاوت. ۱-۳
های متمایزی هستند که برای تمایز محصولات یا خدمات در بازار استفاده های جغراتیایی و علائم تجاری نشانهنشانه

به  می  را منتقل    منشأشوند. هر دو ا لاعات مربوط  یا خدمات  به    کنندیمیک محصول   دهند یماجازه    ندهکنمصرف و 
گاه   منشأرا در مورد    کنندهمصرف کیفی  خاصی را با یک محصول یا خدمات مرتبط کند. برندها   یک محصول یا خدمات آ

  کنندگان مصرف یک محصول یا خدمات را با یک شرک  خا  مرتبط کنید. برندها به    دهندیمبه شما اجازه    هاآن.  کنندی م
با    تولیدکنندهتا یک محصول یا خدمات را بر اساس ا لاعات موجود در مورد شرک     کنندیمکمک   یا ارائه دهنده آن 

یک منان خا  اس     از  آن  منشأجغراتیایی برای شناسایی محصولی که    یهانشانه  ، کیفی  یا شهرت خاصی مرتبط کنند
 1د. شویماستفاده 

 

1.  Document SCT/5/3, entitled Possible solutions in the event of conflict between trademarks and geographical indications 

and in the event of conflict between homonymous geographical indications 
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ویژگی یا شهرت خا  مرتبط کند.    ، محصولی را با کیفی   تواندیم  کنندهمصرف اس  که    مبدأ به لطف این محل  
توسط صاحب آن یا هر شی    تواندیمعلام  تجاری اغلب شامل یک علام  تانتزی یا یک علام  دلیواه اس  که 

زیرا  ، و در هر منانی واگاار کرد یا مجوز داد هرکسیآن را به  توانیمکار اس  استفاده کند.  دیگری که مجاز به انجام این
 ، شودیمعلامتی که برای تتیین نشانه جغراتیایی استفاده    ، به یک تجارت خا  و نه یک منان خا  مرتبط اس . برعنس 

      1 .د مطابق  دار ،شودیممتمولًا با نام محل مبدأ محصول یا نامی که محصول در آن منان با آن شناخته 

محصول را مطابق با استانداردهای ارائه    ، مبدأ توسط همه اترادی استفاده شود که در آن محل    تواندیمنشان جغراتیایی  
به شیصی که در این منطقه  توانینمنشان جغراتیایی را  ، مبدأ ند با محل با توجه به این پیو ، حال بااین. کنندی مشده تولید 

علام  تجاری یک نشانه اس  که کالا   منتقل یا مجوز داد.  ، جغراتیایی قرار ندارد یا به گروه تولیدکنندگان مجاز تتلق ندارد 
مترتی   را  خدمات  یا  کالا  تولیدکننده  یا  مؤسسه  یک  خدمات  یا    کهدرحالی   ؛کندی مو  کالا  مترف  جغراتیائی  علائم 

 در آن قلمرو اس .  یاهیناحآن در قلمرو کشور عضو یا یک منطقه یا  منشأمحصولاتی اس  که 

آن در قلمرو یک کشور عضو یا یک منطقه   منشأدر متنای محدودتر مترف کالا یا محصولی اس  که    دیگرعبارت به
ر موردی که کیفی  شهرت یا مشیصه دیگر کالا یا محصول اساساً قابل انتساب به  در آن قلمرو اس  آن هم د یاهیناحیا 

  . جغراتیائی نیازی به دنبال نمودن تولیدکننده محصول نیس    هاینشانهدر    کهاینجغراتیائی آن باشد. ننته مهم دیگر    منشأ
که در آن محل تولیداتی با کیفی  خا     یاتولیدکنندهو برخلاف علائم تجاری هر بنگاه یا    اس منان تولید مهم    ، بلنه 

 : 139۶  ،میرحسینی)   درخواس  حمای  کنند  توانندیم   اندگرتته  نشئ برای محصولات خود که از این منطقه    دهندیمرا ارائه  
199). 

 مربوط به نشان جغرافیایی   یهاون یکنوانس. ۲-۳
یس کنوانسیون . ۳-۲-۱  2پار

کنوانسیون   .»اشاره به منب « تمرکز داش  که در جای دیگری از کنوانسیون تتریف نشده بودکنوانسیون پاریس بر مفهوم  
بدون   ، 1ماده  1های مبدأ را با در نظر گرتتن هر دو زیر چتر موضوع حمای  خود در بند  پاریس حمای  از ذکر منب  یا نام 

که کالاهایی که دارای نشان »غیرقانونی« مبدأ   داش ی ممقرر    9ماده   .کنداعلام می  ،هاآن از    یکهیچارائه تتریفی برای  
 ، در داخل کشوری که استفاده غیرقانونی از نشان مبدأ رخ داده اس  ، پس از ورود به کشورهای کنوانسیون پاریس ، هستند

 .شوندتوقیف می ، یا در داخل کشور وارداتی

  ازجمله   9مقرر در ماده    هایحلراهو    کندیممحاتظ  در برابر استفاده از ذکر نادرس  منب  را تراهم    10ماده    1بند   
ممنوعی  واردات یا سایر سازوکارهای موجود در  .کندیمتوقیف در هنگام واردات و توقیف در داخل کشور را اعمال  

 

1. Document SCT/9/4, intitulé Définition des indications géographiques. 

2.  Paris Convention for the Protection of Industrial Property 



 بافت قم از منظر حقوق مالکیت فکری جغرافیایی و فرش دست نشان    49 |  

را که یک    کنندهگیجیا    کنندهگمراه  ، نادرس    یها نشانهاستفاده از   10ماده    ، علاوه بر این  .آن استفاده شود  جایبهداخل باید  
 . کندی معمل رقابتی ناعادلانه اس  ممنوع  

ید . ۳-۲-۲  1کنوانسیون مادر
به این دلیل ایجاد شد که کنوانسیون اصلی   و  کنوانسیون مادرید یک قرارداد ویژه بر اساس کنوانسیون پاریس اس 

به حفاظ    مندعلاقهبرخی از کشورهای    ، . بنابراینکرد ینمنادرس  جلوگیری    یهانشانهاز استفاده از    خودیخودبه پاریس  
تتریف   هناممواتق در    ، موضوع حمای  کنوانسیون مادرید  ، تشنیل دادند. »اشاره به منب «  1این    ، منب    یهانشانهاز    تریقو

مستقیم یا    وربه»تتیین کشور یا منانی در آن اس  که    ، دریات  که نشان منب   توانی م  1ماده    1اما از بند    ، نشده اس 
را    «تریبنده»و   «نادرس » مشی  شده اس . این تواتقنامه استفاده از ذکر منب     مبدأ کشور یا محل   عنوانبه  «غیرمستقیم

 . کندی مممنوع 

شامل توقیف در هنگام واردات یا در داخل کشور و ممنوعی  استفاده از   نامهمواتق ارائه شده توسط این  یهامیتحر
هر کشوری این آزادی را  ، اس . بر اساس این تواتق «در ارتباط با تروش یا نمایش یا عرضه برای تروش هر کالا»علام  

محصولات تاک اعطا    هاینام . حمای  مطلق به  اندشدهمومی  هایی ع دارد که با یک روند قضایی تصمیم بگیرد که چه نام 
زمانی   ، مثالعنوانبه.  ادرید در عمل اهمی  چندانی ندارد کنوانسیون م  ، . به دلیل تتداد اعضای نسبتاً محدود آنشودی م

منب  کالا استفاده    دهندهنشان   عنوانبهاما تقط یک کشور در ابتدا از نام    ، که یک نام جغراتیایی متین در دو کشور وجود دارد 
  . استفاده کند  ، . اگر کشور دوم از نام جغراتیایی استفاده کند تا از اعتباری که با استفاده از نام کشور اول ایجاد شدهکندی م

 .  بق تواتقنامه مادرید تریبنده خواهد بود یااستفادهچنین  ، وضتیتی که  بق کنوانسیون پاریس من  نشده اس 

 2لیسبون  نامهموافقت .  ۳-۲-۳

بود. بر مفهوم »نام منشأ«    195۸اکتبر    31در    هاآن  المللیبینو ثب     مبدأ   های نام لیسبون برای حمای  از    نامهمواتق   
اس  که برای تتیین محصول منشأ    منطقه یا محلی  ، »نام جغراتیایی یک کشور  عنوانبه  ، تتریف شده اس   2که در ماده  

کند. امضاکنندگان آن موظف بودند تمرکز می  ، که کیفی  و کیفی  آن منحصراً یا اساساً ناشی از محیط جغراتیایی اس   آن
 ثب  شده محاتظ  کنند.  مبدأ از نام  «غصب یا تقلید»در برابر 

بزرگی در حمای  از اسامی میدا   هایچالش نبوده و همین عامل سبب شد تا    ضتفنقطه نظام حقوقی لیسبون خالی از  
: شودیماشاره    هاآن به همراه داشته باشد و نتواند به اهداف خود نائل شود و کشورهای زیادی را جاب کند که در ذیل به  

بند  ، اول یا    نامهمواتق این    2  هماد  1  بر  بق  قرار خواهد گرت  که  از یک کالا مو  یی هایژگیوتقط ویژگی  رد حمای  
 

1. Madrid Agreement for the Repression of False or Deceptive Indication of Source on Goods, April 14, 1891, 828 

U.N.T.S.163. 

2.  Lisbon Agreement for the Protection of Appellation of Origin and Their International registration, Oct. 31, 1958, 923 

U.N.T.S. 205. 
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انحصاری یا ضروری   اتیبه خصوص منحصراً یا ضرورتاً از محیط جغراتیایی مورد نظر ناشی باشد. محدود کردن حمای   
جغراتیایی    هنشانمحصولات و کالاهای حاوی    المللیبین مشنلی در جه  ثب     عنوانبهبا محیط جغراتیایی ممنن اس   

با ای   بات دس   ترش   ازجملهکه دارای مصادیق زیادی    دستیصنای   هنیدرزمن توضیح که برای مثال  ایران قلمداد شود. 
  زیباشناختی  ی هاجنبهساخ   رح و    هنحوو غیره بوده که هر یک دارای    ها تلزکاریچوب آلات    هاکاریکنده  ،هاینقاش

به آنجا منسوب    دستیصنای ط جغراتیایی که  یاین ارکان به مح  ههمنمودهای ترهنگ عامه و دیگر ارکان اس  و اثبات استناد  
 . دینمای مدشوار  ، اس 

جغراتیایی اس  و آن منطقه به    ه منطقمتمولًا یک یا چند ویژگی محدود اس  که انحصاراً یا ضرورتاً قابل استناد به  
بنابراین شی  تقط در صورتی ناقض حق    ، شودیمشناخته    دستیصنای مبدأ    عنوانبهدلیل وجود آن ویژگی اس  که  

دیگر تولید و ادعا کند. در ضمن ممنن    همنطقخا  در    های ویژگیرا با لحاظ تمامی    دستی صنای که    شودیممحسوب  
مورد نظر باشند در   همنطقضروری با انحصاری با    هرابطدارای    ، تاقد ویژگی خا  بوده بلنه   دستیصنای اس  برخی از  

 . (Gervais 2012:143) رندیگی ماین صورت خارج از حمای  کنوانسیون قرار 

اقدام   ۸  همادلیسیون تاقد ضمان  اجرای مناسب و مستقل برای حمای  از اسامی مبدأ اس . مطابق    هناممواتق   ، دوم 
 هرچندحقوقی لازم برای تضمین حمای  از اسم مبدأ در هر یک از کشورهای عضو اتحادیه  بق قوانین ملی خواهد بود. 

به   از ضمان  اجراهای کنوانسیون پاریس و    توانی م  دستی صنای   یاپاره در خصو     نامهمواتق این    4  همادبا عنای  
 نامهمواتق  ماکور استفاده کرد. ضتف دیگر این    المللیبینمادرید با توجه به عضوی  کشورمان در دو سند    هناممواتق  

  هنطقممنب  نیس  و برای استفاده از مزایای آن باید اثر    ی هانشانهاین اس  که صرتاً در خصو  اسامی مبدأ بوده و شامل  
 .آورد ی مکه ذکر شد پدید   ورهمانرا  یادهی عدجغراتیایی ماکور بر خصوصی  کالا بیان شود که این امر مشنلات 

 نشان جغرافیایی  مالکیت فکری در مورد حمایت از حقوق مربوط به  هاینامه موافقت .  ۴-۲-۳
بازار جهانی مشاهده شد  ، تریپسبا ظهور   تواتقنامه    نشان جغراتیایی  بینیپیشهمچنان    ، اما  .تغییرات زیادی در  در 

. گفته  کردی مزیرا استانداردهای دوگانه را تح  همان ماده ارائه    ؛شدی متلقی    آمیزتبتیضو    شدینمکاملًا احساس    تریپس
 1گات   ، سروکار دارد. پس از دور اروگوئه  نشان جغراتیاییکه این اولین تواتقنامه چندجانبه اس  که با اصطلاح    شودی م

تأسیس   تجارت جهانی شدمبنای  در    تریپستصویب    ، زیرا   .سازمان  برای عضوی   اجباری  الزام  تجارت  یک  سازمان 
باز    سازمان تجارت جهانیکه توسط    متتددی  المللیبینه بازارهای  بود و هر کشوری که به دنبال دسترسی آسان ب  جهانی

 ، وض  کند. به همین دلیل  ، بودتتیین شده    سازمان تجارت جهانیرا که توسط    IP  2  گیرانهسی وانین  باید ق  ، بودشده  
مالنی  اس . این قرارداد برای اولین بار قوانین    مالنی  تنری قوانین    شدنجهانیابزار چندجانبه برای    ترینمهم  تریپس

 

1.  GATT 

2.  Intellectual Property 
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 Daniel Gervais, The TRIPS)  باقی مانده اس   المللیبین  نامهتواتق   نیترجام را مترتی کرد و تا به امروز    تنری 

Agreement-Drafting History and Analysis, second Ed. Sweet and Maxwel .) 

قوانین     ورکلیبه  تریپستواتقنامه   را زیر نظر  از کالاها  اولکند یمحمای     نشان جغراتیاییدو نوع حمای   نوع   .،  
  نشان جغراتیاییهای ذینف  تراهم کنند تا از استفاده از  کند تا ابزار قانونی را برای  رف ضا را ملزم میحمایتی اس  که اع

جلوگیری    ، دهدکند یا یک عمل رقابتی ناعادلانه را تشنیل میکه عموم را در مورد منشأ جغراتیایی واقتی کالا گمراه می
  1. کنند

کند تا ابزار قانونی را برای اشیا  ذینف  تراهم  نلی که اعضا را ملزم میها و مشروبات ال حمای  از شراب  ، نوع دوم 
در منان مشی  شده   هاآنها و مشروبات النلی که منشأ  برای شناسایی شراب  نشان جغراتیاییکنند تا از استفاده از  

  بینی پیش  ، ارائه این حفاظ  نیستنداستثنائات خاصی را نیز در مواردی که اعضا ملزم به    تریپس جلوگیری کنند.  ، اس 
یا    شودیمعمومی در نظر گرتته    ، این موارد شامل مواردی اس  که اصطلاح محصول در بازار یک عضو خا    2. کندی م

 3در مواردی که حقوق علام  تجاری قبلی در اصطلاح مشابه وجود داشته باشد. 

 نشان جغرافیایی در قوانین ملی . ۳-۳
رسید. در نظام حقوقی ایران با وض  قانون خا     تصویببه    13۸3جغراتیایی در سال    ی هاانهنشقانون حمای  از  

این قانون   .جغراتیایی گام نوینی در راستای حمای  از محصولات داخلی کشور برداشته شد  یهانشانهحاکم بر حمای  از  
رسیدگی  ، شرایط حمای   ، کالاهای مورد حمای   ،تتریف ذکر مصادیق چونماده اس  به بیان مواردی  1۶که مشتمل بر 

 (. 74 :1394 ،محمدی و دیگران) به اختلاتات و تتارض با نظام علائم تجاری پرداخته اس 

  یهانشانهتریپس در خصو     نامهمواتق  جغراتیایی ایران و تطبیق آن با مقررات    یها نشانهدر بررسی قانون حمای  از  
قانون ایران از تریپس    الگوبرداریت بسیار زیاد بین این دو متن اس . تا آنجا که ترضیه  جغراتیایی حاکی از وجود تشابها

گام بسیار مهم بتدی برای تضمین حمای     ، اما  .این اقدام قابل تحسین اس    هرچند.  رساندیمرا با قا تی  به اثبات  
الحاق    المللیبینپسته و خاویار در سطح    ، ترش  ،جغراتیایی محصولات ایرانی نظیر زعفران  یهانشانهگسترده و مؤثر از  

کشور عضو سازمان جهانی تجارت به    150که الزام بیش از    جه ازاینتریپس خواهد بود؛ گسترده    نامهمواتق ایران به  
جود نهاد حل اختلاتی جغراتیایی کالاهای ایرانی را به دنبال خواهد داش  و مؤثر به این عل  که و  یهانشانهحمای  از  

خواهد    پایرامنانجغراتیایی ایرانی را به سهول     ی هانشانهحقوق    پیگیری نقض  ، در چهارچوب سازمان تجارت جهانی
 (.۸9 :13۸7 ،شوک )  بودنده تاقد آن مربو  المللیبین یهانامهمواتق  که سایر   هستند ساخ ؛ دو امنانی

 

1.  Article 22 of TRIPS 

2.  Article 24(6) of TRIPS 

3.  Article 24(5) of TRIPS 
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 قم   بافتدست نشان جغرافیایی و فرش   . ۴
 دستیصنایعو  جغرافیایینشان   .۱-۴

های مربوط به تجارت حقوق مالنی  تنری که در سال  در مورد جنبه  سازمان تجارت جهانی  نامهمواتق  بر اساس  
های جغراتیایی ارائه شده در تواتقنامه  همه اعضای سازمان تجارت جهانی باید حداقل حمای  را از نشانه  ، امضا شد  1994

هستند که کالایی   ییهانشانه»  هاجغراتیایینشان  ارائه دهند و در انتیاب موارد قانونی آزاد هستند. یتنی در سطح داخلی  
شهرت یا    ، جایی که کیفی  متین  ، کندیمی در آن قلمرو مشی   یا منطقه یا محل  ، مبدأ در قلمرو یک عضو  عنوانبهرا  

 1.شودیمکالا اساساً به منشأ جغراتیایی آن نسب  داده  هایویژگیسایر  

. اخیراً با حفاظ  از دانش بومی پیوند خورده اس .  شودینم  محدود  به محصولات کشاورزی  نشان جغراتیاییدامنه   
های خا  محصولات مرتبط با منشأ خا  و قابل انتساب به عوامل انسانی مانند  همچنین بر کیفی   نشان جغراتیایی

با    که متمولاً   شودیممربوط    دستیصنای به    ویژه بهکند. این امر  می  تأکیدهای تولید محصولات  ها و شیوه مهارت   ، دانش
ایده  جوام  محلی ریشه دارند. یهاسن و اغلب عمیقاً در   شوندیمدس  و با استفاده از مواد خام  بیتی محلی ساخته 

  یها منانبه کیفی  محصولات ناشی از یک موقتی  جغراتیایی خا  اس  که قابل تنرار به    جغراتیایینشان  اصلی  
 . نیس  دیگر

شامل    ، بنابراین   محصولات  )دانشاین  انسانی  بومی  عناصر  با  جغراتیایی  خا   تننیکمهارت   ، ترکیبی  و  های  ها 
در جای دیگری قابل تولید    ، و تیص  مردم محلی   وهواآب  ، ترد )نوع خاک(شود که به دلیل  بیت  منحصربهسنتی( می

محاتظ       متنویبیشی از بیان ترهنگی سنتی ملموس اس  که توسط حقوق مالنی  دستیصنای   ، برایننیس . علاوه
بسیار   یک کالای بازار  عنوانبه  دستیصنای . این حق برای حفظ و حراس  از ارزش ترهنگی پش  آن و حمای  از  شودی م

 ارزشمند اس . 

باعث    یهاسالدر   متتدی  عواملی  صنت     تأثیرگااریاخیر  در  جغراتیایی  عوامل    دستیصنای نشان  این  که  شده 
 از:  اندعبارت 

از    دستیی صناصنت     .1  تولید    هابیش  نیتری اتیح ینی  در  پایدار جوام  محلی درگیر  توسته    دستیصنای برای 
 اس . 

 

1.  Article 1 (22) of TRIPS 
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از    .2  اکثر کشورهای    10این صنت  بیش  در  را  نیروی کار  و دومین صنت     دهدیمتشنیل    توستهدرحالدرصد 
از کشاورزی اس   زا اشتغال  Grobar Lisa M, ‘Policies to Promote Employment and Preserve)   پس 

Cultural Heritage in the Handicraft Sector’ 2019 25 IJCP 515.) 

دارد و در    محیطیزیس ترهنگی و    ،اجتماعی  ،پتانسیل زیادی برای کمک به توسته اقتصادی  دستیصنای صنت     .3 
 UNIDO and UNESCO (n)  تقر شناخته شده اس   کنیریشهابزاری قدرتمند برای کمک به    عنوانبه  المللیبینسطح  

13); Yang et al. (n 13); Evans K, S. Stockley, C. Taylor, J. Brown, M. Rab and S. Khan, Culturaland 

Creative Industries in Pakistan (British Council 2014.) 

کشورهای    هاجغراتیایینشان  بیشتر    .4 ویتنام(    توستهدرحالدر  و  هند  این   دستیصنای )مانند  بر  علاوه    ،هستند. 
 به این صنت  وابسته هستند.  شدتبهخود  امرارمتاشبسیاری از جوام  محلی برای 

 دستی صنایع  اقتصادی توسعهنشان جغرافیایی بر   ریتأث. ۲-۴
امروزه  دنیای  رقاب     ، در  تزاینده  امربینسرع   این  به  پاسخ  در  شد.  محصولات  تنوع  اتزایش  باعث   ، المللی 

. از  بیفزایندبه ارزش محصولات خود  ، محصولات خود را متمایز کرده و برای مبارزه با رقاب  کنندی متولیدکنندگان ستی 
 بازار  ،. به موازات ایننداکردهتمایز محصولات در بین انواع مشابه خود اهمی  پیدا    ازنظر   ها جغراتیایینشان    ، این نظر 

 بوده اس .   توستهدرحالاخیر در سراسر جهان به سرع   یهاسالدر  نشان جغراتیایی

با توجه به شهرت تثبی  شده این محصولات برای تولیدکنندگان محلی سودمند   نشان جغراتیایی از  مؤثرحفاظ   
یک علام     کهدرحالیبازاریابی مانند علائم تجاری اس .    یهایاستراتژبرای  راهی  (  s)  ییایجغراتنشان    ، اس . بنابراین 

به   نیاز  دارد   گااریسرمایهتجاری شناخته شده  ندارد.   نشان جغراتیایی  کهدرحالی   ، بزرگ  نیاز  نشان  روازاینبه سرمایه 
  برد یماس  سود    برای بازاریابی بسیار کم  ها آن   گااریسرمایهکوچک محلی که    یهاشرک مستقیم برای     وربه جغراتیایی

اهمی 200۶  ، )رووامو تولیدکنندگان  جغراتیایی (.  درک   نشان  اتزوده  ارزش  با  محصولات  ارائه  برای  و    کنندیمرا 
به خرید کالاهای با کیفی  بالا به دلیل    کنندگانمصرف . تمایل  شناسندیمرا   نشان جغراتیایی نیز مزایای  کنندگانمصرف 

آگاهی   و  تحصیلات  اتزایش سطح  با  درآمد  اساس   کنندگانمصرف رشد  این  بر  اس .  یاتته  اتزایش  جهان    ، در سراسر 
  ویژه بهکه    کنندهمصرف برای غااها بلنه برای محصولات سنتی نیز انتظار »کیفی  بالا« دارند. گروه    تنهانه  کنندگانمصرف 

این نوع محصولات را از سایر محصولات استاندارد ارزشمندتر   ، هستند   مندعلاقهولات دارای میراث ترهنگی  به محص
 .دانندی م

گرتته اس  رضای     منشأتولید خا     یهاروش با نشان دادن ایننه محصول از یک منطقه خا  با    هاجغراتیایینشان  
  ها جغراتیایینشان   حفاظ  از  ، از این نظر  (.Ilberry and Kneafsey,1998)  دهدیم  کنندگانمصرف بیشتری را به  

  یهاانیجرو قابلی  بازاریابی را برای تولیدکنندگان و    کنندگانمصرف ایمنی محصول را برای    هاآنزیرا    کندی ماهمی  پیدا  
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 Bilge Dogan, Ummuhan Gokovali, 2012. Geographical)  کنندیمدرآمدی پایدار برای توسته روستایی تراهم  

indications: the aspects of rural development and marketing through the traditional products .) 

محاتظ  شوند متمولًا در منا ق روستایی تولید   نشان جغراتیایی توسط  توانندیم با توجه به ایننه محصولاتی که  
  گااری سرمایهشغلی هرگونه زیرساخ  تناوری پیشرتته و یا    یهاترص با ایجاد   نشان جغراتیایی حفاظ  از  ، شوندی م

  یهانهی هزتولیدکنندگان داخلی بدون پرداخ     روازاین.  کندیمجریان درآمد را به این منا ق تراهم    ، بزرگ برای بازاریابی
دکنندگان محلی مزیتی برای عرضه مستقیم  تولی  ، . علاوه بر این کنندیمکلان درآمد خود را اتزایش داده و اشتغال ایجاد  

آخرین   به  خود  کشاورزی  کنندگانمصرف محصولات  محصولات  برای  )  ، دارند.  اشاره  1993موران  این   کندی م(  که 
را   تولیدکنندگان داخلی تولیدکنندگانی که محصولات خود  به سایر  نسب   بیشتری    کنندگانمصرف آخرین    جای بهسود 

به   محصول سنتی  عنوانبه  هاجغراتیایینشان   آورندیمبه دس     ، تروشندی مزرگ  ب  یها شرک مستقیماً  گروه  نام    ، یک 
. این امر  کنندیم به هوی  محلی برجسته    کنندگانمصرف ابزاری مؤثر برای جلب توجه    عنوانبهجغراتیایی محصول را  

اتزایش   نیز    ی شهرها گردشگری در منا ق روستایی و    ی ها یتتالباعث   Callois (2004) . مطالتهشودیمترهنگی 

 . کندی مکیفی  پیدا   یهاشاخ در توسته روستایی از  ریق (  s) ییای جغراتنشان  شواهد قوی برای سهم

بلنه باعث ایجاد    ، شودی ممنجر به اتزایش شناخ  محل تولید    تنهانه  هاجغراتیایینشان   حفاظ  مؤثر از  روازاین
پیوندهای  نشان جغراتیایی که با محصولات  شودیم   ییهابیشبرخی مزایای بیرونی مانند اتزایش تتالی  اقتصادی سایر  

  تولیدکننده برای    تنها نهشناخته شده   نشان جغراتیایی اتزایش تتالی  گردشگری به دلیل  مثالعنوانبهعقب و جلو دارند.  
اس  و    ، سودمند  درآمد  ایجاد  باعث  سایر    یهاترص بلنه  برای  اقام   هابیششغلی  برای  هتل  خدمات    ،مانند 

اقتصادی و    یها یتتالهمچنین به حفظ   نشان جغراتیایی . حفاظ  از بازارهایشودیمهدیه و رستوران    یهاتروشگاه
استاندارد  اتزایش  و  روستایی  منا ق  در  روستاییان کمک  سنون   زندگی  حفاظ 2002  ، )کورئا  کندی مهای  نشان   (. 

درآمد و   ازنظر  هابیشاز یک محصول خا  با ایجاد اثرات خارجی مثب  برای آن بیش و همچنین سایر   جغراتیایی
 نشان جغراتیایی در جلوگیری از مهاجرت از منا ق روستایی به شهرها دارد. بنابراین حفاظ  از  یابالقوه یی تأثیر  زا اشتغال

 » ,Moran, W. 1993) کندیمبلنه از میراث ترهنگی نیز محاتظ     ، کندی مبه اقتصاد پایدار روستایی کمک    تنهانه

277-263 :Rural Space as Intellectual Property" Political Geography, 12 (3) .) 

 قم   بافتدست  اهمیت فرش .  ۱-۲-۴
که با هنرهای دیگر ترکیب شده و باعث تنامل و توسته این  اس ینی از دستاوردهای مردم یک ترهنگ    عنوانبهترش  

و غیره.    کاریکاشی  ، رنگ رزی  ، کاریخاتم  ، تشتیر و تهایب  ،  راحی  ، مانند مینیاتور  یهنرها  هنر اصیل گردیده اس .
. به لحاظ  اس مردم در این سرزمین  ورسوم آداب اعتقادات و  ، باورها  ، حالات کنندهبیاناین هنر خود سن  آترین اس  و 

از هنر و تمدن ایران   ی اعمده. بیش اس گف : ترش تنها کالایی اس  که ذکر نام آن با نام ایران عجین  توانیمترهنگی 
. سابقه تولید آن قریب باشدیمو ابزار انتقال ترهنگ اصیل ایران به دیگر جوام     ها راهمدیون ترش اس  و ینی از بهترین  
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  اس   یامنطقهبه سه هزار سال بوده و این هنر صنتتی دارای تننولویی بومی و پشتوانه عظیم  رح و نقشه همراه با تنوع  
 .(13۸۶ ،ترجلو مطلق)

در   قم  زیبایی    یهادههترش  دلیل  به  جاابی    ،  رح  ترد منحصربهاخیر  و  از شهرت  ابریشم  کنار  در  رنگ  و  نقش 
نقوشی که برای    درگاشتهبرخوردار بوده اس . نقوش به کار رتته در ترش قم بسیار متنوع و دارای  یف وسیتی اس .  

ها بود و این  وها و شنارگاهلتاب  ، یعباسشاهشد. شامل نقوش متروف لچک و ترنج  های قدیمی قم در نظر گرتته میقالی
با گاش  زمان و با خلاقیتی که  راحان قم از خود نشان دادند    های کاشان و اصفهان بود.ها و نقوش تقلیدی از نگاره نقش

دستیوش تغییرات اساسی   قمد استفاده در سایر نقاط کشور با تغییراتی استفاده کردند.  رح ترش  مور  یها رح و از بهترین  
 .شد و شاهد ظهور سبنی جدید در ترش ایرانی بودیم

از اصول سایر    ازنظر ترش قم    ی ها رح  پیروی    هایترش ساختار کلی  از    کندیمایرانی  استفاده   ی ها رح و  اصیل 
دارد. در ترش قم تقارن و ترکیب درس  اجزا همیشه    ها رح ستی در ایجاد نوآوری در همان  . اما با این وجود  کندی م

مانند لچک نباشد  تقارن کلاسیک  اگر  و حتی  دارد.  و    ، وجود  مقا      ، تنرارپایری ساده  …ترنج  در  مناسب  چیدمان 
  یها  رح  ترینمهم. از خورد یماس . ترش قم به خوبی به چشم  مدنظرمیتلف و تناسبات رنگی برای رسیدن به تتادل 

 1اشاره کرد.  …گلفرنگ و    ، شنارگاه ، درخ  ، به لچک و ترنج توانیمترش ابریشم قم 

 قم  بافتدست  ویژگی فرش . ۲-۲-۴
 ؛شودیمترش مشاهده  تاروپودنظم و ترتیب بسیار بالایی در  .1

 ؛ اس ابریشم استفاده شده قالی قم کاملًا خال  و ظریف . 2 

 ؛که در قالی قم به شنل قابل توجهی کم اس   اس وجود خطاهایی در بات   بات دس عیوب اصلی ترش  از. 3

 ؛ شودیمو باعث بالا رتتن ظرات  کار  اس بات  گره در قالی قم بسیار نازک . 4

 ؛ اس قم میصو  نوع ابریشم آن بسیار بالا  بات دس  هایترش تنوع رنگی در . 5

 ؛باشد ترسی و همین موضوع باعث شده که بات  آن  اس در ترش قم بسیار بالا  هاگره تراکم  . ۶

 ؛ اس  ترد منحصربههماهنگی رنگ و  رح بسیار بالا خا  و . 7

 ؛ آن را با ترش ماشینی تشیی  داد  توانینم یگاهکه   اس عالی و بدون نق    قدرآنقم  بات دس بات  قالی . ۸

 

1.  https://farshonline.com/blog/ هر  آنچه در مورد فرش دست باف قم می خواهید 
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 ؛ این استان باعث متمایز شدن آن شده اس  رش ابریشمت تارییی در یهاداستاناستفاده از . 9

 ؛ این منطقه باعث خلق یک اثر هنری ویژه شده اس  هایترش به کار گرتتن  راحان و باتندگان متتدد در بات  . 10

 ؛بسیار سازگار باشند زیس محیطقم باعث شده که با  بات دس  هایترش استفاده از مواد اولیه  بیتی در . 11

 که باعث اتزایش کیفی  آن شده. اس  ترش این ناحیه نسب  به استاندارد کلی بالاتر  یهارج متوسط تتداد . 12

 قم  بافتدست   نشان جغرافیایی و فرش. ۳-۴
  توانند یشوند، م  یبرداراستفاده و بهره   ی تنر   یمطابق مقررات مالن   ی که به خوب   ی در صورت   ییایجغرات  یهانشانه

به دنبال داشته باشند.    ییای کنندگان مزا و مصرف   دکنندگانیتول  یو برا   رندیمورد استفاده قرار بگ  یتجار  یدر بازارها  یدرستبه
تفاده از  سودجو با سود اس  یهااستفاده نگردد، شرک   ییایجغرات  یهااز نشانه  یشنا  یحقوق   لیاگر از پتانس  گرید  یاز سو

 یواقت  انیمشتر  یقم، اقدام به گمراه   بات دس به نقشه و  رح و بات  ترش    هیشب  یها شهر قم و ارائه ترش   لیهنر اص
مرحله    4   ورکلیبهنشان جغراتیایی    و اعمال  برای استفاده  هنر صنت  شوند.  نیبه ا  یجد  ب یسبب آس  جهی و درنت  ندینما

 . قضایی برخورد  .4 ؛و پیگیری   رصد .3 ؛یا اعمال استفاده .2 ؛نشان جغراتیایی ثب  .1 :متصور اس 

در سازمان مالنی    913به شماره    2013یانویه    27 ی گواهی اصداری در مورخ    قم  بات دس   ترش خوشبیتانه  
انجام نشده و همین امر   کامل  وربهگانه توق چهارمراحل  متأسفانه ، اما 1لیسبون ثب  شده اس .  نامهمواتق  بق   تنری 

و    کیفی بیمحصولات    ، سودجو  یها شرک   ،قم در سازمان مالنی  تنری   بات دس   باعث شده با وجود ثب  ترش
با توسته    اخیر  ی هاسالدر    مثالعنوانبهعرضه کنند.    المللی بینقم به بازارهای داخلی و    بات دس   تقلبی را با نام ترش 

و    رتوکاری  ازجملهابریشم قم تولید شده و با استفاده از اقدامات بتدی    گونه بات دس   هایرش ت  ، تننولویی بات  ترش 
سنگین   یضررهاموجبات  قم    هایترش ویژه    یهانقشه  از  قم و همچنین استفاده  بات دس ابریشم    هایترش پرداخ  ویژه  

این محصول شباه  بسیار    کهازآنجایینموده اس .    تراهم  آن  یهاباتندهقم و    بات دس به صنت  ترش    ناپایری جبرانو  
با ترش  در    ، قم داش   بات دس   زیادی  آن  قیم   به ترش   داخلی و خارجی  یبازارهااما  بسیار    قم  بات دس   نسب  

 بود. به همین دلیل این موضوع مورد بررسی قرار گرت .  ترنییپا

 ریزبات  که بسیار    ترش   بات   یهانیماشپس از بات  توسط    گونه بات دس ابریشم    های ترش تنی و کارشناسی    ازنظر
اقدامات    ،باشندی م اضاته که میت   یک سری    هایترش   رتوکاری  ی هاکارگاهتوسط    اس    بات دس   هایترش تنی 

ابریشم قم با    بات دس   بسیار زیاد ترش اصیل  سازیشبیه. این اقدامات منجر به  رد یگ یمصورت    هاآنروی    بات دس 
 

1. . https://www.wipo.int/lisbon/en/ 
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 .اندازد یممتیصصین ترش را هم در تشیی  ترش اصیل از کپی به اشتباه    درنهای و    گرددیمشده    سازیکپی  هایترش 
 : باشندیمذیل  هایویژگیدارای تنی  ازنظر بق نظر کارشناسی و  ها ترش این 

 ؛ اس بنار رتته در این نوع ترش از جنس ویسنوزریون بودند که جز الیاتی بازیاتتی  هاینخجنس  .1

شیرازه  ، شودیمماشینی در لبه آن دوخته  صورت بهماشینی که شیرازه  هایترش برخلاف سایر  هاترش در این نوع  .2
 ؛شده اس    را اج بات دس  هایترش دوزی به سبک شیرازه منفصل در 

حاشیه    هارازه یشرنگ   .3 قسم   رنگ  با  با    ترینکوچککه    شودیمانتیاب    هاترش هماهنگ    های ترش تفاوتی 
 ولی ترش با نخ پشمی چندلا تاب دوخته شده و برای قسم    یهالبهابریشمی قم نداشته باشد    بات دس 

از   نیز  ترش    بافگلیمقسم     جایبهتزئینی    یهاگره ریشه  در  ابریشم    ، ودشیماستفاده    بات دس که  نخ  با 
و   شده  استفاده  قسم     یها شهی ر بیتی  ادامه  انتهای  در  نیز  گره با    دوزیملیلهابریشمی  اضاته   دو  ترش  به 

 ؛ شوندی م

 ی باتمهر  ، قم بات دس  هایترش  مانندبهابریشم گونه ماشینی در قسم  حاشیه بالا و پایین ترش  هایترش در  .4
 ؛ شودیمانجام  ترش قم()

ماشینی ابریشم    هایترش اس . در    مترمیلی  ۸شانه حدود    1500  هایترش بلندای  ول گره( نخ خاب در  )ارتفاع   .5
تراکم بات ( ارتفاع  ظرات  )شده و به جه  اتزایش    ترکوتاهپرز    هاینخگونه به دلیل انجام پرداخ  دستی  ول  

 .اس  مترمیلی 5تمام ابریشم قم حدود  هایترش  ول ساق گره بسیار کم و مانند  ح خاب یا به اصطلا  هاینخ

  بات دس   هایترش بازار    در برابر  نامشروع و ناسالمی  رقاب   موجب  ماشینی ابریشم گونه در حقیق   هایترش تولید  
قم  ابریشم قم و جاب مشتریان  الب ترش   اصیل    هایترش رجی  و در حقیق  مشتریان داخلی و خا  دینمای ماصیل 

به دلیل اختلاف قیم    کهآنو یا    شودیمترش کپی تروخته    ، بجای ترش اصیل  هاآنابریشم قمی را یا به اشتباه انداخته و به  
 .دهندیمکپی سوق  های ترش اصیل را به سم   هایترش ذائقه مشتری   اصیل و کپی هایترش تاحش بین 

 ه ویش  ، کشیچلهشمارهای غالب و نوع گره پودکشی و    رج  ، بندیرنگ  ،  راحی  ، در نشان جغراتیایی مربوط به ترش 
و در  مطرح    ویژگی آن منطقه  عنوانبهمورد توجه و    و پرداخ  ترش و حتی مواد اولیه  بافگلیم  ، شیرازه دوزی   ، رنگرزی

 . گرددی مگواهی آن نشان ثب  

اشاره شده   روش پرداخ    بندیرنگ راحی و  قم به    بات دس به ایننه در ثب  نشان جغراتیایی ترش    با توجهحال  
از موارد    ، لاا  .اس  تولید  پوش کفترش و  در هر    الاکرتوق استفاده  با هر روش  از    ه اجازبدون کسب    ، دیگری  رسمی 
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  /07/11مصوب    1جغراتیایی   هاینشانهون  قان   ۶و    2و   1و مطابق مواد    محسوب شده   نقض حقوق مالنی  تنری مصادیق  
 . اس  قابل پیگیری و اعمال مجازات برای متیلفین  13۸3

قم و همچنین    بات دس   جه  حفاظ  از حقوق مالنی  تنری ناشی از ترش ابریشمو    الاکرتوق با توجه به مطالب  
 : اس   یضروراقدامات ذیل انجام  سوااستفاده و تقلب جلوگیری از

قم    بات دس اولین گام در جه  حفاظ  از حقوق مالنی  تنری ترش ابریشم    عنوانبه  ثب  نشان جغراتیایی  .1
به شماره    اس  از سوی سازمان مالنی  تنری  اتحادیه ترش   2013یانویه    27مورخ    913که مطابق گواهی اصداری 
و    روستایی استان قم  بات دس ترش    یهایتتاوناتحادیه    قم و  بات دس اتحادیه صادرکنندگان ترش    وقم    بات دس 

  ، در این گواهی تأمل ثب  نشان ماکور نمودند. اما ننته قابل    اقدام به   همگی با  ور مشترک  شرک  سهامی ترش استان قم 
ترش   جغراتیایی  نشان  ویژه  شده  نشان  راحی  وجود  امنان    اس قم    بات دس عدم  تا  اس   شده  سبب  امر  این  که 

نماید لاا پیشنهاد نگارنده مقاله اصلاح گواهی ثب  شده با درج   غیرممنن  عملاً و استفاده از نشان ماکور را    برداریبهره 
 . اس  نشان ویژه شهر قم 

اعمال نشان جغراتیایی  .2 از  در جه   دومین گام   عنوانبه  استفاده و  ابریشم    حقوق مالنی  تنری   حفاظ   ترش 
و عدم وجود نشان  راحی شده برای نشان جغراتیایی ترش قم امنان    الاکرتوقبه مطابق    جهبا تو  که  اس قم    بات دس 

در صورت اصلاح گواهی ثب  شده نشان جغراتیایی و اضاته نمودن نشان ویژه    اعمال این حقوق را منتفی نموده اس .

 

 1ماده . 1

 ت،یو مرغوب  تیفیک کهن یمشروط بر ا سازد،ی از کشور منتسب م یاهیناح  ای را به قلمرو، منطقه  ییاست که مبدأ کالا یانشانه یائینشانه جغراف -الف 

 .آن باشد یائیکالا اساساً قابل انتساب به مبدأ جغراف اتیخصوص ریسا ایشهرت 

 .یصنعت  داتیتول  ایو  یدستعیصنا ایآن  یهاورده فرآ ایو  ی و کشاورز یعیهرگونه محصول طب یعنیکالا،  -ب 

 یصنعت  تیاز مالک   تیحما  ی برا  س یمعروف به پار  یالمللنیب  یعموم   هیاتحاد  (یلاد یم  1۸۸3)  یشمس  ی هجر  12۶1مصوبه مورخ    یعنی  س،یپار  ونیکنوانس  - ج  

 .است  دهیرس رانیا یاسلام یجمهور بیکه به تصوآن  ی بعد راتییتغ و

  ا یاشتغال دارد    یو مصنوعات دست  یابزار صنعت  دیساخت و تول  ای  ییغذا  وی  دام یمحصولات کشاورز  یو فرآور  دیکه به تول  یهر شخص  یعنی  دکنندهیتول  -  د

 .کندیم تیدر تجارت محصولات مذکور فعال ای کندی م یبرداربهره  دیمنظور تولبه یعیطب از مواد

ها در  از آن   یناش  انیمطالبه ضرر و ز  ای  ریاز اعمال ز  یریجلوگ  منظوربهی  ائیجغراف  یهادر خصوص نشانه تواندیم  نفعی هر گروه ذ  ایهر شخص    -  2ماده  

 دادگاه 

 :دینما ی اقامه دعو

 .کالا ییایکننده مبدأ جغرافو گمراه  یرواقعیو انتساب غ  یمعرف -الف 

 مصداق رقابت نامشروع باشد  سیپار ونیکنوانس مکرر( 1۰که مطابق ماده ) ییایجغراف یهاهرگونه استفاده از نشانه  -ب 

 ون یلیتا پنجاه م ( ریال1۰ ۰۰۰ ۰۰۰) ونیلیاز ده م  ینقد یخسارت به جزا ( شود علاوه بر جبران2که مرتکب اعمال مندرج در ماده ) ی هر شخص - ۶ماده 

 .مجازات محکوم خواهد شد هر دو ایو   روز تا شش ماه ک ی از نودو ی ریحبس تعز ای ریال (5۰ ۰۰۰ ۰۰۰)



 بافت قم از منظر حقوق مالکیت فکری جغرافیایی و فرش دست نشان    59 |  

  استفاده شود  هاترش مهرباتی شده در بالا و یا پایین    صورت به  نشان جغراتیایی  گرددی مپیشنهاد    ، قم به آن  بات دس ترش  
 کپی نشان داده شود. هایترش تا تمایز و اصال  ترش ابریشم قم از سایر 

ینی از مراحل شناسایی موارد نقض احتمالی و یا کپی    عنوانبهو دنیا    در ایرانبازار تروش ترش    رصد و پیگیری   .3
خارجه   امور  رسمی وزارت   یهاگزارش. که  بق  شودیمشناخته  رقاب  نامشروع    و  سوااستفادهنشان جغراتیایی در جه  

دیده شده   و اروپایی  المللیبین  یهاشگاهینماقم در    بات دس   هایترش کپی شده از    هایترش موارد متتددی از تروش  
 .دینمایمروشن  ازپیشبیش موارد ماکور را  اس  که این امر ضرورت و توری  اجرایی نمودن

قم   بات دس  هایترش حفاظ  از حقوق مالنی  تنری گانه چهاراز مراحل آخرین گام  عنوانبه پیگیری قضایی .4
ماده    همچنان.  شودیمشناخته   و    10در  اس   بر شمرده  را  نامشروع  رقاب   لیسبون مصادیق    ضمان منرر کنوانسیون 

  توان ی م  07/11/13۸3جغراتیایی مصوب    هاینشانهقانون حمای  از    ازجملهاجرای تیلف از این حقوق را در قوانین ملی  
  های نشانه  رسیدگی به دعاوی  قانون ماکور  13مشاهده نمود و با متیلفین برخورد قانونی و پیگیری قضایی کرد.  بق ماده  

 . اس  عمومی و انقلاب تهران  یهادادگاهدر صلاحی   جغراتیایی

 گیری نتیجه
بشر را از موهبات   توانینم گاه هیچامنان جلوگیری آن وجود ندارد و  ، با توجه به توسته صنت  و پیشرت  تننولویی

  دستی صنای حفاظ  از دستاوردهای کهن بشری که نمود آن در  ضروری اس  آنچه مهم و  ،اما .توسته علم محروم نمود
 . اس در ایران  بات دس خصو  ترش هو ب

ده اس   ش ،اس پتانسیل قانونی که در کشور ایران و دنیا موجود  جغراتیایی و  هاینشانهدر این مقاله ستی در مترتی 
  هایترش به بحث    ، جغراتیایی  های نشانهو مراحل حفاظ  از حقوق مالنی  تنری از بستر    هاروش تا علاوه بر آشنایی با  

شناخته شده که با اعمال حقوق    تردمنحصربهمحصولی    عنوانبهقم    بات  دس   قم پرداخته شد. ترش   بات دس   ابریشم
 از آن در کنار پیشرت  تننولویی خواهد بود.  جغراتیایی امنان حفاظ  هاینشانهناشی از 

  بات دس شفابیش برای صنت  ترش    یانسیه  عنوانبهد قضایی  رخورانه ثب  و اعمال و رصد و بگچهارارائه راهنار  
با ایجاد محصولی کپی و تاقد    که  نای سودجوامنان توسته آن برای آیندگان تضمین گردد و با متیلفین و    و بایدقم بوده ت

 برخورد گردد.  ، اس ترش اصیل قم لازم ستی در گمراهی مشتریان  ی استانداردها
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 منابع 
 تارسی 

 .یارقحقو تهران: ،بیع اموال فکری ،ش(. 1397) محمدحسن ،حیدری

 .میزان نشر تهران: ،تعارض قوانین حقوق مالکیت فکری (.1400)  دکتر تا مه سادات ،ایروانی مهاجری

 .میزان نشر تهران: ،بر حقوق مالکیت فکری یامقدمه (.139۶) سید حسن ،میر حسینی 

شماره   ،عمومی  حقوق  پژوهش  نشریه  ،« دستیصنای   از  حمای   و  تنری  مالنی   المللیبین   حقوق  نظام»  (.13۸۸)  حسن  ،سلیمانی
(2۶). 

 یهانشانه  از حقوقی حمای  حوزه در المللیبین  تحولات» .(13۸9) مهدی ،متلی عباس؛ ، وایقان ،عبادتی ،محمود ،نیا  حنم  
کید  با جغراتیایی  (.29شماره ) ،اسلامی حقوق  نشریه ،«ایرانی هایترش  بر  تأ

از    هایچالش »(.1394)  دیعم  ،زاهدی؛  محمدی  ،مهدی  ایران؛    یهانشانهحمای   حقوقی  نظام  در    و   هاترص جغراتیایی 
 (.۶شماره ) ،حقوق قضایی یهادگاهی دنشریه  ،«پیشنهادها

 . (۶7شماره )  ،نشریه نامه مفید  ،«تریپس و حقوق ایران  نامهمواتق جغراتیایی در    هاینشانه حمای  از  ».  ( 13۸7) شوک   ،شایسته

آسیب»  (.13۸۶)  ترجلو  مهسا  ،مطلق و  ترش  بررسی  صادرات  ارشد  نامهپایان  .«ایران  بات دس شناسی     ، کارشناسی 

 .علامه  با باییدانشنده حسابداری و مدیری  دانشگاه 
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