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Abstract 
Today, with the advancement of technology and the production of new industrial devices, it 

has provided the necessary grounds for the misuse of technology to threaten handicrafts, 

especially handwoven carpets. For a long time, hand-woven carpets have been known as one 

of the valuable products produced in Iran, which unfortunately has been attacked by the 

production of hand-woven machine-made carpets. Productions that, during fraudulent 

operations, seriously mislead customers and ordinary people in distinguishing genuine hand-

woven carpets from machine-woven carpets. Geographical signs are recognized as one of the 

branches of intellectual property rights in the world, which have been accepted in Iran as well. 

By registering Qom handwoven carpet, the intellectual rights of designers, weavers and 

producers will be protected. In this article, the different legal dimensions of geographical 

indications will be discussed with an emphasis on the Qom hand-woven carpet, and a legal 

solution will be presented to protect this national capital. 
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 قم از منظر حقوق مالکیت فکری  بافتدست   فرش و جغرافیایی نشان 

 3ی مراد نیحس محمد 2،انیمرادیعل وش یدار 1،  یجعفر  حسین محمد 

 vakeel@gmail.com ، رایانامه:دانشگاه آزاد یزد، یزد، ایراناستاد گروه حقوق عمومی،  ا  .1
   mhmoradi67@gmail.com ، رایانامه: )نویسنده مسئول( ، قم، ایران،دانشگاه مفید المللآموخته دکتری گروه حقوق بیندانش .2
   samuelamd1995@gmail.com رایانامه: تهران، ایران.  ،تهران شمال  دانشگاه آزاد واحد ،المللگروه تجارت بین   ارشد یکارشناس .3

 چکیده      

از تکنولوژی    سوءاستفاده لازم جهت   ی ها نه ی زم   ،جدید صنعتی   ی ها دستگاه تولید  امروزه با پیشرفت تکنولوژی و  
 بافتدست . از دیر باز فرش  است   نموده را فراهم    بافت دست فرش    خصوص به   و   دستی صنایع تهدید    در جهت 

از    عنوان به  که  ها کالا یکی  است  شده  شناخته  ایران  تولیدی  ارزشمند  تولید    متأسفانه ی  ماشینی   های فرش با 
مشتری و مردم عادی را در    ،متقلبانه  ات ی عمل مورد هجمه واقع شده است. تولیداتی که طی    گونه بافت دست 

اصیل   فرش  فرش    بافت دست تشخیص  اشتباه    طورجدی به ماشینی    گونه بافت دست از   هاینشانه .  اندازد ی م به 
حقوق مالکیت فکری در دنیا شناخته شده که در کشور ایران هم مورد    ی ها شاخه یکی از    عنوان به جغرافیایی  

محفوظ   تولیدکنندگان بافندگان و    ، حقوق معنوی طراحان   ، قم  بافت دست با ثبت فرش    که  پذیرش واقع شده است 
قم پرداخته و    بافت دست بر فرش    تأکیدجغرافیایی با   های نشانه در این مقاله به ابعاد مختلف حقوقی    خواهد شد. 

 راهکاری حقوقی جهت حفاظت از این سرمایه ملی ارائه خواهد شد.

 ی.مالکیت فکر   ، گونه بافت دست فرش    ، قم   بافت دست فرش    ، نشان جغرافیایی   : گلیدی واژگان 
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 قدمهم

معنوی است  یها شاخه از  یکی  نشان جغرافیایی مالکیت  استفاده    ، حقوق  بر روی کالاهایی  علامتی است که 
نسبت    مبدأ هایی هستند که اساساً به آن  شهرت یا ویژگی   ، شود که منشأ جغرافیایی خاصی دارند و دارای کیفیتمی 

بیانگر    یهانشانه  .شودداده می  و    ، انسانی  یهاتلاش جغرافیایی  به    زیستمحیطمنابع  مناطق خاص هستند که 
هویت محلی    ، توجه را به کیفیت محصول   جغرافیایی  ایه نشانه  ، طور کلیبه .دهدیمبومی و محلی پاسخ    یازهاین

جلب    ... و  ساعت سوئیس  ، هندوستان  گدارجلین  چای  ، قم  بافتدست  ابریشم  فرهنگی مانند فرش   یهاسنتو  
در    جغرافیایی  هاینشانه ماهیت  . کنندی م که  است  خاص  ی هامکاناین  یک   کیفیت  ، جغرافیایی  از  خاصی 

در    توانینمرا    رفسنجانپسته    ، مثالعنوانبهدر جای دیگر تکرار شوند.    توانندینمکه    دهندیممحصول را ارائه  
رفسنجانناحیه    جزبهجایی   شهر  و  کرد.  کرمان  مکان   تولید  عنصر  دلیل  همین  نشان   ترینمهم  ، به  در  عنصر 

 جغرافیایی برای تمایز محصولات از یکدیگر است. 

 نشان جغرافیایی  کلیات  .۱

 (GI)1تعریف نشان جغرافیایی . ۱-۱

است که کالایی را به قلمرو کشور عضو که در    ییهانشانه  عنوانبهتریپس    نامهموافقتمطابق    جغرافیایی  یهانشانه
  ،منتسب به آن منطقه جغرافیایی است  متمایز کننده آن کالا  هایویژگیو کیفیت و شهرت و سایر  آن تولید شده  

هر کدام    ، کالا  هایویژگییا سایر    و کیفیت  که شهرت   کندیممشخص    این تعریف  رو، ازاین  .دینمایمتعریف  
 به آن لزوماً  کالاهایعنی جایی که   ، یک نشانه جغرافیایی باشد عنوانبه برای واجد شرایط بودن  دلیل کافی تواندی م

منتسب   جغرافیایی  مهاجری)  شوندیممبدأ  اساس  . (65  :1400  ، ایروانی  فرهنگی    بر  و  کشاورزی  کمیسیون 
که کیفیت   کندیمجغرافیایی حقوق مالکیت معنوی را برای محصولات خاص ایجاد    یهانشانه  ، اتحادیه اروپا

های جغرافیایی اتحادیه اروپا از نام محصولاتی سیستم نشانه  و   خاص با منطقه تولید شده مرتبط است  طوربه  ها آن 
می منشأ  خاصی  مناطق  از  دارای  که  و  هستند    هایویژگیگیرند  تولید  قلمرو  با  مرتبط  شهرت  دارای  یا  خاص 

 2  کند.محافظت می

 تاریخچه نشان جغرافیایی . ۲-۱

 
1. Geographical Indication 

2 .https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-

schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-

explained_it#:~:text=L'IG%20protegge%20il%20nome,attribuibili%20alla%20sua%20origine

%20geografica. 
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  مستثنا نشان جغرافیایی هم در این مورد    شکبی  ، مختلف  یهاحوزه در    گذاریقانون با توجه به تاریخ فرانسه در  
 طوربهزیاد است که مدل فرانسوی »حقوق ثبت«    قدرآن  درواقع  ، جغرافیایی  یها نشانه. تأثیر فرانسه در قانون  نیست

 گسترده در سراسر اروپا و جاهای دیگر پذیرفته شده است. 

  یهانشانهشروع به تفکر در مورد مسائل ذاتی    ، وسطی قرونشاید در اوایل دوران    ، فرانسه در طول تاریخ خود
  ،جغرافیایی وجود نداشت  یهانشانه  هیچ قانون خاصی در مورد   ، در اوایل دوره مدرن  ، مثالعنوانبهجغرافیایی کرد.  

رسیدگی مرجع  بودند  مت سیس  ، تنها  دولت  به  وابسته  انحصاری  مانندهای  عملکردی  رسیدگی   ی هاستمیس  که 
اولین    داشتند.  امروزی پیدا کرد   یهانشانهشاید  را در داستان معروف بولانژ  در   طورهمان  .نشان جغرافیایی  که 

سس    ، رستوران معمولی خود  مسافرخانه دار پاریسی به نام بولانژ در  ،در اواسط قرن هجدهم  ، داستان آمده است 
امر    این غذا طرفداران بسیاری در پاریس پیدا کرد. همین  که  با طعم پای گوساله پخته بود  سفیدرنگیو    یاخامه

پاریس را برانگیخت که ادعای صلاحیت انحصاری بر صنعت غذاخوری را  دارهایرستورانخشم انجمن صنفی 
  ، آشپز مبتکر  متأسفانهترین دادگاه فرانسه در آن زمان ارائه شد.  عالی  ، سرانجام این پرونده به پارلمان پاریس  داشتند.

ان مخترع رستور  عنوانبهاز او    ، که در سالنامه  اما در دادگاه افکار عمومی پیروز شد  ، بولانژ در دادگاه شکست خورد 
 (. Melkonian, 2005) شودی ممدرن یاد 

توسط   «منشأنام  »قانون    ، 1919توسط فرانسه تدوین شد. در سال    1824در سال  نشان جغرافیایی    اولین قانون
فرانسه به تصویب رسید تا حمایت را برای شناسایی و تنظیم کیفیت شراب و پنیر در منطقه خاص گسترش دهد.  

زمان فرانسه کردند.  ،در همان  نمونه  از  پیروی  به  اروپایی شروع  برای    سایر کشورهای  اول  در درجه  قانون  این 
و تحت تأثیر عوامل محلی خاص    رندیگیم شناسایی محصولات کشاورزی که کیفیت خود را از محل تولید خود  

دارند  وهواآبمانند   قرار  و    زمینیسیب  ، مثالعنوانبهبود.    ،و خاک  بوردو  یا شراب  تنها    ، حال بااین  ،غیره آیداهو 
برای اولین بار  نشان جغرافیایی اصطلاح  شناسایی شوند. نشان جغرافیایی توسط  توانندی ممحصولاتی نیستند که 

  ، اقتصاد جهانی جدید و گسترش تجارت جهانی  ، در پایان قرن بیستم  ، استفاده شد. بنابراین 1تریپس در توافقنامه
خود محافظت کنند و کشورهای جهان جدید در    یهاسنتاز    خواستندیمدرگیری بین کشورهای جهان قدیم که  

 (. Kitri Bikram, 2014: 144) و عرقیات ایجاد کرد  هاشراب گذارینام مورد 
اولین تلاش کشورها برای ایجاد نوعی   توان یمپاریس و برن را    یها ون یکنوانسمذاکرات چندجانبه برای امضای  

  المللی بینهماهنگی در قوانین و مقررات مالکیت فکری دانست که حفاظت از حقوق مالکیت معنوی را در سطح  
تلقی  سازد ی مممکن   موضوع  این  اوج  نقطه  تریپس  قرارداد  این  شودی م.  از  قبل  که  نیست  معنا  بدان  این  البته   .

قراردادها بحث حمایت از حقوق مالکیت معنوی مطرح نبوده و یا کسی به آن توجه نکرده است. اگر به تاریخ نگاه 
نسبت    وسطیقرون به دوران دور و اروپای    توانی م نقطه شروع تکامل حمایت از حقوق مالکیت معنوی را    ، کنیم

 
1. TRIPS Agreement 
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حقوق مالکیت   ، مفهومی جدید مورد توجه کشورهای مختلف قرار گرفت. بعدها   عنوانبهداد که مالکیت فکری  
تکامل و گسترش یافت. در این مرحله بازیگران اصلی کشورهای توسعه یافته و صنعتی    المللیبین معنوی در سطح  

تمرکز   ،مانند پاریس و برن را ایجاد کردند. مرحله بعدی تکامل حقوق مالکیت معنوی   ییهاون یکنوانسبودند که  
تجاری    یهاجنبه  نامهموافقت   1که با تأسیس سازمان تجارت جهانی   بر این حقوق در رابطه با مسائل تجاری بود

  المللیبیننیز وارد شده و نقش فعالی در    توسعهدرحالحقوق مالکیت فکری همراه شد. در این مرحله کشورهای  
  (.Kitri Bikram, 2014: 144) شدن حمایت از حقوق مالکیت فکری ایفا کردند

 تاریخچه نشان جغرافیایی در ایران . ۳-۱

جغرافیایی وجود نداشت. به   یانحصارهاجغرافیایی و    یهانشانهنی درباره حمایت از  وون مدانق  1383تا قبل از  
به تصویب رسید و با توجه به حضور   1383در سال    ، های جغرافیایی در ایران همین دلیل قانون حمایت از نشانه

های جغرافیایی در سایر  امکان ثبت و حفاظت از نشانه  ، ایران در کنوانسیون پاریس و عضویت در معاهده لیسبون
مدت حمایت از این حقوق دائمی    ، های جغرافیایینامه اجرایی حفاظت از نشانهینئآ  طبق. شدکشورها نیز فراهم  

آن از  استفاده  برای  و  جغرافیایی«می  ، بوده  »نشانه  است«  ، بایست  مربوط  آن  به  جغرافیایی  نشانه  که    ،»مکانی 
  و سایر خصوصیات محصول  شهرت   و  »محصول یا خدمتی که نشانه جغرافیایی به آن مربوط است« و »کیفیت

 .ارسال نمودهای مربوطه رود« را به مرجع ارزیابی و رسیدگی به درخواست که نشانه جغرافیایی برای آن بکار می

 جغرافیایی  یهانشانه  انواع . ۲

با    واسطهبهجغرافیایی    یهانشان .  1  :شوندیمجغرافیایی به سه دسته تقسیم    هیناحپیوند کیفی محصول تولیدی 
 .مبدأ اسامی  .3 ؛نشان جغرافیایی در معنای اخص .2 ؛منبع هاینشانه

 2منبع هاینشانه . ۲-۱

از    نظرصرف   . نشان دادن مکان جغرافیایی که کالا در آنجا تولید شده است  منظوربهکالا    بر روی که    هاینشانه
. این علائم را  شودی منشانه منبع خوانده    ، گرددی می موجود بین کالا و عوامل جغرافیایی درج  پیوند کیفی یا کم  

از   توانی م این دسته  )ایران( مشاهده کرد. درج  مثلًا  با جمله ساخت...  یا لاتین  پارسی  به  اکثر کالاها  بر روی 
بر روی کالا که تنها مبین مکان جغرافیایی تولید کالا بدون در نظر گرفتن میزان تأثیر محیط بر کیفیت یا   هانشانه

 (57 :1397 ، حیدری) شهرت کالا است

 
1. WTO:World Trade Organization 

2. Indications of source 
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 نشان جغرافیایی در معنای اخص . ۲-۲

جغرافیایی در معنای اخص عبارت است از قابلیت انتساب کالا به یک منطقه جغرافیایی که این انتساب    هنشان
بتوان آن کالا را در منطقه دیگری نیز   اگرچهبه کالای تحت حمایت گردد    کنندگانمصرف رغبت بیشتر  موجب  

 .(57 :1397ری، حید) تولید کرد 

 1مبدأ اسامی . ۲-۳

گرفته از آنجا   نشئت  ، که کیفیت محصول تولیدی  گرددیماسم مبدأ به نام جغرافیایی کشور منطقه یا محلی اطلاق  
 ، حیدری)  خاص محصول منحصراً به دلیل محیط جغرافیایی و انسانی آن ناحیه باشد  هایویژگیکه    ایگونهبه بوده  

1397: 57.) 

 نشانه جغرافیایی و مقایسه آن با نشانه منبع و اسامی مبدأ  .۳ 

و اسامی مبدأ.   جغرافیایی  هنشان  ،منبع  هنشانهای شمول نشانگرهای جغرافیایی از عام به خاص عبارتند از:  ه دایر 
را مشخص  ساخت ایران    ، مانندجغرافیایی محصول تولید شده    همنطقکه    شودیمگفته    هاینشانهمنبع به    هنشان

گرفته است.    نشئتمنبع    هنشاننظر از محل تعیین شده در  منبع دلالت بر این دارد که محصول مورد    هنشان  .سازد ی م
آن   هایویژگیشهرت یا سایر    ، منبع عرضه شود لازم نیست که کیفیت خاص  هنشانبرای اینکه کالایی تحت عنوان  

 1  هماد  1کنوانسیون پاریس و بند    1  هماد  2اساساً قابل انتساب به آن مبدأ جغرافیایی باشد. این اصطلاح در بند  
است   هنامموافقت  گرفته  قرار  استفاده  مورد  دیگران  ی محمد)  مادرید  اسامی    .( 71  :1394  ، و  به  مبدأ  اسامی 

گرفته و مشخصات آن منحصراً یا   نشئتکه محصول از آن محل  شودیمجغرافیایی کشور منطقه یا محلی اطلاق 
 ه نامموافقتعوامل طبیعی و انسانی باشد. این اصطلاح اولین بار در    ازجمله  آنجااساساً به خاطر محیط جغرافیایی  

گردید تعریف  مبدأ  اسامی  از  برای حمایت  نشان    (.24  :1385  ، میرحسینی)  لیسبون  مبدأ  که    دهندیماسامی 
زعفران  مانند  یا طبیعی  انسانی  از عوامل  اعم  منطقه  آن  به علت محیط جغرافیایی  خصوصیات کیفی محصول 

فرش و  در  تاس   قم  بافت دست  قائنات  ارتباط    هنشان.  وجود  نیست  2ی فکیمنبع  شرط  تولید  و  محصول   .میان 
 (.Oconnor, 2004: 22) پیوند کیفی میان محصول و مبدأ آن بسیار شدید است در اسامی مبدأ  ،کهدرحالی 

بدین   1383جغرافیایی مصوب    ی هانشانهقانون حمایت از    1  همادجغرافیایی مطابق بند الف    ه نشانتعریف  
  سازدیم از کشور منتسب    یاهیناحکالایی را به قلمرو منطقه یا    مبدأ است که    اینشانه  ، جغرافیایی  هنشان  ، است   شرح

مشروط بر اینکه کیفیت و مرغوبیت شهرت یا سایر خصوصیات کالا اساساً قابل انتساب به مبدأ جغرافیایی آن 

 
1. Appellations of origin 

2 . Quality Link 

https://22.oconnor/
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منبع به منشأ جغرافیایی کالا اشاره داشته و در قالب کلمات عبارات نمادها    هنشانجغرافیایی مانند    یهانشانهباشد.  
لزوم انتساب میان کیفیت خاص شهرت و یا سایر    منبع   هنشاندر    ، کهدرحالی.  کندو علائم تصویری ظهور پیدا می

جغرافیایی لزوم چنین انتسابی میان خصوصیات    یها نشانهدر    ، اما  .ستینط  رکالا با مبدأ جغرافیایی ش   هایویژگی
دیگر خصوصیات هر یک    وکیفیت معین    ، جغرافیایی شهرت  یهانشانهکالا و مبدأ جغرافیایی شرط است. در  

کالا شرط   تنهاییبه به  مربوط  خصوصیات  و  کیفیت  تنها  مبدأ  اسامی  در  ولی  است؛  حمایت  برای  کافی  شرط 
نام    تواندیمجغرافیایی    هنشانبا توجه به مراتب فوق هر  )  (.Garrido de la Grana, 2007: 2)   استحمایت  

منبع اسم    هنشاناسامی مبدأ حتماً یک نام جغرافیایی هستند. همچنین هر    ، اما  .جغرافیایی یا هر نشان دیگر باشد
الزاماً یک   مبدأ  اما هر اسم  نیز هست  نیز   ه نشانمنبع نیست و سرانجام هر    هنشانمبدأ  مبدأ  جغرافیایی یک اسم 

 .(Dagne, 2014: 26-62) شودینمجغرافیایی محسوب  ه نشانهر اسم مبدأ لزوماً یک   ، کهدرحالی .باشد ی م

از ابتکارات    هنشاناصطلاح   که    نامهموافقت این    21  یماده  1  تریپس است. طبق بند  هنامموافقت جغرافیایی 
از    بخشالهام  کیفیت و دیگر خصوصیات کالا باید    ،شهرت   باشدیمجغرافیایی ایران    ی هانشانهقانون حمایت 

نام علامت تصویر یا هر نشانی    ، تواندیمجغرافیایی که    هنشان  درواقعاساساً قابل انتساب به مبدأ جغرافیایی باشد.  
اصطلاحی قدیمی است    ،منبع  ه نشاناصطلاح    . دینمایمباشد بین کالا و منشأ جغرافیایی آن یک پل ارتباطی برقرار  

این کنوانسیون بدون   1  ه ماد  2در بند    .که در کنوانسیون پاریس برای حمایت از مالکیت صنعتی به کار رفته است
مادرید   هنامموافقتمنبع اکتفا شده است. در    یها نشانه منبع ارائه شود به بیان مصادیقی از    هنشاناینکه تعریفی از  

در کشورهای    هانشانه  گونهاینشده و کالاهای حاوی  نام برده    کنندهگمراهغیرواقعی یا    ی هانشانهنیز از    1  هماد  1بند  
 .(72 :1394 ، و دیگران یمحمد) قابل توقیف خواهد بود نامهموافقتعضو 

 تجاری  علائم جغرافیایی و  هاینشانه  یهاشباهت و  هاتفاوت . ۱-۳

های متمایزی هستند که برای تمایز محصولات یا خدمات در بازار  های جغرافیایی و علائم تجاری نشانهنشانه
  کننده مصرف و به    کنندیمیک محصول یا خدمات را منتقل    منشأشوند. هر دو اطلاعات مربوط به  استفاده می

یک   منشأرا در مورد    کنندهمصرف کیفیت خاصی را با یک محصول یا خدمات مرتبط کند. برندها    دهندی ماجازه  
گاه   یک محصول یا خدمات را با یک شرکت خاص    دهندیمبه شما اجازه    ها آن .  کنندیممحصول یا خدمات آ

تا یک محصول یا خدمات را بر اساس اطلاعات موجود در   کنندیمکمک  کنندگانمصرف مرتبط کنید. برندها به 
شرکت   کنند  تولیدکنندهمورد  مرتبط  خاصی  شهرت  یا  کیفیت  با  آن  دهنده  ارائه  برای   یهانشانه  ، یا  جغرافیایی 

که   محصولی  از  منشأشناسایی  استفاده    آن  است  خاص  مکان  محل    1د.شویمیک  این  لطف  که    مبدأ به  است 

 
1. Document SCT/5/3, entitled Possible solutions in the event of conflict between trademarks and 

geographical indications and in the event of conflict between homonymous geographical 

indications 
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ویژگی یا شهرت خاص مرتبط کند. علامت تجاری اغلب شامل    ، محصولی را با کیفیت  تواند یم  کنندهمصرف 
توسط صاحب آن یا هر شخص دیگری که مجاز به    تواندی میک علامت فانتزی یا یک علامت دلخواه است که  

زیرا به یک   ، و در هر مکانی واگذار کرد یا مجوز داد  کسی  هرآن را به    توانی ماستفاده کند.    ، انجام این کار است 
برعکس است.  مرتبط  خاص  مکان  یک  نه  و  خاص  استفاده    ،تجارت  جغرافیایی  نشانه  تعیین  برای  که  علامتی 

 1دارد. مطابقت  ، شودیممعمولًا با نام محل مبدأ محصول یا نامی که محصول در آن مکان با آن شناخته  ، شودی م

جغرافیایی   محل    تواندیمنشان  آن  در  که  شود  استفاده  افرادی  همه  با    ،مبدأ توسط  مطابق  را  محصول 
 توان ینم نشان جغرافیایی را    ، مبدأ با توجه به این پیوند با محل    ، حالبااین.  کنندی ماستانداردهای ارائه شده تولید  

 منتقل یا مجوز داد.  ، به شخصی که در این منطقه جغرافیایی قرار ندارد یا به گروه تولیدکنندگان مجاز تعلق ندارد 

 ؛کندیم علامت تجاری یک نشانه است که کالا و خدمات یک مؤسسه یا تولیدکننده کالا یا خدمات را معرفی  
آن در قلمرو کشور عضو یا یک منطقه یا    منشأعلائم جغرافیائی معرف کالا یا محصولاتی است که    کهدرحالی 

آن در قلمرو    منشأدر معنای محدودتر معرف کالا یا محصولی است که    دیگرعبارت به  در آن قلمرو است.  یاهیناح
در آن قلمرو است آن هم در موردی که کیفیت شهرت یا مشخصه دیگر  یاهیناح یک کشور عضو یا یک منطقه یا 

جغرافیائی    هاینشانهدر    کهاینجغرافیائی آن باشد. نکته مهم دیگر    منشأکالا یا محصول اساساً قابل انتساب به  
و برخلاف علائم تجاری هر بنگاه   استمکان تولید مهم  ، بلکه  .نیازی به دنبال نمودن تولیدکننده محصول نیست

برای محصولات خود که از این منطقه   دهندیمکیفیت خاص را ارائه  که در آن محل تولیداتی با    یانده تولیدکنیا  
 .(199 :1396 ، میرحسینی) درخواست حمایت کنند توانندیم اندگرفته نشئت

 مربوط به نشان جغرافیایی  یهاونیکنوانس. ۲-۳

 2پاریس کنوانسیون . ۳-۲-۱

 .کنوانسیون پاریس بر مفهوم »اشاره به منبع« تمرکز داشت که در جای دیگری از کنوانسیون تعریف نشده بود

های مبدأ را با در نظر گرفتن هر دو زیر چتر موضوع حمایت خود در  کنوانسیون پاریس حمایت از ذکر منبع یا نام 
که کالاهایی که دارای   داشتی ممقرر    9ماده   .کنداعلام می  ، هاآناز    یکهیچبدون ارائه تعریفی برای    ، 1ماده    1بند  

هستند مبدأ  »غیرقانونی«  پاریس  ، نشان  کنوانسیون  کشورهای  به  ورود  از  استفاده    ، پس  که  کشوری  داخل  در 
محافظت در   10ماده    1بند    .شوندتوقیف می   ، یا در داخل کشور وارداتی  ، غیرقانونی از نشان مبدأ رخ داده است

توقیف در هنگام واردات   ازجمله 9مقرر در ماده  های حلراهو  کند یمبرابر استفاده از ذکر نادرست منبع را فراهم 
آن   جایبهممنوعیت واردات یا سایر سازوکارهای موجود در داخل باید   .کندیم توقیف در داخل کشور را اعمال  و  

 
1. Document SCT/9/4, intitulé Définition des indications géographiques. 

2. Paris Convention for the Protection of Industrial Property 
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را که یک عمل رقابتی   کنندهگیجیا    کنندهگمراه  ، نادرست  یهانشانهاستفاده از   10ماده    ، علاوه بر این .استفاده شود
 . کندیمناعادلانه است ممنوع 

 1کنوانسیون مادرید . ۳-۲-۲

به این دلیل ایجاد شد که کنوانسیون اصلی   و  کنوانسیون مادرید یک قرارداد ویژه بر اساس کنوانسیون پاریس است
 مندعلاقهبرخی از کشورهای    ،. بنابراینکرد ینمنادرست جلوگیری    یهانشانهاز استفاده از    خودی خودبهپاریس  

 ، موضوع حمایت کنوانسیون مادرید  ، تشکیل دادند. »اشاره به منبع«  1این    ، منبع  یهانشانهاز    تریقوبه حفاظت  
تعیین کشور یا مکانی در آن    ، دریافت که نشان منبع  توانی م  1ماده    1اما از بند   ، تعریف نشده است   نامهموافقت در  

مشخص شده است. این توافقنامه استفاده از    مبدأ کشور یا محل    عنوانبه  «مستقیم یا غیرمستقیم  طوربه»است که  
شامل توقیف در    نامهموافقتارائه شده توسط این   یهامیتحر  .کندی مرا ممنوع    «فریبنده»و    «نادرست»ذکر منبع  

در ارتباط با فروش یا نمایش یا عرضه برای فروش  »هنگام واردات یا در داخل کشور و ممنوعیت استفاده از علامت  
هر کشوری این آزادی را دارد که با یک روند قضایی تصمیم بگیرد که چه    ، است. بر اساس این توافق  «هر کالا

. به دلیل تعداد اعضای نسبتاً  شودیممحصولات تاک اعطا    هاینام . حمایت مطلق به  اندشدههایی عمومی  نام 
نی که یک نام جغرافیایی معین در  زما ، مثالعنوانبه. ادرید در عمل اهمیت چندانی ندارد کنوانسیون م ، محدود آن

. اگر کشور کندیممنبع کالا استفاده    دهندهنشان  عنوانبهاما فقط یک کشور در ابتدا از نام    ، دو کشور وجود دارد 
وضعیتی   . استفاده کند  ، دوم از نام جغرافیایی استفاده کند تا از اعتباری که با استفاده از نام کشور اول ایجاد شده 

 .  طبق توافقنامه مادرید فریبنده خواهد بود یااستفادهچنین  ، که طبق کنوانسیون پاریس منع نشده است

 2لیسبون نامهموافقت. ۳-۲-۳

بود. بر مفهوم »نام    1958اکتبر    31در    هاآن  المللیبین و ثبت    مبدأ   هاینام لیسبون برای حمایت از    نامهموافقت  
منطقه یا محلی است که برای تعیین    ، »نام جغرافیایی یک کشور  عنوانبه  ، تعریف شده است  2منشأ« که در ماده  
آن منشأ  است  محصول  جغرافیایی  محیط  از  ناشی  اساساً  یا  منحصراً  آن  کیفیت  و  کیفیت  می  ، که  کند.  تمرکز 

نظام حقوقی لیسبون   ثبت شده محافظت کنند.  مبدأ از نام    «غصب یا تقلید»امضاکنندگان آن موظف بودند در برابر  
بزرگی در حمایت از اسامی میدا به همراه داشته   هایچالشنبوده و همین عامل سبب شد تا  ضعف نقطهخالی از 

بر   ، : اولشودیماشاره  هاآنباشد و نتواند به اهداف خود نائل شود و کشورهای زیادی را جذب کند که در ذیل به 
بند یا    نامه موافقت این    2  هماد  1  طبق  قرار خواهد گرفت که    ییهایژگیوفقط ویژگی  از یک کالا مورد حمایت 

 
1. Madrid Agreement for the Repression of False or Deceptive Indication of Source on Goods, 

April 14, 1891, 828 U.N.T.S.163. 

2. Lisbon Agreement for the Protection of Appellation of Origin and Their International 

registration, Oct. 31, 1958, 923 U.N.T.S. 205. 
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انحصاری یا   اتیبه خصوص منحصراً یا ضرورتاً از محیط جغرافیایی مورد نظر ناشی باشد. محدود کردن حمایت 
محصولات و کالاهای حاوی    المللیبین مشکلی در جهت ثبت    عنوانبهضروری با محیط جغرافیایی ممکن است  

مثال    هنشان برای  این توضیح که  با  ایران قلمداد شود.  زیادی   دستیصنایع  هنی درزمجغرافیایی  که دارای مصادیق 
ساخت    ه نحوو غیره بوده که هر یک دارای    هافلزکاریچوب آلات    هاکاریکنده  ، هاینقاش  بافتدست  فرش   ازجمله
ط یاین ارکان به مح  ههمنمودهای فرهنگ عامه و دیگر ارکان است و اثبات استناد    زیباشناختی  یهاجنبهطرح و  

 .دینمایمدشوار  ، به آنجا منسوب است  دستیصنایعجغرافیایی که 
جغرافیایی است و آن   همنطقمعمولًا یک یا چند ویژگی محدود است که انحصاراً یا ضرورتاً قابل استناد به  

بنابراین شخص فقط در صورتی    ، شودی مشناخته    دستیصنایعمبدأ    عنوانبهمنطقه به دلیل وجود آن ویژگی است که  
دیگر تولید و ادعا    همنطقخاص در    هایویژگیرا با لحاظ تمامی    دستیصنایعکه    شودیمناقض حق محسوب  

ضروری با انحصاری    هرابطدارای    ، فاقد ویژگی خاص بوده بلکه  دستیصنایعکند. در ضمن ممکن است برخی از  
  ، دوم  .(Gervais 2012:143)  رندیگیممورد نظر باشند در این صورت خارج از حمایت کنوانسیون قرار    ه منطقبا  

اقدام  8 ه مادلیسیون فاقد ضمانت اجرای مناسب و مستقل برای حمایت از اسامی مبدأ است. مطابق  هنامموافقت 
حقوقی لازم برای تضمین حمایت از اسم مبدأ در هر یک از کشورهای عضو اتحادیه طبق قوانین ملی خواهد بود. 

به    هرچند عنایت  خصوص    نامهموافقت این    4  همادبا  اجراهای    توانیم  دستیصنایع  یاپاره در  ضمانت  از 
مذکور استفاده کرد.   المللیبینمادرید با توجه به عضویت کشورمان در دو سند  هنامموافقت کنوانسیون پاریس و 

منبع نیست و    یهانشانهاست که صرفاً در خصوص اسامی مبدأ بوده و شامل  این    نامهموافقتضعف دیگر این  
اثر   جغرافیایی مذکور بر خصوصیت کالا بیان شود که این امر مشکلات    همنطقبرای استفاده از مزایای آن باید 

 .آورد یمکه ذکر شد پدید  طورهمانرا  یادهی عد

به    هاینامهموافقت.  ۴-۲-۳ از  حقوقمربوط  حمایت  مورد  در  فکری  نشان   مالکیت 
 جغرافیایی 

در توافقنامه   نشان جغرافیایی  بینیپیشهمچنان    ، اما   .تغییرات زیادی در بازار جهانی مشاهده شد  ، تریپسبا ظهور  
احساس    تریپس ارائه    ؛شدیمتلقی    آمیزتبعیضو    شدینمکاملًا  ماده  را تحت همان  دوگانه  استانداردهای  زیرا 

سروکار دارد. پس از    نشان جغرافیاییکه این اولین توافقنامه چندجانبه است که با اصطلاح    شودیم. گفته  کرد ی م
اروگوئه تأسیس    1گات   ، دور  شدمبنای  جهانی  تجارت  برای    تریپستصویب    ،زیرا  .سازمان  اجباری  الزام  یک 

 متعددی  المللی بینه بازارهای بود و هر کشوری که به دنبال دسترسی آسان ب سازمان تجارت جهانیعضویت در  

 
1. GATT 
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  سازمان تجارت جهانیرا که توسط    IP  1  گیرانه سختباید قوانین    ، بودباز شده    سازمان تجارت جهانیکه توسط  
  مالکیت فکریقوانین    شدنجهانیابزار چندجانبه برای    ترینمهم  تریپس  ، وضع کند. به همین دلیل  ، بودتعیین شده  

  المللی بین نامهتوافق  نیترجامع را معرفی کرد و تا به امروز  مالکیت فکری است. این قرارداد برای اولین بار قوانین 
 ,Daniel Gervais, The TRIPS Agreement-Drafting History and Analysis)  باقی مانده است

second Ed. Sweet and Maxwel.) 
. نوع کند یمحمایت  نشان جغرافیاییدو نوع حمایت از کالاها را زیر نظر قوانین  طور کلیبه تریپستوافقنامه 

نشان های ذینفع فراهم کنند تا از استفاده از  کند تا ابزار قانونی را برای طرف حمایتی است که اعضا را ملزم می   ، اول
کند یا یک عمل رقابتی ناعادلانه را تشکیل  که عموم را در مورد منشأ جغرافیایی واقعی کالا گمراه می  جغرافیایی

کند تا ابزار قانونی ها و مشروبات الکلی که اعضا را ملزم میحمایت از شراب ، نوع دوم   2. جلوگیری کنند  ، دهدمی 
ها و مشروبات الکلی که  برای شناسایی شراب نشان جغرافیاییرا برای اشخاص ذینفع فراهم کنند تا از استفاده از 

استثنائات خاصی را نیز در مواردی که اعضا ملزم    تریپس جلوگیری کنند.  ، در مکان مشخص شده است  هاآنمنشأ  
این موارد شامل مواردی است که اصطلاح محصول در بازار یک   3. کندی م  بینیپیش   ، به ارائه این حفاظت نیستند

یا در مواردی که حقوق علامت تجاری قبلی در اصطلاح مشابه وجود   شودی معمومی در نظر گرفته    ، عضو خاص 
 4داشته باشد. 

 نشان جغرافیایی در قوانین ملی . ۳-۳

رسید. در نظام حقوقی ایران با وضع قانون خاص    تصویببه    1383جغرافیایی در سال    یهانشانهقانون حمایت از  
  . جغرافیایی گام نوینی در راستای حمایت از محصولات داخلی کشور برداشته شد  ی هانشانهحاکم بر حمایت از  

شرایط    ،کالاهای مورد حمایت   ، تعریف ذکر مصادیق  چونماده است به بیان مواردی    16این قانون که مشتمل بر  
در    (.74  : 1394  ،محمدی و دیگران)  رسیدگی به اختلافات و تعارض با نظام علائم تجاری پرداخته است  ، حمایت

از   حمایت  قانون  مقررات    یها نشانهبررسی  با  آن  تطبیق  و  ایران  خصوص    نامهموافقت جغرافیایی  در  تریپس 
  الگوبرداری جغرافیایی حاکی از وجود تشابهات بسیار زیاد بین این دو متن است. تا آنجا که فرضیه    یهانشانه

گام بسیار مهم    ،اما  .این اقدام قابل تحسین است  هرچند.  رساندیمقانون ایران از تریپس را با قاطعیت به اثبات  
پسته و  ، فرش  ، جغرافیایی محصولات ایرانی نظیر زعفران   ی هانشانهبعدی برای تضمین حمایت گسترده و مؤثر از  

که الزام بیش از   جهتازاینتریپس خواهد بود؛ گسترده    نامهموافقتالحاق ایران به    المللیبینخاویار در سطح  

 
1. Intellectual Property 

2. Article 22 of TRIPS 

3. Article 24(6) of TRIPS 

4. Article 24(5) of TRIPS 
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جغرافیایی کالاهای ایرانی را به دنبال خواهد   یهانشانهکشور عضو سازمان جهانی تجارت به حمایت از    150
حقوق   پیگیری نقض  ،جود نهاد حل اختلافی در چهارچوب سازمان تجارت جهانیداشت و مؤثر به این علت که و

  ی هانامهموافقت که سایر    هستند خواهد ساخت؛ دو امکانی  پذیرامکانجغرافیایی ایرانی را به سهولت    یهانشانه
 (.89 :1387 ،شوکت)  بودندمربوطه فاقد آن  المللیبین

 قم  بافت دست نشان جغرافیایی و فرش   .۴

 دستی صنایع و  جغرافیایی نشان  .۱-۴

های مربوط به تجارت حقوق مالکیت فکری که در  در مورد جنبه  سازمان تجارت جهانی  نامهموافقتبر اساس  
های جغرافیایی ارائه  همه اعضای سازمان تجارت جهانی باید حداقل حمایت را از نشانه  ،امضا شد  1994سال  

داخلی   در سطح  یعنی  آزاد هستند.  قانونی  موارد  انتخاب  در  و  دهند  ارائه  توافقنامه  در    ها جغرافیایینشان  شده 
  ، کندیمیا منطقه یا محلی در آن قلمرو مشخص    ، مبدأ در قلمرو یک عضو  عنوانبههستند که کالایی را    ییهانشانه»

 1. شودی مکالا اساساً به منشأ جغرافیایی آن نسبت داده   هایویژگیشهرت یا سایر   ، جایی که کیفیت معین

. اخیراً با حفاظت از دانش بومی پیوند خورده شودینم  محدود  به محصولات کشاورزی  نشان جغرافیاییدامنه   
های خاص محصولات مرتبط با منشأ خاص و قابل انتساب به عوامل همچنین بر کیفیت  نشان جغرافیاییاست.  

مربوط   دستیصنایعبه    ویژهبهکند. این امر  می  تأکیدهای تولید محصولات  ها و شیوه مهارت   ، انسانی مانند دانش
  ی هاسنتو اغلب عمیقاً در    شوندی مکه معمولًا با دست و با استفاده از مواد خام طبیعی محلی ساخته    شودی م

به کیفیت محصولات ناشی از یک موقعیت جغرافیایی   جغرافیایینشان  ایده اصلی    جوامع محلی ریشه دارند.
این محصولات شامل ترکیبی خاص جغرافیایی با    ،بنابراین  .نیست  دیگر  یهامکانخاص است که قابل تکرار به  

)دانش انسانی  بومی  تکنیکمهارت   و  عناصر  و  میها  سنتی(  منحصربههای  طبیعت  دلیل  به  که  )نوع  شود  فرد 
بخشی از   دستیصنایع  ،برایندر جای دیگری قابل تولید نیست. علاوه  ،و تخصص مردم محلی  وهواآب  ، خاک( 

معنوی مالکیت  حقوق  توسط  که  است  ملموس  سنتی  فرهنگی  و شودیممحافظت    بیان  حفظ  برای  حق  این   .
 بسیار ارزشمند است. یک کالای بازار عنوانبه دستیصنایعحراست از ارزش فرهنگی پشت آن و حمایت از 

باعث    یهاسالدر   متعدی  عواملی  صنعت    تأثیرگذاریاخیر  در  جغرافیایی  این   دستیصنایعنشان  که  شده 
 از:  اندعبارت عوامل 

از    دستیصنایعصنعت    .1  تولید    هابخش  نیتری اتیحیکی  در  درگیر  محلی  جوامع  پایدار  توسعه  برای 
 است.  دستیصنایع

 
1. Article 1 (22) of TRIPS 
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از    .2  اکثر کشورهای    10این صنعت بیش  در  را  نیروی کار  و دومین   دهدیمتشکیل    توسعهدرحالدرصد 
 Grobar Lisa M, ‘Policies to Promote Employment and) پس از کشاورزی است زا اشتغالصنعت 

Preserve Cultural Heritage in the Handicraft Sector’ 2019 25 IJCP 515 .) 

 محیطی زیستفرهنگی و    ، اجتماعی  ، پتانسیل زیادی برای کمک به توسعه اقتصادی   دستینایعصصنعت    .3 
 UNIDO)  فقر شناخته شده است  کنیریشهابزاری قدرتمند برای کمک به    عنوانبه  المللیبیندارد و در سطح  

and UNESCO (n 13); Yang et al. (n 13); Evans K, S. Stockley, C. Taylor, J. Brown, M. Rab and 

S. Khan, Culturaland Creative Industries in Pakistan (British Council 2014.) 
هستند. علاوه بر   دستی صنایع)مانند هند و ویتنام(    توسعهدرحالدر کشورهای    هاجغرافیایینشان  بیشتر    .4

 به این صنعت وابسته هستند.  شدتبهخود  امرارمعاشبسیاری از جوامع محلی برای   ، این

 دستی صنایع  اقتصادی  توسعهنشان جغرافیایی بر  ریتأث. ۲-۴

امروزه  دنیای  بین  ، در  رقابت  فزاینده  امرسرعت  این  به  پاسخ  در  شد.  محصولات  تنوع  افزایش  باعث   ، المللی 
به ارزش محصولات خود   ، محصولات خود را متمایز کرده و برای مبارزه با رقابت   کنندیمتولیدکنندگان سعی  

. به اندکردهتمایز محصولات در بین انواع مشابه خود اهمیت پیدا    ازنظر  هاجغرافیایینشان    ، . از این نظربیفزایند
 بوده است.   توسعهدرحالاخیر در سراسر جهان به سرعت  یها سالدر  نشان جغرافیایی بازار ، موازات این

با توجه به شهرت تثبیت شده این محصولات برای تولیدکنندگان محلی  نشان جغرافیایی از  مؤثرحفاظت  
بنابراین است.  است.    یهایاستراتژبرای  راهی  (  s)  ییایجغرافنشان    ، سودمند  تجاری  علائم  مانند  بازاریابی 

به    کهدرحالی  نیاز  شده  شناخته  تجاری  علامت  دارد   گذاریسرمایهیک  جغرافیایی  کهدرحالی  ، بزرگ  به  نشان 
  ها آن  گذاریسرمایهکوچک محلی که    یهاشرکتمستقیم برای    طوربه نشان جغرافیایی روازاینسرمایه نیاز ندارد.  

را برای ارائه  نشان جغرافیایی (. تولیدکنندگان اهمیت2006  ، )رووامو  برد ی مبرای بازاریابی بسیار کم است سود  
درک   افزوده  ارزش  با  مزایای  کنندگانمصرف و    کنندی ممحصولات  جغرافیایی نیز  تمایل  شناسندیمرا   نشان   .

آگاهی    کنندگانمصرف  و  تحصیلات  سطح  افزایش  با  درآمد  رشد  دلیل  به  بالا  کیفیت  با  کالاهای  خرید  به 
برای غذاها بلکه برای    تنهانه  کنندگانمصرف   ، در سراسر جهان افزایش یافته است. بر این اساس  کنندگانمصرف 

به محصولات دارای میراث فرهنگی   ویژه بهکه    کنندهمصرف محصولات سنتی نیز انتظار »کیفیت بالا« دارند. گروه  
 .دانندی ماین نوع محصولات را از سایر محصولات استاندارد ارزشمندتر  ، هستند  مندعلاقه

گرفته است   منشأتولید خاص    یهاروش با نشان دادن اینکه محصول از یک منطقه خاص با    ها جغرافیایینشان  
نشان  حفاظت از  ، از این نظر  (.Ilberry and Kneafsey,1998)  دهدی م  کنندگانمصرف رضایت بیشتری را به  

پیدا    هاجغرافیایی برای    هاآنزیرا    کندی ماهمیت  را  محصول  برای    کنندگانمصرف ایمنی  را  بازاریابی  قابلیت  و 
و   فراهم    یها ان یجرتولیدکنندگان  توسعه روستایی  برای  پایدار   Bilge Dogan, Ummuhan)  کنندیمدرآمدی 
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Gokovali, 2012. Geographical indications: the aspects of rural development and marketing 

through the traditional products .) 

محافظت شوند معمولًا در مناطق روستایی  نشان جغرافیایی توسط  توانندیمبا توجه به اینکه محصولاتی که  
شغلی هرگونه زیرساخت فناوری پیشرفته و یا    یهافرصتبا ایجاد   نشان جغرافیایی حفاظت از  ، شوندی متولید  

بازاریابی   گذاریسرمایه برای  فراهم    ، بزرگ  این مناطق  به  تولیدکنندگان داخلی   روازاین.  کندیمجریان درآمد را 
تولیدکنندگان   ، . علاوه بر اینکنندیمکلان درآمد خود را افزایش داده و اشتغال ایجاد    یهانهی هزبدون پرداخت  

  ، دارند. برای محصولات کشاورزی کنندگانمصرف محلی مزیتی برای عرضه مستقیم محصولات خود به آخرین 
( اشاره  1993موران  داخلی  کندیم(  تولیدکنندگان  این  که   که  تولیدکنندگانی  سایر  به  نسبت  بیشتری  سود 

 آورندیمبه دست    ، فروشندیمبزرگ    یهاشرکتمستقیماً به    کنندگانمصرف آخرین    جایبه محصولات خود را  

ابزاری مؤثر برای جلب    عنوانبهنام جغرافیایی محصول را    ، یک گروه محصول سنتی   عنوانبه  هاجغرافیایینشان  
گردشگری در مناطق    یهاتیفعال. این امر باعث افزایش  کنندیمبه هویت محلی برجسته    کنندگانمصرف توجه  

 . شودیم فرهنگی نیز  یشهرهاروستایی و  
سهم Callois (2004) مطالعه برای  قوی  طریق (    s)  ییایجغرافنشان   شواهد  از  روستایی  توسعه  در 

پیدا    یهاشاخص منجر به افزایش شناخت    تنهانه  هاجغرافیایینشان   حفاظت مؤثر از  ، روازاین  .کندی مکیفیت 
تولید   سایر    ، شودی ممحل  اقتصادی  فعالیت  افزایش  مانند  بیرونی  مزایای  برخی  ایجاد  باعث    یی هابخشبلکه 

افزایش فعالیت گردشگری    مثالعنوانبهپیوندهای عقب و جلو دارند.   نشان جغرافیایی که با محصولات  شودی م
  ی هافرصتبلکه باعث ایجاد درآمد و    ، سودمند است  تولیدکنندهبرای    تنهانهشناخته شده   نشان جغرافیایی به دلیل

. حفاظت از شودیمهدیه و رستوران    یهافروشگاه  ، مانند خدمات هتل برای اقامت  هابخششغلی برای سایر  
جغرافیایی بازارهای حفظ   نشان  به  افزایش   یهاتیفعالهمچنین  و  روستایی  مناطق  در  سکونت  و  اقتصادی 

از یک محصول خاص   نشان جغرافیایی (. حفاظت2002  ، )کورئا   کندیماستانداردهای زندگی روستاییان کمک  
در   یابالقوه یی تأثیر  زا اشتغالدرآمد و    ازنظر  هابخشبا ایجاد اثرات خارجی مثبت برای آن بخش و همچنین سایر  

به اقتصاد    تنهانه نشان جغرافیایی جلوگیری از مهاجرت از مناطق روستایی به شهرها دارد. بنابراین حفاظت از
 Moran, W. 1993, « Rural) کندیم بلکه از میراث فرهنگی نیز محافظت    ، کندیمپایدار روستایی کمک  

Space as Intellectual Property" Political Geography, 12 (3): 263-277 .) 

 قم  بافتدست  اهمیت فرش. ۱-۲-۴

که با هنرهای دیگر ترکیب شده و باعث تکامل و توسعه  استیکی از دستاوردهای مردم یک فرهنگ    عنوانبهفرش  
است. گردیده  اصیل  هنر  مینیاتور  یهنرها  این  تهذیب  ، طراحی  ، مانند  و  رزی  ، کاری خاتم  ، تشعیر   ، رنگ 

مردم در    ورسوم آداباعتقادات و    ، باورها  ، حالات  کنندهبیانو غیره. این هنر خود سنت آفرین است و    کاریکاشی
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.  استگفت: فرش تنها کالایی است که ذکر نام آن با نام ایران عجین    توانیم. به لحاظ فرهنگی  است این سرزمین  
و ابزار انتقال فرهنگ اصیل ایران به    ها راهاز هنر و تمدن ایران مدیون فرش است و یکی از بهترین    یاعمدهبخش  

. سابقه تولید آن قریب به سه هزار سال بوده و این هنر صنعتی دارای تکنولوژی بومی و پشتوانه  باشدی مدیگر جوامع  
 .(1386 ، فرجلو مطلق ) است یامنطقهعظیم طرح و نقشه همراه با تنوع 

نقش و رنگ در کنار ابریشم از شهرت و جذابیت   ، طرح   فرد منحصربهاخیر به دلیل زیبایی    یهادههفرش قم در  
نقوشی که   درگذشتهبرخوردار بوده است. نقوش به کار رفته در فرش قم بسیار متنوع و دارای طیف وسیعی است.  

ها  وها و شکارگاهلتاب  ، ی عباسشاهشد. شامل نقوش معروف لچک و ترنج  های قدیمی قم در نظر گرفته میبرای قالی
با گذشت زمان و با خلاقیتی که طراحان قم  های کاشان و اصفهان بود.ها و نقوش تقلیدی از نگاره بود و این نقش 

مورد استفاده در سایر نقاط کشور با تغییراتی استفاده کردند. طرح فرش   یهاطرح از خود نشان دادند و از بهترین  
  ازنظر فرش قم    یها طرح   .بودیمدستخوش تغییرات اساسی شد و شاهد ظهور سبکی جدید در فرش ایرانی    قم

. اما با این وجود  کندی ماصیل استفاده    یهاطرح و از    کندی مایرانی پیروی    هایفرش ساختار کلی از اصول سایر  
دارد. در فرش قم تقارن و ترکیب درست اجزا همیشه وجود دارد. و حتی   هاطرح سعی در ایجاد نوآوری در همان  

چیدمان مناسب در مقاطع مختلف و تناسبات    ،تکرارپذیری سادهو…    ترنج  ، اگر تقارن کلاسیک نباشد مانند لچک
فرش ابریشم    یهاطرح   ترینمهم. از  خورد یماست. فرش قم به خوبی به چشم    مدنظررنگی برای رسیدن به تعادل  

 1اشاره کرد. و…  گلفرنگ ، شکارگاه  ، درخت ، به لچک و ترنج توانیمقم 

 قم  بافتدست  ویژگی فرش. ۲-۲-۴

 ؛شودیمفرش مشاهده  تاروپودنظم و ترتیب بسیار بالایی در  .1
 ؛ استابریشم استفاده شده قالی قم کاملًا خالص و ظریف . 2 

که در قالی قم به شکل قابل توجهی کم    استوجود خطاهایی در بافت   بافتدستعیوب اصلی فرش   از.  3
 ؛است
 ؛ شودیمو باعث بالا رفتن ظرافت کار  استبافت گره در قالی قم بسیار نازک . 4
 ؛ استقم مخصوص نوع ابریشم آن بسیار بالا  بافتدست هایفرش تنوع رنگی در . 5
 ؛باشد ترسختو همین موضوع باعث شده که بافت آن  استدر فرش قم بسیار بالا  هاگره تراکم  . 6
 ؛ است فرد منحصربههماهنگی رنگ و طرح بسیار بالا خاص و . 7
آن را با فرش ماشینی تشخیص   توانینم  یگاهکه    استعالی و بدون نقص    قدرآنقم    بافتدستبافت قالی  .  8

 ؛ داد

 
1. https://farshonline.com/blog/  )هر آنچه در مورد فرش دستباف قم میخواهید( 

https://farahancarpet.com/fa/defects-of-handmade-carpets/
https://farshonline.com/blog/(هر
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 ؛ این استان باعث متمایز شدن آن شده است فرش ابریشم تاریخی در یهاداستاناستفاده از . 9
این منطقه باعث خلق یک اثر هنری ویژه شده   هایفرش به کار گرفتن طراحان و بافندگان متعدد در بافت  .  10

 ؛است
در  .  11 اولیه طبیعی  مواد  از  با    بافت دست  هایفرش استفاده  که  باعث شده  بسیار سازگار   زیستمحیطقم 
 ؛ باشند

که باعث افزایش کیفیت آن   استفرش این ناحیه نسبت به استاندارد کلی بالاتر    یهارج متوسط تعداد  .  12
 . است شده

 قم  بافتدست  نشان جغرافیایی و فرش. ۳-۴

  توانند یشوند، م  یبرداراستفاده و بهره   ی فکر  تیمطابق مقررات مالک   یکه به خوب   یدر صورت   ییایجغراف  یهانشانه
به دنبال    ییایکنندگان مزا و مصرف   دکنندگانیتول  ی و برا   رندیمورد استفاده قرار بگ  یتجار  یدر بازارها  یدرستبه

سو از  باشند.  پتانس  گرید  یداشته  از  نشانه  یشنا  یحقوق   لیاگر  شرکت  ییایجغراف  یها از  نگردد،    ی هااستفاده 
قم،    بافتدستبه نقشه و طرح و بافت فرش    هیشب  ی هاشهر قم و ارائه فرش   لی سودجو با سود استفاده از هنر اص

و    برای استفاده  هنر صنعت شوند.  نیبه ا  یجد  بیسبب آس  جهیو درنت  ندینما  یواقع  انیمشتر  یاقدام به گمراه
  .3  ؛یا اعمال  استفاده  .2  ؛نشان جغرافیایی  ثبت   .1  :متصور استمرحله    4  طور کلی بهنشان جغرافیایی    اعمال
 .قضایی برخورد  .4 ؛و پیگیری  رصد

در سازمان   913به شماره    2013ژانویه    27طی گواهی اصداری در مورخ    قم  بافتدست  فرش خوشبختانه  
انجام    کامل  طوربهگانه فوق  چهارمراحل    متأسفانه  ، اما  1لیسبون ثبت شده است.   نامهموافقتطبق    فکری مالکیت  

 ، سودجو  یهاشرکت  ، قم در سازمان مالکیت فکری  بافتدست  نشده و همین امر باعث شده با وجود ثبت فرش 
فرش   کیفیتبیمحصولات   نام  با  را  تقلبی  و    بافتدست  و  داخلی  بازارهای  به  کنند.    المللیبین قم  عرضه 

ابریشم قم تولید شده و    گونهبافتدست  هایفرش   ، با توسعه تکنولوژی بافت فرش  اخیر  ی هاسالدر    مثالعنوانبه
  قم و همچنین استفاده   بافتدستابریشم    های فرش و پرداخت ویژه    رفوکاری   ازجمله با استفاده از اقدامات بعدی  

و    یضررهاموجبات  قم    هایفرش ویژه    یها نقشه   از فرش    ناپذیری جبرانسنگین  صنعت  و   بافت دستبه  قم 
اما    ، قم داشت  بافتدست  این محصول شباهت بسیار زیادی با فرش   که ازآنجایینموده است.    فراهم  آن  یهابافنده

بود. به همین دلیل این موضوع   ترن ییپابسیار    قم  بافتدست  نسبت به فرش   داخلی و خارجی  یبازارهاقیمت آن در  
  ی هانیماشپس از بافت توسط    گونهبافتدستابریشم    هایفرش فنی و کارشناسی    ازنظر  مورد بررسی قرار گرفت.

 
1. https://www.wipo.int/lisbon/en/ 

 
 

https://farahancarpet.com/fa/handmade-silk-carpets/
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  است   بافت دست  هایفرش فنی اضافه که مختص  یک سری اقدامات    ، باشندیم  ریزبافتکه بسیار    فرش   بافت
به  رد یگیم صورت    هاآنروی    بافتدست  هایفرش   رفوکاری  ی هاکارگاهتوسط   اقدامات منجر  این    سازیشبیه. 

متخصصین فرش    درنهایت و    گرددیمشده    سازی کپی  های فرش ابریشم قم با    بافتدست  بسیار زیاد فرش اصیل
دارای  فنی    ازنظرطبق نظر کارشناسی و    هافرش این   .اندازد یمرا هم در تشخیص فرش اصیل از کپی به اشتباه  

 : باشندیمذیل  هایویژگی

 ؛ استبکار رفته در این نوع فرش از جنس ویسکوزریون بودند که جز الیافی بازیافتی  هاینخجنس  .1

  ،شودیمماشینی در لبه آن دوخته    صورتبهماشینی که شیرازه    هایفرش برخلاف سایر    هافرش در این نوع   .2
 ؛شده است  را اج بافتدست هایفرش شیرازه دوزی به سبک شیرازه منفصل در 

حاشیه    هارازه یشرنگ   .3 قسمت  رنگ  با  با    ترینکوچککه    شودیم انتخاب    ها فرش هماهنگ  تفاوتی 
طولی فرش با نخ پشمی چندلا تاب دوخته شده    یهالبهابریشمی قم نداشته باشد    بافت دست  هایفرش 

از   نیز  ریشه  قسمت  برای  فرش    باف گلیمقسمت    جایبهتزئینی    یها گره و  در  استفاده    بافتدستکه 
 دوزیملیلهابریشمی نیز در انتهای ادامه قسمت    یهاشه ی ربا نخ ابریشم طبیعی استفاده شده و    ، شودی م

 ؛شوندیمبه فرش اضافه  دو گرهبا 

  ،قم   بافتدست  های فرش   مانندبهابریشم گونه ماشینی در قسمت حاشیه بالا و پایین فرش    هایفرش در   .4
 ؛شودیمانجام  فرش قم() یبافمهر 

در  )ارتفاع   .5 خاب  نخ  گره(  طول  حدود    1500  هایفرش بلندای  در    مترمیلی  8شانه    های فرش است. 
شده و به جهت افزایش    ترکوتاهپرز    هاینخماشینی ابریشم گونه به دلیل انجام پرداخت دستی طول  

تمام    هایفرش طول ساق گره بسیار کم و مانند    ح خاب یا به اصطلا   های نختراکم بافت( ارتفاع  ظرافت )
 .است مترمیلی 5ابریشم قم حدود 

 هایفرش بازار    در برابر  نامشروع و ناسالمی  رقابت  موجب  ماشینی ابریشم گونه در حقیقت  هایفرش تولید  
و در حقیقت مشتریان داخلی و خارجی   دی نمایماصیل قم  ابریشم قم و جذب مشتریان طالب فرش    بافتدست
و یا    شودیمفرش کپی فروخته    ،بجای فرش اصیل  ها آناصیل ابریشم قمی را یا به اشتباه انداخته و به    هایفرش 

  های فرش اصیل را به سمت    هایفرش ذائقه مشتری    اصیل و کپی  هایفرش به دلیل اختلاف قیمت فاحش بین    کهآن 
فرش  .دهندیمکپی سوق   به  مربوط  جغرافیایی  نشان  گره    رج  ، بندیرنگ  ،طراحی  ، در  نوع  و  غالب  شمارهای 
و   دوزی  ، رنگرزی  ه ویش  ،کشیچلهپودکشی  اولیه  باف گلیم  ،شیرازه  مواد  و حتی  فرش  پرداخت  و   و  توجه  مورد 

   .گرددی مو در گواهی آن نشان ثبت مطرح   ویژگی آن منطقه عنوانبه
اشاره    روش پرداخت  بندیرنگطراحی و  قم به    بافتدستبه اینکه در ثبت نشان جغرافیایی فرش    با توجه حال  

 ه اجازبدون کسب    ، دیگری با هر روش تولید  پوش کففرش و  در هر    الذکرفوقاستفاده از موارد    ، لذا  .شده است
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 1جغرافیایی  هاینشانهقانون    6و    2و    1و مطابق مواد    محسوب شده  نقض حقوق مالکیت فکری رسمی از مصادیق  
جهت  و    الذکرفوق با توجه به مطالب    .استقابل پیگیری و اعمال مجازات برای متخلفین    07/11/1383مصوب  

 سوءاستفاده و تقلب   قم و همچنین جلوگیری از  بافتدست  حفاظت از حقوق مالکیت فکری ناشی از فرش ابریشم
 : است یضروراقدامات ذیل انجام 
جغرافیایی  .1 نشان  ابریشم    عنوانبه  ثبت  فرش  فکری  مالکیت  حقوق  از  حفاظت  جهت  در  گام  اولین 
ژانویه   27مورخ    913که مطابق گواهی اصداری از سوی سازمان مالکیت فکری به شماره    استقم    بافتدست

فرش    2013 فرش    وقم    بافتدستاتحادیه  صادرکنندگان  و  بافتدستاتحادیه  فرش    یها یتعاوناتحادیه    قم 
ثبت نشان مذکور   اقدام به  همگی با طور مشترک  و شرکت سهامی فرش استان قم   روستایی استان قم   بافتدست

  بافتدستعدم وجود نشان طراحی شده ویژه نشان جغرافیایی فرش    ، در این گواهی  تأمل نمودند. اما نکته قابل  
نماید لذا   غیرممکن  عملاً و استفاده از نشان مذکور را    برداریبهره که این امر سبب شده است تا امکان    استقم  

 . استپیشنهاد نگارنده مقاله اصلاح گواهی ثبت شده با درج نشان ویژه شهر قم 
فرش    حقوق مالکیت فکری  حفاظت از  در جهت   دومین گام  عنوانبه  استفاده و اعمال نشان جغرافیایی  .2

و عدم وجود نشان طراحی شده برای نشان جغرافیایی  الذکرفوقبه مطابق  با توجه که استقم  بافتدستابریشم 
در صورت اصلاح گواهی ثبت شده نشان جغرافیایی و   فرش قم امکان اعمال این حقوق را منتفی نموده است.

 
 1ماده . 1

و   تیفیک   کهنیمشااروط بر ا  سااازد،یاز کشااور منتسااب م  یا هیناح ای را به قلمرو، منطقه  ییاساات که مبدأ کالا  یا نشااانه  یائینشااانه جغراف -الف  
 ت،یمرغوب

 .آن باشد  یائیکالا اساساً قابل انتساب به مبدأ جغراف  اتیخصوص  ر یسا ایشهرت  
 .یصنعت  داتیتول  ایو  یدستعیصنا ایآن   یهافرآورده ایو   یو کشاورز  یع یهرگونه محصول طب یعنیکالا،  -ب  
از    تیحما  یبرا   سیمعروف به پار  یالمللنیب یعموم  هی اتحاد  (یلادیم  1883) یشامسا  ی هجر   1261مصاوبه مورخ    یعنی  س،یپار  ونیکنوانسا -ج 

 .است  دهیرس  رانیا   یاسلام یجمهور بیکه به تصوآن  یبعد  راتییتغ  و  یصنعت  تیمالک
  ی و مصانوعات دسات  یابزار صانعت  دیسااخت و تول  ای  ییغذا  وی دام  یمحصاولات کشااورز  یو فرآور  دیکه به تول   یهر شاخصا یعنی  دکنندهیتول   - د

 .کندیم  تیدر تجارت محصولات مذکور فعال  ای  کندیم  یبرداربهره   دیمنظور تول به  یع یطب از مواد ایاشتغال دارد 
از    یناشا انیمطالبه ضارر و ز ای  ر یاز اعمال ز  ی ر یجلوگ  منظوربهی  ائیجغراف  یهادر خصاوص نشاانه تواندیم  نفعیهر گروه ذ ایهر شاخص    -  2ماده  

 ها در دادگاهآن
 :دینما یاقامه دعو

 .کالا  ییایکننده مبدأ جغرافو گمراه  یرواقع یو انتساب غ  یمعرف  -الف  
 مصداق رقابت نامشروع باشد  سیپار  ونیکنوانس  مکرر( 10که مطابق ماده )  ییایجغراف  یهاهرگونه استفاده از نشانه -ب  

تا  الی( ر10  000  000)  ونیلیاز ده م  ینقد یخساارت به جزا   ( شاود علاوه بر جبران2که مرتکب اعمال مندرج در ماده )  یهر شاخصا  -  6ماده  
 ونیلیپنجاه م

 .مجازات محکوم خواهد شد هر دو ایروز تا شش ماه و  کی از نودو  ی ر ی حبس تعز  ای  الیر (50 000 000)
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مهربافی شده در   صورت به  نشان جغرافیایی  گرددیمپیشنهاد    ، قم به آن  بافتدستاضافه نمودن نشان ویژه فرش  
 کپی نشان داده شود.  هایفرش تا تمایز و اصالت فرش ابریشم قم از سایر  استفاده شود هافرش بالا و یا پایین 

یکی از مراحل شناسایی موارد نقض احتمالی و یا    عنوانبهو دنیا    در ایرانبازار فروش فرش    رصد و پیگیری   .3
  رسمی وزارت  ی هاگزارش. که طبق  شودیمشناخته  و رقابت نامشروع    سوءاستفادهکپی نشان جغرافیایی در جهت  

 المللی بین یهاشگاهینماقم در  بافتدست های فرش کپی شده از   هایفرش خارجه موارد متعددی از فروش  امور
 .دینمای مروشن    ازپیشبیش موارد مذکور را    دیده شده است که این امر ضرورت و فوریت اجرایی نمودن  و اروپایی

قضایی  .4 گام    عنوانبه  پیگیری  مراحل  آخرین  فکری  گانه  چهاراز  مالکیت  حقوق  از   های فرش حفاظت 
مکرر کنوانسیون لیسبون مصادیق رقابت نامشروع را بر شمرده    10در ماده    همچنان.  شودیمقم شناخته    بافتدست

و   ملی    ضمانت است  قوانین  در  را  این حقوق  از  تخلف  از    ازجملهاجرای  جغرافیایی   هاینشانهقانون حمایت 
 13مشاهده نمود و با متخلفین برخورد قانونی و پیگیری قضایی کرد. طبق ماده    توانیم  07/11/1383مصوب  

 .است عمومی و انقلاب تهران  یهادادگاهدر صلاحیت  جغرافیایی هاینشانه رسیدگی به دعاوی قانون مذکور

 گیری نتیجه

تکنولوژی پیشرفت  و  توسعه صنعت  به  توجه  و    ، با  ندارد  آن وجود  از    توانینم  گاههیچامکان جلوگیری  را  بشر 
حفاظت از دستاوردهای کهن بشری که نمود   ضروری استآنچه مهم و    ، اما  .موهبات توسعه علم محروم نمود

جغرافیایی    هاینشانه در این مقاله سعی در معرفی    .استدر ایران    بافتدستخصوص فرش  هو ب  دستیصنایعآن در  
و مراحل حفاظت    ها روش شده است تا علاوه بر آشنایی با    ،استپتانسیل قانونی که در کشور ایران و دنیا موجود    و

از بستر   قم پرداخته شد.    بافتدست  ابریشم  هایفرش به بحث    ، جغرافیایی  هاینشانهاز حقوق مالکیت فکری 
جغرافیایی   هاینشانهشناخته شده که با اعمال حقوق ناشی از    فرد منحصربهمحصولی    عنوانبهقم    بافتدست  فرش 

د رخورانه ثبت و اعمال و رصد و بگچهارارائه راهکار    امکان حفاظت از آن در کنار پیشرفت تکنولوژی خواهد بود.
امکان توسعه آن برای آیندگان   و بایدقم بوده ت  بافتدستشفابخش برای صنعت فرش    یانسخه  عنوانبهقضایی  

لازم سعی در گمراهی    یاستانداردهابا ایجاد محصولی کپی و فاقد    که  نای سودجوتضمین گردد و با متخلفین و  
 برخورد گردد.  ، استفرش اصیل قم مشتریان 
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 .میزان نشر تهران: ،فکری مالکیت حقوق قوانین تعارض(. 1400) فاطمه سادات یروانی مهاجری،ا

  از   حقوقی  حمایت  حوزه  در  المللیبین   تحولات»  .(1389)  مهدی  معلی،  عباس؛  وایقان،  عبادتی  ؛محمود  نیا،  حکمت 
کید با  جغرافیایی یهانشانه   . 29شماره   اسلامی، حقوق نشریه ،«ایرانیهای فرش  بر  تأ

 .یارحقوق تهران: ،فکری اموال بیع(. 1397) محمدحسن حیدری،

  حقوق   پژوهش  نشریه  ،«دستیصنایع  از  حمایت  و  فکری  مالکیت  المللیبین   حقوق  نظام»  (.1388)  حسن  سلیمانی،
 .26شماره عمومی،

شماره    نشریه نامه مفید،  ،«نامه تریپس و حقوق ایرانهای جغرافیایی در موافقتحمایت از نشانه ».  ( 1387)  شایسته، شوکت
67. 

مهسا آسیب»(.  1386)  فرجلو  مطلق،  و  فرش  بررسی  صادرات  ارشد، پایان   .«ایران  بافتدستشناسی  کارشناسی   نامه 

 .دانشکده حسابداری و مدیریت دانشگاه علامه طباطبایی

ها فرصتجغرافیایی در نظام حقوقی ایران؛  یهاحمایت از نشانه  های»چالش (.1394) دیزاهدی، عم؛ مهدی، محمدی  
 . 6شماره  ،حقوق قضایی یهادگاهی ، نشریه د«پیشنهادها و

 .میزان نشر تهران: ،فکری مالکیت حقوق بر یامقدمه (. 1396) سید حسن میر حسینی، 
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