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Abstract 

 According to the majority of United States of America jurists, the right of publicity 

is the right of every human to control the commercial exploitation of his or her own 

identity. In this research, the authors intend to answer two basic questions. First, 

what subject or subjects are covered by publicity right? Second, which persons have 

this right? This article applying a descriptive-analytical and comparative method 

seeks to answer the above questions in the laws of U.S and Iran. The results of the 

study indicate that, based on the experiences of the legal system of the United States, 

any identity attribute that causes identification of individuals falls into thematical 

scope Celebrities and non-celebrities are protected and even their successors will 

benefit from this financial right for a certain period of time. No Iranian law 

recognizes this right expressly and only limited protection may be granted within 

the existing provisions.  
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و    ران ی ا   ی حقوق   ی ها قلمرو حق شهرت در نظام   ی ق ی مطالعه تطب 
 کا ی آمر   متحده یالات ا 
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  ، مشهد  د،مشه  یدانشگاه فردوس  ،  یاس یدانشکده حقوق و علوم س،  یگروه حقوق خصوص ،  یارشد حقوق خصوص  یدانش آموخته کارشناس .1
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 چکیده 
  ی بردار بهره جهت کنترل    ی حق هر انسان   به مفهوم حق شهرت    متحده الات ی ا  دانان حقوق   ت ی مطابق نظر اکثر   

مسائل    ان ی است و در م   ی قابل بررس   ی است. در خصوص حق شهرت مسائل گوناگون   ش ی خو   ت ی از هو   ی تجار 
تحت  ی موضوعات  ا یچه موضوع  نکه ی حق مطرح است. نخست ا  ن ی قلمرو ا  نه  ی درزم  ی گوناگون، دو پرسش اساس 

م  قرار  شهرت  حق  ا   رند؟ ی گ ی شمول  اشخاص   نکه ی دوم  ا   ی چه  ا   ن ی از  برخوردارند؟  روش    ن ی حق  با  مقاله 
تطب  ی ل ی تحل ی ف ی توص  ا   ی ق ی و  به  پاسخ  ا  ها پرسش   ن ی درصدد  حقوق  ا   متحده الات ی در  حقوق   ران ی و  است. 

به   ده ی برگز   رو   این   از   متحده الات ی ا  که  است  آن مطر شده  بررس   ح عنوان خاستگاه  و  م   ی است   تواندی موضوع 
  یاز آن است که بر اساس تجارب نظام حقوق   ی مطالعه حاک   ج ی داشته باشد. نتا   ران ی حقوق ا   ی برا   یی ها افت ی ره 

نشان هو   متحده،الات ی ا  قلمرو موضوع   یی که موجب شناسا   ی ت ی هر  در زمره  . اشخاص گنجدی م   ی افراد شود 
منتفع   ی حق مال   ن ی از ا   ی ن ی مدت مع   ی برا   زی ها ن آن   مقامان قائم   ی هستند و حت   ت ی مشهور مورد حما ر ی مشهور و غ 

در چهارچوب    توان ی کند، وجود ندارد و تنها م   یی حق را شناسا   ن ی صراحت ا که به   ی قانون   ران ی ا   در   خواهند شد. 
 آورد.   به عمل   ی محدود   ت ی مقررات موجود حما 

 .ی ت ی نشان هو   ، ی قلمرو موضوع   ، ی اشخاص مشهور، اشخاص ناشناخته، قلمرو شخص   : واژگان   د ی کل 
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 مقدمه

ایالات در نظام حقوقی  نام، صدا،  آمریکا   متحدهمطابق دیدگاه غالب  از  انتفاع تجاری  بر  دارد  انسانی حق  ، هر 
نشان سایر  و  نظارت کند.تصویر  هویتی خویش  باصاحب حق می  های    یبرداربهره حق  ،  اعطای مجوز  تواند 
به  با مراجعه    ،در صورت استفاده بدون مجوزیا    نمایدواگذار    به دیگرانرا    ی مذکورهانشانتجاری و تبلیغاتی از  

چنین حقی را در اصطلاح    .کند ای را متوقف ساخته و از شخص خاطی خسارت دریافت  چنین استفاده  ، دادگاه
 اند.حق مزبور را شناسایی نموده  های امریکا، الت در حال حاضر نیز بیش از نیمی از اینامند.  می   1»حق شهرت« 

بلکه فقط   ؛ سراغ گرفت  ، بشناسد  به رسمیتصراحت حق شهرت را  توان از قانونی که بهدر حقوق ایران نمیاما  
های بدون مجوز تجاری و تبلیغاتی استفادههای هویتی در برابر  پراکنده از برخی نشان  به مقرراتتوان با استناد  می 

و مالکیت را تبیین نموده، ولی تعریف مال و تشخیص   به اموالراجعقانون مدنی احکام کلی    ؛ مثلاا حمایت نمود
 محول نموده است.  به عرف مصادیق آن را 

 ترتیب   دینشود. بباشد، مال تلقی می  به پول داشته و قابل تقویم    دادوستدارزش    هاز منظر عرف نیز هر آنچ 
های  های هویتی و راه. گفتنی است در تحلیل نشانمال محسوب گرددتواند  می  مشهور  های هویتی اشخاصنشان

  هرچند ارزشمند   تألیفاتیها و نیز مبانی نظری حمایت از حق شهرت و ابعاد دیگر این حق  حقوقی حمایت از آن 
،  همکاران و    قبولی درافشان؛  1396محمدی و همکاران،    ؛1395جعفری و مختاری،    :ر.ک  عنوان نمونه،اندک )به

. لیکن  خورد می به چشم( 1399؛ بنسبردی و همکاران، 1398؛ بنسبردی و همکاران، 1398 میرشکاری ؛1397
، رویه قضایی و متون  به دکترین با نگاهی جامع  را  قلمرو حق شهرت    طور خاصبهاست    درصدداین پژوهش  

هایی برای حقوق ایران رهیافت   به ارائه  به مورد بسته  ده و  نموعنوان خاستگاه این حق بررسی  متحده بهقانونی ایالات
را در این زمینه ارتقا بخشد. در این راستا، از سویی به بررسی موضوعاتی که در پرتو ادبیات حقوقی ایران  بپردازد و  

شوند مند می )قلمرو موضوعی( و از سوی دیگر به اشخاصی که از این حق بهره   رندیگی ماین نهاد مورد حمایت قرار  
 پرداخته خواهد شد. )قلمرو شخصی(

 قلمرو موضوعی  . ۱

دارای پیشینه قابل توجه   متحدهایالاتحق شهرت و موضوعات مورد حمایت از این راه در حقوق  به اینکهبا توجه 
متحده و سپس ایران پرداخته خواهد قلمرو موضوعی حق شهرت در نظام حقوقی ایالات  به بررسی  ابتدا   است، 

 شد. 

 
1. The Right of Publicity 
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 آمریکا متحدهایالاتی حق شهرت در حقوق قلمرو موضوع .۲

از   خورد. برخیمی  به چشم   مریکاآایالات  ، دو رویکرد متفاوت در  حمایت   موردهویتی    ی هانشانبرای معرفی  
نام، پرتره،    محدودی شامل  به فهرستحمایت را منحصر  نیویورک  مثلاا    دارند؛  مضیقیرویکرد حمایتی    ، ایالات

می  افراد  ایالاماینتصویر و صدای  اکثر  مقابل  در  معتقدند که   هاآن .  اندده ی برگزرا    موسع رویکرد حمایتی    تد. 
هایی استفاده کنند که در متخلفین از نشان  شودیمسبب  و ایجاد فهرست صرفاا    هویتی افراد پرشمارند  یهانشان

آنان  به همیننگنجد.    شده  موارد شمارش »قابلیت شناسایی«  جهت  پذیرش ضابطه  های  نشان  دارند  سعی  ، با 
وسیله  از هر نشان هویتی که به  غیرمجازحق شهرت با استفاده  تجاوز بهیعنی    ؛افراد را از تجاوز مصون دارند  یهویت

 (.Beverley-Smith et al, 2005: 51; Wang, 2016: 12) گرددی مخواهان شناسایی شود، محقق   ، آن
نام )نام کامل، نام    به  توانیم  شدهنقض حق شهرت مطرح    یها پرونده در    وفوربهکه    وضوعاتم  ترینمهماز  

  ،ترکیبی از پوشش، مدل مو و ژست خاص  ، هاآن  به صدایصدای اشخاص یا صدای شبیه    ، تصویر  ، مستعار(
اشخاص    ، کلامتکیه که  مادی  و  فیزیکی  طریق    توانندیماشیاء  سهولت  هاآن از  شوند   به  حیوانات،    ، شناسایی 

های  شخصیت  البته در مورد   (.2017Ayranci ,: 62)  اشاره کرد سازی اجرا  ، اجرا و شبیههای خیالیشخصیت
عنوان یک حق ایالتی است و  رایت و حق شهرت بهخیالی باید گفت که این موضوع محل تلاقی حق فدرال کپی

از   از    یبرداربهره این است که چه کسی صاحب حق    هاپرسش  ترینمهمیکی  است؟  ها  این شخصیتتجاری 
  یها نام   به دو هنرپیشه    به دعوای. پرونده نخست مربوط  شودیافت می  پاسخ در دو پرونده  یا بازیگر؟  کنندههیته

راتزنبرگر  ونت شرکت    به  و  پیکچرز  نترنشنالیاهاستطرفیت  پارامونت  استودیوی  در  .  1است  و  فوق  بازیگر  دو 
که نقش پرداختند. بدین نحو    به ایفای  4نام چیرز  در یک سریال تلویزیونی پرطرفدار به  3و نُرم   2کلایف   هاینقش

 .  پرداختندیمبا مردم محلی  به معاشرت و  نشستندیمنام چیرز  سرو نوشیدنی به سالندر انتهای یک  
« سالننترنشنالیاهاستشرکت  نمودن  دایر  مجوز  توانست  سبک هایی  «  از    به  استفاده  و    ی ها کره یپسریال 

روباتی این   یهاکره یپاز  هاست استفادهکلایف و نُرم را از استودیوی پارامونت دریافت نماید. دلیل مشابه روباتی 
از تصاویرشان را نپذیرفتند. پس  ی برداربهره مبنی بر اعطای یک لیسانس  هاآنبود که ونت و راتزنبرگر درخواست 

عنوان طرفیت هاست طرح دعوا نمودند. استودیوی پارامونت پس از اطلاع از طرح دعوا به  از آن ونت و راتزنبرگر به
؛ چراکه در اینجا دو  مند اخذ مجوز از آنان نیز بودنیاز  هاستشرکت ، ثالث وارد دعوی شد. از منظر این دو بازیگر

که تحت مالکیت استودیوی پارامونت است و حق شهرت که    تی را یکپحق مالکیت فکری متمایز وجود داشت.  
  ها آن پذیرفته شود، توانایی    هاشهیهنرپاست. در مقابل پارامونت معتقد بود که اگر چنین حقی برای  دو    به آنمتعلق  

 
1. Wendt & Ratzenberger v. Host International, Inc. & Paramount Pictures Corp, (9th Cir. 1995). 

2. Cliff 

3. Norm 

4. Cheers 
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منحصربهبه منبع  تجاریعنوان  نرم    یها تیشخصسازی  فرد  و  دیدگاه   شدتبهکلایف  از  خواهد شد.  تضعیف 
از سریال چیرز، چنین مواردی از دعوای نقض    یبرداریکپعنوان مالک و گیرنده لیسانس  پارامونت و هاست به

 تیرا یکپ  1کارتی مک   به اعتقاد« مشهور گشت.  تیرا یکپدفاع  به »حق شهرت مصون خواهند بود که این دفاعیه  
، ممکن است  تیرا یکپ. محتویات یک کتاب یا فیلم دارای حق  اشدافراد ب  به حقوقمجوزی برای تجاوز    تواندینم

ها معاف  است؛ پس آن  چنین حقی  که چون این آثار دارای  گویدنمیکس  آمیز باشد، اما هیچحاوی مطالبی توهین
 از مسئولیت در مقابل دعوای هتک حرمت هستند. 

است، اما آیا این   2دارای حق چاپ گرفته شود، قطعاا    خوابتاناتاقصورت مخفیانه در  اگر یک عکس از شما به 
بکند و مصون از ادعای نقض حریم    خواهدی مبدان معناست که عکاس مجاز است با این عکس هر کار که دلش  

نوعی به  توانندی متخطی از مقررات ایالتی وجود دارند،    به خاطرکه    ییهات یمسئولتمامی    درواقعخصوصی باشد؟  
فدرال حق  کنند  ت یرا یکپ  یبا  مربوط  .  برخورد  دوم  دعوایپرونده  فارلند   به  آن    3مک  در  که    ی هاعکساست 

جهت    یدر رستوران  ویبدون تحصیل مجوز از    فارلندمکبا بازی    5گَنگ  آوردر سریال    4شخصیت خیالی اسپانکی
مک فارلند تعلق دارد   به. در دادگاه این پرسش مطرح شد که آیا شخصیت اسپانکی  شدگذاشته   به نمایشتبلیغات  

روچ  استودیوی هال  آن  که خالق  است  کارکتری  با هویت یک    است؟   6یا صرفاا  نقشی که  بین  دادگاه  پاسخ  در 
به  اند، تمایز قائل شد و سرانجام  هایی که توسط چند بازیگر اجرا شدههنرپیشه پیوند عمیقی برقرار کرده و نقش

   ناپذیر با نقش اسپانکی شناخته شده و لذا شایسته حمایت است.جدایی صورت بهنتیجه رسید که مک فارلند  این
را در خاطر مردم تداعی   یاشهیهنرپکارتی نیز در تأیید این حکم اظهار داشت صرف اینکه یک نقش،  مک

مثلاا برخی مردم زمانی که هر    ؛کندینماجرای شخصی او کفایت    لاینفک  به جزء  آن  نماید، برای تبدیل شدن
ی نقش  او خالق چنین  کهبدان معنا نیست  ، اما  افتندمی  7بورس کارلوف یاد  ،  نندیبیمنسخه از هیولای فرانکشتاین را  

او پیوند خورده است. بازیگران بسیاری بودند که پیش از او این نقش را بازی کردند.    به شخصیت   است یا صرفاا 
مالک   موارد  این  در  تجاری  سریال  تیرایکپبنابراین  حقوق  تمام  مالک  مقابل   ها شخصیت،  در  بود.  خواهد 

در   9ویلیام شانتر  مثل  ، یا خالق آن نیستند   8برادران مارکس   یا خالق شخصیتند مانند   وجود دارند که  هنرپیشگانی

 
1. McCarthy 

2 copyrightable 

3. McFarland v. Miller, 14 F.3d 912, 921 (3rd Cir. 1994). 

4. Spanky 

5. Our Gang 

6. Hal Roach 

7. Boris Karloff 

8. Marx brothers 

9. William Shatner 
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کاپیتان کرک  نقش حدیلیکن    1خیالی  آ  به  گشتنقش    نبا  گفتهکه    ندعجین  به  به  اسپانکی  پرونده  طور قضات 
 (.McCarthy, 1994: 142-146) شونده میشناخت نقشبا آن  ریناپذییجدا 

از   و  هنرمندان است  اجرای  از موضوعات تحت حمایت حق شهرت،  دیگر  آن پرونده  ترینمهمیکی  های 
توسط ایستگاه تلویزیونی بدون مجوز  زاکینی    ضبط شده اجرای    اشاره نمود که در آن  2زاکینی   به پروندهتوان  می 

ایالات عالی  دیوان  گردید.  پخش  اوهایو  بهایالت  پرونده  این  در  از متحده  یکی  اجرا  که  کرد  اعلام  صراحت 
هایی نیز وجود دارند که مستقیماا اجرای فرد مورد . در این میان پرونده موضوعات تحت حمایت حق شهرت است

قرار نمی بلکه اجرای هنرمندان مشهور شبیهاستفاده  بهره گیرد،  به    توانمی  ازجملهشود  برداری میسازی شده و 
 به وی توسط فردی که شباهت ظاهری بسیاری    او  1975اجرای سال    ، اشاره کرد که در آن  3الویس پرسلی   پرونده

متحده توسط نهاد حق شهرت مورد حمایت قرار ها از مصادیقی است که در ایالاتاینسازی شد.  داشت، شبیه
 :McCarthy, 1994: 133; Nam, 2005: 45-46; wang, 2016: 16; Whitehorn, 2017) گرفته است

204.) 

 حق شهرت در حقوق ایران  قلمرو موضوعی. ۳

ایران، طبیعتاا برای بررسی موضوع، باید ضمن توجه    به حقراجع   قانونی  فقدان  به دلیل  به فقه شهرت در حقوق 
فقهی، عرف نقش اساسی    ازنظرمقررات مختلف رفت.    به سراغعنوان یکی از زیربناهای مهم حقوق ایران،  امامیه به 

کلوا اموالکم بینکم    در تشخیص مصادیق احکام دارد؛ مثلاا  در حوزه حقوق اموال، ادله عامی چون آیه شریفه »لاتأ
( و روایات »الناس مسلطون علی أموالهم« )علامه  29نساء، آیه  سوره  بالباطل إلا أن تکون تجارة عن تراض« )

وجود دارند که   (120:  1414»لایَحلُّ مالُ امرء مُسلمٍ إلاَّ عن طیبِ نَفسِه« )حرعاملی،  (،  272  :1403مجلسی،  
خاصی اختصاص ندارند و تعیین   به مالدیگران دارد. این احکام کلی هستند و    به اموالدلالت بر لزوم احترام  

باشد، مال  به پول عرف نیز هر آنچه ارزش اقتصادی داشته و قابل تقویم  ازنظرعرف است.    به عهده هانآمصادیق 
تواند مشمول عموم و اطلاق ادله می   ندارد، پسدر مال بودن حق شهرت تردیدی وجود    درنتیجه  ، شودی متلقی  

اند، حقوق شرعی ( بیان داشته122  :1371که برخی از اساتید فقه )گرجی،    گونه همان،  ژه یوبه  مذکور قرار گیرد.
این است که هرچه در روابط  می  به شمارمعمولاا امضای حقوق عرفی   از امضای حقوق عرفی،  آید و مقصود 

  ،، حال یا آینده، همان مسئله مورد تأیید شارع مقدس هست به گذشتهاجتماعی مورد پسند عرف باشد، خواه مربوط  
 منع از آن، از طرف شارع صورت گرفته باشد.   در خصوص که تصریحی مگر این

 
1. James T. Kirk 

2. Zacchini v. Scripps-Howard Broadcasting Co. 433 US 562 (1977). 

3. Estate of Elvis Presley v. Russen, 513 F. Supp. 1339 (D.N.J. 1981). 
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و مالکیت   به اموالراجعهمین رویکرد در حقوق موضوعه ایران نیز وجود دارد؛ مثلاا قانون مدنی احکام کلی  
های  شاخصه  محول نموده است. با این تعبیر  به عرف را تبیین نموده، ولی تعریف مال و تشخیص مصادیق آن را  

گنجند و شایسته حمایت  آنان در تعریف عرفی مال میازجمله نام، صدا و تصویر  هویت اشخاص مشهوراصلی 
 هستند. 

و   1348مؤلفان، مصنفان و هنرمندان مصوب  از طریق قانون حمایت از حقوق    های هویتینشانحمایت از  
 آنانحال امکان حمایت از طریق  های خاصی روبروست. با اینها و پیچیدگی دشواریسایر مقررات مربوطه با  

، دستخط، تصویر یا صدای یک هنرپیشه، خواننده  فرد منحصربهتصور کنید که امضای  طور کامل مردود نیست.  به
که در این قانون و سایر مقررات  از شرایطی  کلی یک فرد مشهور در قالب یک اثر هنری منعکس گردد و    طوربهو  

اصالت، تجسم خارجی، عدم تغایر با نظم عمومی و اخلاق   مرتبط جهت حمایت از این آثار مقرر گردیده نظیر
  گیرند وق مالکیت ادبی و هنری قرار میتحت حمایت حقباشند در این صورت  برخوردار    حسنه و برخی تشریفات

 .(52-51 :1394، قبولی درافشان و محسنی :)ر.ک
عنوان یکی به  صراحتاا   بر اجرا و نمایش را   متحده در پرونده زاکینی حق ایالات  عالی  دیوانشایان ذکر است که  

. پس از اعلام نظر  (291-290  :1398بنسبردی و دیگران،    :)ر.ک  از مصادیق حق شهرت به رسمیت شناخت
 : نمودحق شهرت را به دو دسته تقسیم  یهاپروندهکارتی مک دیوان، 

به هویت« که شایع  یهاپرونده. »1 مربوط  و  ارزش  این   یهاپرونده  ن یترمتداولترین  حق شهرت هستند. 
 ؛اشخاص است ییشناساتجاری از نام، تصویر و سایر نمادهای هویتی قابل  یبرداربهره مربوط به  هاپرونده
 یبرداربهره مربوط به    هاپرونده ارزش مربوط به اجرا« که بسیار نادر و کمیاب هستند. این    یهاپرونده. »2

 (.McCarthy, 1994:133فرد اشخاص است )تجاری از اجرا و نمایش منحصربه
ای نیست که هویت انسان را تشکیل ، اجرا و نمایش همچون نام و صدا و تصویر خصیصهرسدیمبه نظر   

تا پیش از اعلام نظر دیوان در خصوص اینکه اجرا    متحدهایالات  دانانحقوقبدهد و شاید به همین خاطر در میان  
وجود نداشت، ولی در حال حاضر چنانچه کسی از اجرا و نمایش    نظراتفاقنیز تحت حمایت این حق هست یا نه  

 تلویزیونی برداری تجاری کند، مثلاا همچون پرونده زاکینی جهت افزایش مخاطبین شبکه  دیگری بدون اذن بهره 
 یرأ اجرای شخصیت مشهوری بپردازد به استناد    سازیشبیهخود بدون اذن مجری اثر، آن را پخش نماید یا به  

توان به دلیل نقض حق شهرت فرد خاطی را مورد پیگرد قانونی قرار داد. در حقوق ایران با توجه به فقد  دیوان می 
قانون و رویه قضایی قاطع که حق شهرت را به صراحت به رسمیت بشناسد در وهله نخست باید دکترین به این 

ن هویتی اوست که در زمره قلمرو  پرسش پاسخ دهد که حق فرد بر اجرا و نمایش خود از سنخ حق فرد بر نشا
هایی که در این مبحث مطرح  موضوعی حق شهرت قرار گیرد؟ در صورتی که پاسخ مثبت باشد آنگاه تمام حمایت



 ۱4۰4، بهار 4 یاپیپ، 4، شماره  ۱دوره  ،یفکر  تیمجله مالک | 8

به هر    آید، ولی اگر پاسخ منفی باشد از گستره این بحث خارج است. کار میشد در خصوص اجرا و نمایش به
 طلبد که از حوصله این مقاله خارج است. حال پاسخ به این پرسش تحقیق مستقلی را می

که جایگزین   1/3/1403مصوب    یصنعت  تکیمال  از  تیوسیله قانون حمابه  توانمیرا  های هویتی  نشان  برخی
این   95  مادهنمود.    شده است، حمایت  1386تجاری مصوب    علائم های صنعتی و  قانون ثبت اختراعات، طرح 

ز  یا خدمات اشخاص را از هم متمای  کالاها ه کاست    ی تی: هر نشان قابل رؤیعلامت تجار  . 1قانون مقرر داشته: »
توان وجود دو شرط را برای علامت تجاری استنباط کرد. نخست اینکه علامت  ...«. از این تعریف میسازد ی م

قانون سابق    30تجاری بایستی قابل رؤیت باشد و دوم اینکه قدرت تمایزبخشی داشته باشد. همین شروط از ماده  
دیگر  مؤسساتنیز قابل استنباط بود. پس علامتی که نتواند کالاها یا خدمات یک موسسه را از کالاها و خدمات 

  هاآنجغرافیایی کالاها یا خدمات یا خصوصیات    مبدأ یژه در مورد  وبهمتمایز سازد و مراکز عمومی و تجاری را  
نام   نام هنری،  نام مستعار،  نام خانوادگی،  نام کوچک،  از  اعم  نام  بنابراین  بود.  نخواهد  ثبت  قابل  گمراه سازد، 

با در نظر گرفتن دو شرط    توانیمها را  کلام، امضا، تصویر یا ترکیبی از آن یهتک ، لقب، نویسندگی، تخلص شاعری 
انتظار یک حمایت کامل    تجاری  علائماز حقوق ویژه    توانینمحال  با اینعنوان علامت تجاری ثبت نمود.  فوق به 
 عنوان به   توانینمیت نباشند نظیر صدا را  رؤ  قابلهای هویتی که  یژگیوآن دسته از    مثال  عنوانبه.  جانبه داشتو همه

 :1390امامی،    : خواهد ماند )ر.ک  بهره یب این نهاد    یهاتیحما از    درنتیجهیک علامت تجاری به ثبت رساند و  
186-185 )1 . 

حمایت از مالکیت   قانون   99ماده  بر اساس    .نظام علامت تجاری در حقوق ایران ثبت محور است  علاوهبه
ور  که علامت مذکاست    یالا و خدماتکران در حدود  یعلائم ثبت شده در ا  ین قانون برا یحقوق مقرر در اصنعتی »

  تواند یم نده او  یا نمای علامت ثبت شده    کمال قانون یادشده »  108ماده  « و بر اساس  ده استیبه ثبت رس  ها آن  یبرا 
به نقض   یه عادتاا منتهکشود    یب عملک ا مرت یه بدون اجازه او، از آن علامت استفاده نموده  ک  یه هر شخصیعل

  ی ه علامت ثبت شده بوده و موجب گمراهیه شبکند  کاستفاده    یا از علامتیو    گرددی ماز ثبت علامت    یحقوق ناش
مالی  شودیمعموم   منافع  به  وارد    کا  قضائسازدیملطمه  در مرجع صالح  نما  ی،  دعوا  مشکل  «.  دیاقامه  لیکن 

عنوان علامت تجاری با توجه به گستردگی و تنوع این نمادها تکلیف  اینجاست که ثبت یکایک نمادهای هویتی به
 او را از توسل به این نهاد حمایتی منصرف سازد.  بساچهگذارد و ها میپرزحمتی را بر دوش دارنده آن

 

المللی راجع »در صورت تعارض مفاد این قانون با مقررات مندرج در معاهدات بین  1386قانون    62حال برخی معتقدند بر اساس ماده  این با.  1
پیوندد، مقررات معاهدات مذکور مقدم است«. اجازه  ها میها پیوسته و یا در آینده به آنبه مالکیت صنعتی که دولت جمهوری اسلامی ایران به آن

به تصویب   28/5/1383المللی علایم و پروتکل مربوط به آن در مورخ  نامه مادرید در خصوص ثبت بینالحاق دولت جمهوری اسلامی به موافقت
عنوان یکی از انواع علایم پذیرفته شده است. بنابراین  نامه علایم صوتی بهاین موافقت  9ماده    4موجب بند  مجلس شورای اسلامی رسیده است. به

 (. 59  :1395توان قائل به پذیرش لااقل علایم صوتی در حقوق ایران بود )رفیعی، می
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آن   بهگفته و با اجتماع شرایط مربوط  مراتب فوق، حق شهرت در صورت تطبیق با مقررات پیش با توجه به  
با   گذارقانونقابلیت حمایت داشته و طبعاا از آثار خاص همان مقررات برخوردار است. با این همه شایسته است  

قلمرو موضوعی  به بیانمستقیم درباره حق شهرت، ضمن شناسایی این حق و بیان شرایط و آثار آن،  گذاریقانون
 آن نیز بپردازد. 

 حق شهرت  قلمرو شخصی .4

مطالعه حقوق ایران پرداخته    متحده بهبرای بررسی اشخاص دارای حق شهرت نیز ضمن تبیین دیدگاه حقوق ایالات
 خواهد شد.

 آمریکا  متحدهایالاتحق شهرت در حقوق  قلمرو شخصی .۵

، مستلزم این است که از سویی اشخاص حقیقی برخوردار از این حق تعیین قلمرو شخصی حق شهرتتحلیل  
 گردند و از سوی دیگر امکان برخورداری اشخاص حقوقی از این حق مطالعه گردد. 

  مزبور   از سویی باید دید که آیا حقبرخوردار از حق شهرت  برای بررسی اشخاص حقیقی    :اشخاص حقیقی  
. از سوی دیگر باید دید که آیا  رد یگیبرماختصاص دارد یا گستره آن تمام اشخاص را در  مشهور به اشخاصصرفاا 

 مقامان وی نیز از آن برخوردار خواهند شد.فرد اختصاص دارد یا اینکه قائم به خوداین حق تنها 
عدم اختصاص حق   ای اص  اختص   در خصوص :  مشهور  به اشخاصاختصاص یا عدم اختصاص حق شهرت  

 بررسی گردد.  متحدهایالاترویکرد دکترین، رویه قضایی و متون قانونی    ، شایسته استمشهور  به اشخاصشهرت  
اقلیت آن را مختص  ودانسته    ها انساناکثریت اندیشمندان آمریکایی حق شهرت را حق ذاتی تمام    :دکترین

 (.Nam, 2005:312) دانندیماشخاص مشهور 
اشخاص غیرمشهور حمایت از  کارتی معتقد است که هر کسی از بدو تولد از حق شهرت برخوردار است.  مک

 ازجملهارکان این حق    به اثبات ملزم  ها  آن  اولاا در این صورت    زیرا حریم خصوصی محدود شود،    به نهادنباید  
، غرامتی که بابت آسیب روحی    .شوندمی  به خودآسیب روحی   در مقایسه با انتفاع    شودیمپرداخت    هابه آنثانیاا

به نیز با ذکر مثالی    1سیمز  (.McCarthy, 1987 :Nam, 2005 ;127: 1710)  است  کمترخوانده از هویتشان  
بایستی در مورد اشخاص غیرمشهور شناسایی شود  دهدیمتوضیح    ، ذیل   شرح از عکس    ،که چرا حق شهرت 

چنانچه خسارات روحی   ، اقدام  به ایندر واکنش    وی .  شودیمدر تبلیغات یک روزنامه استفاده  شخصی بدون اذن  
تبلیغ   از این  آینده را مطالبه کند، حق حریم    یتعونمو قرار م  بدون مجوزو جسمی ناشی  انتشار تصاویرش در 

به اگر  اما  اجرا نموده است،  را  تبلیغات  خصوصی خویش  انتشار مجدد  اجازه  آن،  ازایجای  پرداخت سهم    در 
همان    که  را اعمال کرده متفاوت از حق حریم خصوصی  و    را بدهد، در این صورت او حق مالی جدید   اشیغاتیتبل

 
1. Sims 
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 به سودکه این حق  کندیمفوت کند، انصاف و عدالت اقتضا  برداری اودر اثنای بهره حال اگر  1. حق شهرت است 
پس از    رسد.می   به پایانبا مرگ دارنده    عنوان حقی شخصیبهوراث وی استمرار یابد، اما حق حریم خصوصی  

بدون   یها یبرداربهره اگر اشخاص ناشناخته صرفاا از حق حریم خصوصی برخوردار باشند، در برابر    منظر سیمز 
 :Nam, 2005: 128-129; Sims, 1981)مجوز تجاری در زمان حیات و پس از مرگشان حمایت نخواهند شد  

از    مشاهیرحق شهرت مختص    2ریچارد هافمن  ازنظراما    (.465- 466 یا تصویر اشخاص  ماست.  نام  او  نظر 
های  از نشان  کهیهنگام  ، پسبتواند مبنای دعوای نقض حق شهرت قرار گیرد  چندان ارزشمند نیست که ناشناخته  

و شأن و کرامت انسانی آنان لطمه وارد شده که    به احساسات،  شودیماستفاده  بدون تحصیل مجوز    هاآنهویتی  
برای شناسایی حق شهرت    ضرورتیگردد و    جبرانکامل توسط نهاد حریم خصوصی    به نحو  تواندیم  این خسارات

این   توجهبازاری قابل    به ارزش، لیکن در مورد اشخاص مشهور با توجه  دارد در مورد اشخاص ناشناخته وجود ن 
خصوصی    ، ها نشان حریم  نقض  نحو  تواندینمدعوای  سازد    به  برآورده  را  مشهور  شخص  یک  انتظارات  کافی 

(Nam, 2005: 128; R. Hoffman, 1981: 14 .) 
بر اساس سوابق قضایی   البتهند.  دانرا مختص اشخاص مشهور نمیحق شهرت    هادادگاه  اکثریت:  رویه قضایی 

اشخاص غیرمشهور   را مطرح    ندرت بهموجود  نقض حق شهرت  دعاوی  سازندیمدعوای  اکثر   از سوی  فوق  و 
به  یهاچهره های هویتی  نشان  زیرا ؛  گرددمی اقامه    مشاهیر ارزشمند هستند که یک دعوای سرشناس  قدر کافی 

اقلیت که حق شهرت را مختص اشخاص  گفتنی است مطابق رویکرد    .را توجیه سازند  نهی پرهزبر و  قضایی زمان
قدر  نتیجه برسد که یک شخص به  به اینند یا دادگاه  کثبات  اچنانچه خواهان نتواند شهرت خود را    داند، مشهور می 

 :McCarthy, 1994: 134; Nam, 2005خواهد بود. )  به شکست  محکوم کافی مشهور نیست، دعوای او  

312-314.) 
که اکثر ای  گونهبوده، به  تأثیرگذاررویه قضایی بر نظام تقنینی ایالتی  و    دکترینغالب در    دگاه: دیمتون قانونی

به ایالقریب  خود  هتاتفاق  قانونی  متون  در  نحوا  حقیقی حمایت    به  اشخاص  از  مقید    نمودهمطلق  را  آن  به  و 
در . تنها ایالتی که در قانون خود از دیدگاه اقلیت تأثیر پذیرفته، ایالت کنتاکی است.  اندنساختهمشهور    هایچهره 

مشهور اختصاص    به اشخاصپس از مرگ صرفاا    یها تیحما  ، قانون اصلاحی این ایالت  170بند دوم از بخش  
 3. یافته است

 

در واقع با انتشار    نجایدر ا   زیرا   داندیماست که حق شهرت را از بدو تولد موجود    یگفته، خلاف نظر مک کارت   نیا   رسدیمبه نظر    ،است  یگفتن  .1
 .ه استمشهور شد یبدون اذن، شخص عاد هیاول

2. Richard B. Hoffman 

ساله از تاریخ مرگ او بدون رضایت کتبی   50»نام یا تصویر شخصی که یک چهره سرشناس است، نباید جهت انتفاع تجاری برای یک مدت  .  3
 (. .Stat. Ann. § 391.170 Ky. Rev-2016 ,2)وصی، مدیر یا متولی اموال و دارایی وی استفاده شود« 
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قائم یا عدم برخورداری  این بخ:  مقامانبرخورداری  در در  قانونی  ش رویکرد دکترین، رویه قضایی و متون 
الیه و گیرنده لیسانس( مقامان وی )وراث، منتقلخصوص قابلیت بقای این حق پس از مرگ دارنده و وضعیت قائم

 گردد. بررسی می
 معتقدندمسئله وجود دارد. برخی  به اینگیری مخالف نسبت متحده دو جهتی در ایالاتکل طوربه: دکترین

  دانند یم مرگ را پایان آن    یاعدهمقامان او تعلق خواهد داشت و در مقابل  قائم  که پس از مرگ دارنده، حق شهرت به
(332 :Barrett, 2008  این دو دسته جهت یافتن مبنایی برای اثبات ادعاهای خود .)با اندشده متوسل    به قیاس .

رایت کپی  و  1حسن شهرتنظیر    یحقوق نهادهای  را با  ، آن  مقامان قائم  این توضیح که موافقان تعلق حق شهرت به
دو نهادی که پس از مرگ قابلیت بقا ندارند و قائم به شخص  مخالفان آن را با    و  اندنمودهو علامت تجاری قیاس  

افتراءیعنی    هستند،  و  خصوصی  ادامه  sims, 1981 :497-498)  کنندیممقایسه    2حریم  در    هایدیدگاه(. 
 شود.متقدم در این حوزه بررسی می دانانحقوق

در دعوای از سویی  زیرا    دانند.ینم  قابل قیاسافتراء  و    حریم خصوصیدو نهاد    احق شهرت را ب  3فلچر و روبین
نقض حریم خصوصی و افتراء، فرد با دوری از انظار عموم عمدتاا درصدد است که از نمایش عمومی ناخواسته 

حق شهرت متمسک بهجلوگیری کند. اما فردی که  ، هویتش و اظهارات ناخوشایندی که در مورد او صورت گرفته
لیکن حق   های هویتی خویش را در معرض عموم قرار بدهد و از این طریق منتفع شود.نشان  قصد دارد   شودی م

 ند. با این توضیح کهت شهرت با کپی رایت از جهاتی قابل قیاس است زیرا در برخی مبانی با یکدیگر مشترک هس
این تئوری،   موجببه مبانی در توجیه حمایت از آثار فکری تئوری انگیزه است.  ترینمهممتحده یکی از  یالاتادر  

، رغبت و  شودیمکه بداند در برابر کاربردهای غیرمجاز دیگران از اثرش حمایت    یهنگامپدیدآورنده اثر فکری  
انگیزه کافی برای آفرینش به دست خواهد آورد، زیرا پدید آوردن یک اثر فکری نیازمند صرف وقت، مهارت، کار  

حمایت    یگذارهیسرماوسیعی باید حمایت گردد و اگر قانون از این    یگذارهیسرماو پول است. بنابراین، چنین  
پس از مرگ او   یبرداربهره یژه، اگر پدیدآورنده بداند که امتیاز  وبهبرای نوآوری نخواهد داشت.    یازه یانگنکند، او  

 . شودی متشدید  یازه یانگهم ادامه خواهد یافت، چنین 
و   اجرا  در ایلات متحده  آن  از مصادیق مهم مورد حمایت  اینکه یکی  به  توجه  با  در خصوص حق شهرت 

یک انگیزه قوی   تواندیمتوان همین مبنا را مطرح کرد بدین صورت که شناسایی حق شهرت  نمایش فرد است می
با این    4. عموم باشد  علاقه مورد و    کنندهسرگرم و اجراهای   هاشینماتولید    نه  یدرزمهرچه بیشتر   یگذارهیسرمابرای 

 
1. Goodwill. 

مردم به علامت اعتماد کنند و در    گرددیمو سبب    شودیماست که در تجارت ایجاد    یا جاذبه»حسن شهرت، نفع و مزیتی از نام، علامت و نیروی  
 (. 94 :1397خرید کالا یا استفاده از خدمات به آن توجه ویژه داشته باشند« )حبیبا و صادقی، 

2. Defamation 

3. Felcher & Rubin 

 . 1399  ،گرانی و د یبنسبرد  :. جهت مطالعه مبانی نظری حق شهرت و نقدهایی که به هر مبنا وارد شده است رک 4
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برای  هایی  محدودیتجهت    به همینباشد،    تعارض با آزادی بیان تواند در  هر دو حق می  حال حمایت مطلق از
شوند، پس حق رایت ورثه در یک بازه زمانی مشخص از آن منتفع می در کپی وجود دارد. پس از مرگ  هاآناعمال 

مقامان وی اختصاص داده شود. البته شهرت نیز باید برای مدت مشخصی پس از فوت صاحب حق به ورثه و قائم
مقامان از این حق، لازم است خود صاحب حق شهرت در زمان حیات از این گفتنی است برای برخورداری قائم

حق شهرت    سیمز نیز معتقد است که  (.Felcher & Rubin, 1980: 1128-1132)  کرده باشد  یبرداربهره حق  
علاوه  حسن شهرت در زمره حقوق مالی است. بهرایت و  کپیهمانند نهادهای    زیرا باشد؛    پس از مرگ باقیباید  

در پی استفاده    ایهیچ هزینهخت  پردابدون  اشخاصی است که    دارا شدن بلاجهتبقای این حق پس از وفات مانع  
برداری در مدت حیات برای برخورداری حال او برخلاف فلچر و روبین معتقد است که بهره باایناز آن هستند.  

هیچ تمایلی    2و رابرت ردفورد  1های مشهور مانند پل نیومن برخی چهره   زیرا مقامان از این حق ضرورت ندارد؛  قائم
 برداری تجاری از نام و تصویرشان ندارند.  بهره  به

ها  آنشاید    شود، امامیها لطمه وارد  ای آنشغلی و حرفه  به اعتبارکه با این کار    کنندی مچنین افرادی تصور  
های سرشناس مخالف  ها از شهرتشان منتفع شوند. از سوی دیگر برخی از چهره آن   ورثهبخواهند که پس از مرگشان  

؛  برداری از شهرت خویش در دوران حیاتشان نیستند، اما شاید چنین فرصتی هرگز برای آنان پیش نیامده باشدبهره 
صورت برداری تجاری بکند؛ زیرا او بههرگز نتوانست از نام و تصویر خود در زمان حیاتش بهره   3جیمز دین  مثلاا 

حال طبق گفته فلچر و روبین وراث جیمز دین از حق شهرت وی برخوردار درگذشت.  ناگهانی و در اوج محبوبیت  
اجرا   تواند چنین تبعیضی را میان وراث فرد مشهوری که حق شهرتش را نمی چیزهیچنخواهند شد. از منظر سیمز  

  سیمز با   (.Sims, 1981: 479موقع اجرا نگذاشته، توجیه سازد )ها این حق را بهنموده و وارثانی که مورث آن
داند، اما با محدودیت پس از مرگ لازم نمی  آن  حق شهرت در مدت حیات را برای بقایاز  برداری  وجود آنکه بهره 

می  اظهار  و  است  موافق  کاملاا  محدودیت  زمانی  این  که  آزادیدارد  کرد.    به  خواهد  کمک  آزاد  تجارت  و  بیان 
بهتر است مدت ماندگاری این   ، رودمی   زوالروبهس از مرگ  پ  سرعتبه  چون شهرت افرادحال از منظر او  بااین

استیون در مقابل    (.Sims, 1981: 498سال در نظر گرفته شود )  10تا    حدود پنجرایت و  تر از کپیحق بسیار کوتاه
داند و برای اثبات ادعای خود دلایل ذیل را مطرح  مرگ را پایان حق شهرت می  ، عنوان سرآمد مخالفینبه   4هافمن 

 نماید: می 
حق نحو که    به این رسد  می  به ارثادعا دارند که حق مذکور    قیاس حق شهرت با حقوق مالی  از راهبرخی    اولاا 

. در نقد این  رسدمی  به ارث حق شهرت    به ارث رسیدنی هستند، پس  مالی  وقحق  و  شهرت یک حق مالی است

 
1. Paul Newman 

2. Robert Redford 

3. James Dean 

4. Steven J. Hoffman 
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  بنابراین نرسیده است.    به اثباتعنوان ویژگی ذاتی حقوق مالی  بهویژگی توارث  توان گفت که هنوز  می  استدلال
ثانیاا حق   ؛(S. Hoffman, 1980: 134) نمود  عنوان قضیه مسلم در مقدمات قیاس استفاده  به از آن  توان  نمی

نیست از حریم خصوصی  متمایز  یکسان است  سبب  بلکه  شهرت کاملاا  دو  در هر  توضیح  دعوا  در   اینکه.  هم 
دعاوی نقض حق شهرت و هم در دعاوی نقض حریم خصوصی خطایی که موجب بروز دعوا شده، تصاحب  
بدون مجوز ارزش تجاری نام و تصویر خواهان است. در مورد نخست خواهان یک فرد مشهور است و در مورد  

دومی یک   نتیجه رسید که اولی یک حق مالی و  به اینتوان  اخیر فردی ناشناخته، اما بر اساس چنین تفاوتی نمی 
از ثالثاا  ؛  (S. Hoffman, 1980: 135حق شخصی است ) حق شهرت با حق آزادی بیان و استفاده همگانی 

شناختن قابلیت بقای این حق پس از   به رسمیتبا  ها  این تعارضی دارد که  یاه ضراطلاعات در برخی موارد تعا
زیرا حق    ،قابل توجیه است  حق مذکور در زمان حیات فرد مشهورپذیرش  مرگ همچنان ادامه خواهد داشت.  

که  اما هنگامی  .کند از حقوق مالی مترتب بر هویت وی بلکه از حقوق شخصی او نیز حمایت می  تنهانه  شهرت 
در این صورت حمایت از که    وی در معرض خطر هستندورثه  کند، صرفاا حقوق مالی  شخص مشهور فوت می

ح است و  حقوق مصرح در اصلاحیه نخست قانون اساسی نظیر آزادی بیان و استفاده همگانی از اطلاعات مرج  
یادشده محروم ساخت ) از حقوق  را  مردم  اندک وراث، عموم  بسیار  تعداد  برای  این حق  با شناسایی   .Sنباید 

138-136 :Hoffman, 1980 .) 
یک نظر وجود ندارد.  ها اتفاقماندگاری حق شهرت پس از مرگ دارنده میان دادگاه  در خصوص:  رویه قضایی

دسته تقسیم   به دوکه خود    دارد   تأکید  ی آن پس از مرگبر بقا داند، دیدگاه دیگر  مرگ را پایان این حق می  دیدگاه
در مدت  برداریبهره اند دسته دوم که دو محدودیت نخست که هیچ محدودیتی برای آن ذکر نکرده دسته :شودمی 

که در این میان برخی هر دو محدودیت و برخی تنها یکی از   اندگرفتهحیات و محدودیت زمانی برای آن در نظر  
ایالات نیویورک و تنسی   به ترتیبهای قضایی دوم و ششم که  حوزه   نیز درکانون این دو دیدگاه    .اندآن دو را پذیرفته 

(. در ادامه جهت شفافیت موضوع و پرهیز از اطاله  Nam, 2005: 193 & 185-208، قرار دارد )گیرد برمی را در  
 گردد. برانگیز بوده اشاره میها بحثنمونه پرونده که بیش از سایر پرونده به چندکلام صرفاا 

بنیاد یادشده بدون اخذ مجوز از شرکت فاکتورز که دارنده لیسانس انحصاری  1پرونده بنیاد توسعه ممفیس  در
نمود. پس   برداری تجاری از تصاویر این هنرپیشهبهره   شد اقدام بهمحسوب می  2برداری از نام و تصویر پرسلی بهره 

دعوا طرح  ندارد.  ، از  بقا  قابلیت  مرگ  از  پس  حق  این  که  داشت  اظهار  درهای    دادگاه  گشودن  دادگاه  منظر  از 
همه، منصفانه و سودمندتر از این است   به رویبرداری تجاری، علمی و سیاسی از نام و تصویر افراد معروف بهره 
گویاتر در تقابل میان منافع عمومی و خصوصی همواره حمایت از منافع   به بیانعده قلیلی درآید.    به انحصارکه  

 
1. Memphis Dev. Found. v. Factors Etc, Inc, 441 F. Supp. 1323, 24 (W.D. Tenn. 1977). 

2. Presley 



 ۱4۰4، بهار 4  یاپیپ، 4، شماره ۱دوره  ،یفکر  تیمجله مالک | ۱4

عنوان یک دارایی مشترک درنظر گرفته  های سرشناس باید بههای هویتی چهره نخست ارجحیت دارد. بنابراین نشان
Smith et al-Beverley, 2005: )  شودها برای همه مردم فراهم  برداری آزادانه از آن شود تا فرصت برابر بهره 

های بسیاری روبرو  اظهار داشت که پذیرش چنین حقی ما را با پرسش 1در رابطه با این پرونده قاضی مریت .(71
این حق تا چه مدتی دوام خواهد آورد؟ در چه مواردی این مثلاا ، بسیار دشوار است هابه آن خواهد نمود که پاسخ 

حل رفع این مشکل چه راه  ، تعارض خواهد داشت و در صورت چنین برخوردی  قوقی نظیر آزادی بیانحق با ح
شخصیت پوسترهای  آیا  بود؟  تأسیسات خواهد  نظیر  عناوینی  یا  گاندی  ماهاتما  نظیر  تاریخی  برجسته  های 

ادیسو کندینالکتریکی  رابرت  فوتبال  استادیوم  که  بی  هایمکانو    ،  یادبودشماری  نام   به  مشهور  گذاری افراد 
های  که حتی اگر در زمان حیات چهره  نتیجه گرفتگیرند؟ در پایان او اند، تحت پوشش حق یادشده قرار میشده

مقامان آنان منتقل قائم  پذیر باشد، این حق پس از مرگ بهها امکانبرداری از ارزش تجاری هویت آنمشهور، بهره 
القاب، حسن شهرتنمی قرارداد استخدامی که شخص در زمان   به ارث فرد    2شود. عناوین،  نیستند.  رسیدنی 

منصب ادعایی داشته باشد. شهرت    به آندهد که نسبت  مقام او نمیقائم  هسازد، این حق را بحیاتش منعقد می 
توانند مالک آن شوند  توانند از آن سود ببرند، اما نمیای است که دیگران میردیف با حسن شهرت خصیصههم

(188 :Nam, 2005.) 
.  شدمسئله بقای حق شهرت پرسلی پس از مرگ مطرح    مجدداا   3طرفیت شرکت پروآرتز   به   پرونده فاکتورز  در

کپی حق  پروآرتز  پرونده شرکت  این  آتلانتا  در  در  واقع  روزنامه  دفتر  یک  از عکاس  را  پرسلی  از عکس  برداری 
قانونی   به مرجعرایت آن را هم  علاوه درخواست ثبت کپیخریداری کرده و سپس پوستر آن را منتشر ساخت. به

منظور متوقف ساختن چنین اقدامی و نیز دریافت غرامت ناشی  تسلیم نمود. شرکت فاکتورز )دارنده لیسانس( به
طرفیت شرکت مزبور طرح دعوا نمود. دادگاه بدوی ضمن   برداری بدون مجوز از نام و تصویر پرسلی بهاز بهره 

فاکتورز    عنوان یک حق مالی متعلق بهپذیرش خواسته خواهان اظهار داشت که شناسایی این حق انحصاری به
erton & Bowal, 2014Bri: 285- ;287)  مستلزم این است که پس از مرگ پرسلی قابلیت بقا داشته باشد

993 :Johnson, 2016) . 
قضات حوزه قضایی دوم مسئله بقای حق شهرت بعد از مرگ را بررسی نکردند   یتدر مرحله تجدیدنظر اکثر

  به پایانحوزه قضایی ششم که در پرونده بنیاد توسعه ممفیس صادر شده بود، احترام گذاشتند و حکم    به رأیو  
گاه داست. او از دی   توجهدر این زمینه قابل    4حق شهرت پس از مرگ دادند، لیکن نظر مخالف قاضی منسفیلد 

ادیسون و دیگرانی که   گاندی،  امثالصرف سرشناس بودن  اولاا شدت انتقاد کرد و اظهار داشت که قاضی مریت به

 
1. Merritt 

2. Reputation 

3. Factors Etc, Inc, v. Pro Arts, Inc, 444 F Supp 288 (SD N Y 1977). 

4. Mansfield 
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برداری تجاری از شخصیت نیز لازم  بلکه بهره   ،برای ایجاد یک حق مالی قابل بقا کافی نیستبه تنهایی  ذکر شدند  
ثانیاا این حق با القاب و مناصبی که قاضی مریت اشاره نمود،   ؛شودتجاری محدود می  به محصولات  صرفاا است و  

هایی مثل اینکه حق مذکور تا چه مدت پس از مرگ فرد تداوم خواهد پرسش در خصوص ثالثاا  ؛قابل قیاس نیست
بهره داشت می داد که قابلیت  پاسخ  ادامه  توان چنین  او حداکثر چند سال  از مرگ  بعد  فرد  از شخصیت  برداری 

به سپس  داشت.  بهره خواهد  این  میتدریج  تقلیل  رو  برداری  بدان  نسبت  عمومی  علاقه  چراکه  افول یابد؛   به 
رایت تخمین زد. سرانجام باید گفت که حق آزادی بیان توان با مقایسه با قانون کپیگذارد. این مدت را هم میمی 

حال، بیوگرافی، مستند،  تفاده در شرح اس  زیرا با تداوم چنین حقوق انحصاری بعد از مرگ مخدوش نخواهد شد؛  
 ,Namآید ) می  به شمارکاملاا مجاز است و از استثنائات حق شهرت    چنینیاینهای  گزارش خبری و استفاده

190-189 :2005.) 
طرفیت استودیوهای   هب  و هاردی  لورل  هاینام   نیز که همسران دو کمدین مشهور آمریکایی به  1پرایسپرونده    در

حقوق   هایبه تفاوت نقض حق شهرت این دو هنرپیشه طرح دعوا نمودند، دادگاه ابتدا    به دلیلروچ  سازی هالفیلم
  به احساساتشخصی و مالی اشاره کرد. با این توضیح که مبنای شناسایی حق حریم خصوصی جلوگیری از لطمه  

آید می   به شماربا مرگ، خاتمه یابد، لیکن حق شهرت یک حق مالی    منطقی است که  جهت  به همینانسانی است،  
تجاری استناد نمودند و   علائم  به مقرراتبرسد. سپس خواندگان در دفاع از خود   به ارث آن دو    به همسرانو باید  

شود، حق شهرت  اعراض می  ،ایجاد و با عدم استفاده  ، اظهار داشتند که همانند حق بر علامت تجاری که با استفاده 
منزله اعراض از آن تلقی خواهد شد. لورل و  شود و عدم استفاده بهمدت حمایت ایجاد میبرداری در  هم با بهره 

منزله اعراض از این  هاند و این ب( از حق شهرت خود استفاده نکرده1945-1940سال )  پنج  به مدتهاردی نیز  
امکان ندارد   وجههیچبهاستدلال خواندگان را مهمل خواند و اعلام داشت که    2حق است، لیکن قاضی استوارت

ای از زمان از دست بدهند. از عدم استفاده در برهه  به خاطر این دو کمدین حق بر نام و تصویر خویش را صرفاا  
منظر او فرد برای اینکه بتواند در برابر تجاوز دیگران از حق شهرت خود محافظت نماید یا این میراث را برای نسل 

 (.Nam, 2005: 196-197برداری در مدت حیات ندارد )بهره  بعد باقی بگذارد، نیازی به
نجام پس از طرح دکترین و رویه قضایی آنچه اکنون در متون قانونی بازتاب یافته این است سرا   :متون قانونی

مرگ را   قوانین ایالاتی اندکی نیز  ، لیکناندقوانین ایالاتی قابلیت بقای حق شهرت پس از مرگ را پذیرفته  اکثرکه  
برداری در مدت حیات و تعیین محدودیت اند. در خصوص دو عامل تحدیدکننده؛ یعنی بهره پایان حیات آن دانسته

، ولی عامل دوم در بیشتر قوانین ایالتی مورد نشده   زمانی نیز باید گفت که عامل نخست در هیچ متن قانونی پذیرفته
.  گردیده استسال مقرر    100تا    20رایت یک بازه زمانی مشخص بین  از مقررات کپی  به تأسیو    شده  قبول واقع

 
1. Price v. Hal Roach Studios, Inc, 400 F. Supp. 836 (S.D.N.Y. 1975). 

2. Stewart 
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صورت که پس از انقضای  مدت بقا نامشخص است. بدین  ، تجاری  علائمالبته در ایالت تنسی تحت تأثیر مقررات  
دوره   قائم  10یک  چنانچه  بهساله  می بهره   مقامان  تجدید  مدت  این  دهند،  ادامه  )برداری   & Pettyشود 

41-40 :D'Rozario, 2009.) 
محدود   ، حقیقی  به اشخاصآمریکایی گستره دارندگان حق شهرت را    نظرانصاحب  اکثریت:  اشخاص حقوقی

حق شهرت جهت کنترل بر ارزش   هاآن. از منظر  اندنموده حقوقی خودداری    به اشخاص دانسته و از تعمیم آن  
نشان آن    هاانسانهای هویتی  تجاری  توسعه  برای  لذا وجهی  و  اشخاصشناسایی شده  ندارد حقوقی    به  وجود 

(11 :134; Wang, 2016 :McCarthy, 1994 .) 
در مقابل اقلیت مخالف معتقدند که اشخاص حقوقی نیز باید از این حق برخوردار باشند؛ زیرا محصور کردن 

حقیقی با این اشکال روبروست که برخلاف دعاوی نقض حریم خصوصی که موضوع   به اشخاصحق شهرت  
درد و اندوه روحی است، دعاوی نقض حق شهرت بر ضرر یا محروم شدن از منافع اقتصادی متمرکز است    هاآن 

 (.138 :1397، دیگرانو  قبولی درافشانو از این حیث فرقی بین اشخاص حقیقی و حقوقی وجود ندارد )
. البته برخی قضات در دانندیمحقیقی منحصر    به اشخاص حق شهرت را    هادادگاهقضایی اکثریت    به لحاظ

. نمونه بارز آن پرونده  اندبرخاسته هاآن از  به حمایتو  داشتهتبلیغاتی اشخاص حقوقی اشاره  به ارزش ، آرای خود
مدیسن اسکوئار گاردن یکی    است.   1طرفیت استودیوی پارامونت پیکچرز   مرکز تفریحی مدیسن اسکوئار گاردن به

یونیورسال پیکچرز فیلمی   یسازلمیفاز مراکز تفریحی مشهور شهر نیویورک است. در پرونده مذکور استودیوی  
. هرچند که در این فیلم محل  کشدیم  به تصویرهایی از مسابقات هاکی روی یخ را  کند و در آن صحنهرا تولید می 

این مسابقات مرکز فوق است، مردم تصور  برپایی  تنها محل  اما چون  بیان نگردید،  برگزاری مسابقات صریحاا 
دارد که این مرکز شده است. پس از طرح دعوا دادگاه اظهار می  یبردارلمیفنمایش در آنجا    یها صحنهکنند که  می 

وکار پر سودی را ایجاد کرده و توانسته از این طریق  کسب  ، تفریحی با اعطای مجوز جهت تصویربرداری از آن
مبالغ هنگفت، تلاش و    یگذارهیسرماوکار در اثر  کسب  این  ، دادگاه  به اعتقاد .  آورد   به دستدرآمد قابل توجهی  

حق مالی دارد که نیازمند حمایت    ، تبلیغاتی  ارزش  به چنینمهارت در مدیریت این مرکز حاصل شده و لذا نسبت  
  در  در حال حاضراست که    به ذکر در خاتمه لازم    (.Takura, 2001 ;219 :Nimmer, 1954: 83-84است )

 2. یده استحقیقی منحصر گرد  به اشخاص، قلمرو دارندگان حق شهرت صریحاا قوانین ایالتی

 حق شهرت در حقوق ایران  قلمرو شخصی .6

گنجند.  مشاهیر در تعریف عرفی مال می نام، صدا و تصویر    در بخش قلمرو موضوعی اشاره شد،   طور کههمان 
های بدون مجوز تجاری و تبلیغاتی مصون  برداریکه اشخاص مشهور بایستی در برابر بهره این است  قدر متیقن  لذا  

 
1. Madison Square Garden Corp. v. Universal Pictures Co, (1938). 

 مراجعه شود.  https://www.rightofpublicityroadmap.comسایت . جهت مطالعه قوانین ایالتی به2

https://www.rightofpublicityroadmap.com/
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عرف    ،حمایت پس از مرگ  زمانمدتقابلیت بقا و    ،، اشخاص حقوقیناشناختهبمانند، لیکن در مورد اشخاص  
قانون حمایت از حقوق مؤلفان، مصنفان  همچنین ذکر شد که  ها اکتفا نمود.  قدر متیقننظر صریحی ندارد و باید به

حال بااین  .های هویتی بپردازد از برخی نشان  به حمایتصورت محدود  تواند به نیز می  1348و هنرمندان مصوب  
که هویتش   به شخصیو  تعلق دارند    آورنده  به پدیدقانون اصولاا  ر این  شده دبینیباید توجه داشت که حقوق پیش

های  آورنده و دارنده نشان  در اثر منعکس گردیده، توجهی ندارند. در این صورت تنها در فرض اجتماع وصف پدید
فرض شراکت  یا  های هویتی  نشان  به دارندهد، انتقال ارادی یا قهری حقوق مادی پدیدآورنده  هویتی در شخص واح
و   محمدی  ؛95  :1388شنویس زارچ،  خوحمایت از این طریق قابل تصور است )   امکانآن دو در آفرینش اثر،  

راه یادشده    اصولاا   های هویتینشان  دارندهو    پدیدآورنده  بنابراین در صورت متفاوت بودن(.  194  :1396،  همکاران
 هویتی فراهم نماید.   یهانشاناز دارنده  مؤثری تواند حمایت نمی

دستورالعمل استفاده از نام و تصویر هنرمندان، هنرپیشگان و ورزشکاران در تبلیغات مصوب    2مطابق بند  
1393  ( ورزشکاران  و  هنرمندان  چهره  و  نام  از  هر استفاده  منوط    به  ارائهشکل(  طریق    به  از  یا  مستقیم  قرارداد 
  به انعقاد تولیدی و خدماتی    یهابنگاهاز آن تمایل    ترمهمآگهی و تبلیغاتی است. لزوم تنظیم قرارداد و    ی هاکانون

های  وضوح دلالت بر ارزش اقتصادی نشانبه  هابه آن   توجهسرشناس و پرداخت مبالغ قابل    یهاچهره قرارداد با  
نام و تصویر هنرمندان و ورزشکاران اشاره دارد و از سایر افراد مشهور    ها دارد. البته این مقرره صرفاا بههویتی آن 

میانذکری   رعایت    ، نیامده است   به  برای عدم  اجرای خاصی  )آن  لیکن ضمانت  ندارد  درافشانوجود  و    قبولی 
 (. 144 :1397دیگران، 

زیونی مصوب اداره کل بازرگانی صداوسیما »در ی های رادیویی و تلومجموعه ضوابط آگهی 6بر اساس اصل 
رادیویی و تلویزیونی نباید از تصاویر و یا نام افراد بدون کسب اجازه قبلی استفاده شود و در مواردی که    یهایآگه

در یک آگهی از تصاویر فرد یا افرادی بدون اجازه استفاده شده باشد، در صورت اعتراض، پخش آگهی متوقف و 
، در این  شودیمملاحظه    طور کههماندهنده یا سازنده خواهد بود«.    سفارش  به عهدهجبران خسارت احتمالی  

اصل جلب رضایت همه افراد اعم از مشهور و غیرمشهور لازم دانسته شده است. این تفکر همسو با دیدگاه اکثریت  
  ها انسان  به تمام متحده است که حق شهرت را حق ذاتی متعلق  اندیشمندان، رویه قضایی و متون قانونی ایالات

 سرشناس مسلماا از ارزش اقتصادی بیشتری برخوردار خواهند بود. یهاچهره های هویتی . البته نشاندانندی م
  توانینمرادیویی و تلویزیونی اختصاص دارد و    های به آگهیسند مزبور  در نقد اصل یادشده باید گفت که اولاا  

ثانیاا رعایت    ؛(14  ، دیگرانو    قبولی درافشانداد )، تسری  گرددیمپخش    هارسانهکه در سایر    به تبلیغاتیاحکام آن را  
شده   ثالثاا ممکن است که مقررات مسئولیت مدنی متفاوت با حکم یاد  ؛نیست  آورالزام ها  اصل برای دادگاه این  

  ، باشد، توضیح آنکه مطابق مقررات مسئولیت مدنی در صورتی که چند عامل در بروز خسارت نقش داشته باشند 
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اوست که در این صورت ممکن است    به فعلمسئولیت جبران خسارت بر عهده عاملی است که ضرر عرفا مستند  
 دهنده یا سازنده مسئول شناخته شود.  کسی غیر از سفارش

 گیرینتیجه 

متحده در حوزه موضوعی حمایت از حق شهرت طبق نظر اقوی، ناظر به هر نشان هویتی است که  در ایالات 
تواند هویت اشخاص را  بهتر می  و پذیرش معیار قابلیت شناسایی  رد یگی مبه وسیله آن شخص مورد شناسایی قرار  

تجاوز حراست نمایند. در حوزه شخصی نیز دکترین، رویه قضایی و متون قانونی حق شهرت را    هرگونه در برابر  
  نظری وجود ندارد. داند. لیکن در مورد اشخاص حقوقی اتفاقها اعم از مشهور و غیرمشهور می حق تمام انسان

حمایت از حق شهرت، قلمرو موضوعی حمایت از آن    نه  یدرزممستقل    فقدان قانون  به دلیلدر حقوق ایران نیز  
فکری( دارد که برای حمایت   ی هاتیمالک بسته به نهادهای حقوقی سنتی )مانند حقوق اموال( و غیرسنتی )مانند  

با تدوین قانون مناسب در این   گذارقانونشده شایسته است    از آن مورد استفاده قرار گیرد. با توجه به مراتب یاد
های هویتی ارائه برای حمایت از تمام نشانمشخص نماید. در این زمینه  زمینه قلمرو حمایت از حق شهرت را  

قلمرو شخصی حمایت از   نه  یدرزماست.  های هویتی  نشاناز    یمعیار »قابلیت شناسایی« بهتر از تنظیم فهرست
برای تدوین قانون  متحدهایالاتدر ایران وجود ندارد و استفاده از تجربیات حقوقی  یاژه یوحق شهرت نیز قوانین 

 .  ها بهتر از اختصاص آن به مشاهیر استمفید باشد. در این راستا تعلق حق شهرت به تمام انسان  تواندیممناسب  
از سوی اشخاص    نقض این حق  متحده اکثر دعاویگفتنی است که هرچند بر اساس سوابق قضایی ایالات

است    بهتر   باشد.  آنتواند عاملی برای محدود ساختن گستره دارندگان  گردد، لیکن این مسئله نمیمشهور اقامه می 
اقامه دعوا    بهراجعگیری  تصمیم یا عدم  از اعمال    به خوداقامه  این زمینه   تیمحدودخواهان واگذار گردد و  در 

مقامان با  قائم  به نفع رسد تداوم آن  می  به نظر . در خصوص بقا یا عدم بقای این حق پس از مرگ نیز  شوداجتناب  
اقتصادی مرجح باشد، لیکن   زه یانگمالی این حق و نیز جلوگیری از دارا شدن بلاجهت و ایجاد    به ماهیتتوجه  

  نی ، لذا تعیین یک بازه زماسازدا محدود می شدت حق آزادی بیان رحمایت از آن بدون اعمال محدودیت زمانی به 
  تعادل برقرار گردد.   یمقامان و منافع عمومگردد تا میان منافع خصوصی قائمجهت حمایت پس از مرگ توصیه می

شهرت،   حق  از  حقوقی  اشخاص  برخورداری  خصوص  اکثریتدر  دیدگاه  حقوق    مطابق  ،  متحدهایالاتدر 
حقوقی چراکه    اشخاص  نیستند؛  برخوردار  حق  این  منظر  از  تجاری    هاآناز  ارزش  کنترل  جهت  شهرت  حق 

وجود ندارد. در مقابل اقلیت مخالف    آن  به غیراسایی شده و لذا وجهی برای توسعه  شن  هاانسانهایی هویتی  نشان
که حق شهرت بر ضرر یا محروم شدن از منافع اقتصادی متمرکز است و از این حیث فرقی   استدلالبا ذکر این  

مبانی همچون حمایت از کار و تلاش و جلوگیری از    برتکیهوجود ندارد و نیز با  حقوقی  بین اشخاص حقیقی و  
  به قوتنیز باید از چنین حقی برخوردار باشند. بنابراین با توجه    اشخاص حقوقیکه    معتقدنددارا شدن بلاجهت  

 در نظر گرفته شود.  آنان شود در حقوق ایران چنین حقی برایدلایل اقلیت پیشنهاد می
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 منابعفهرست 

 م یقرآن کر 
 .یالتراث العرب اءیانتشارات دارإح :روتی، ب۲، جلد بحارالأنوار .(ق۱۴۰3محمدباقر )  ،یمجلس 

 .زانی تهران، نشر م ،یصنعت تی حقوق مالک(. ۱39۰اسدالله ) ،یامام
از   تیحما  یحقوق  یهاراه  یقیتطب  مطالعه  »(.  ۱398)  دیسع  ،یو محسن   محمدمهدی  دی درافشان، س  یمعصومه؛ قبول  ،یبنسبرد

  ، یحقوق خصوص   یمجله علم  .« رانیو ا  کایامر   متحده  ایالات اشخاص مشهور در    یت یهو   یهانشان   یغاتیتبل  ارزش
   .۲، شماره ۱۶دوره 

حق شهرت در    ینظر  یمبان  یقی(. مطالعه تطب۱399)  دیسع  ،یو محسن   محمدمهدی  دی درافشان، س  یمعصومه؛ قبول   ،یبنسبرد
   .۵، شماره ۲دوره   ،حقوق یمجله تعال. کایآمر  متحدهالات یو ا رانیا

  مجله .  «یتجار  غات یستارگان در تبل  یریحقوق تصو   تیماه  یقیمطالعه تطب»(.  ۱39۵مهرناز )  ،یو مختار  اللهض ی ف  ،یجعفر
   .۲، شماره ۷دوره  ،یقیمطالعات حقوق تطب

 علائمحاکم بر    ینقض نوع دوم( در نظام حقوق  نی)دکتر   یسازق ی رق  نیدکتر   ل ی(. »تحل۱39۲)  دیمج  زاده،ن یو حس  دیسع  با،یحب
   .۱، شماره ۴3دوره  ،یفصلنامه مطالعات حقوق خصوص  .«یتجار

صادق  دیسع  با،یحب )  ،یو  پس»(.  ۱39۷فاطمه  نهاد  نظام    آفنگ یشناخت  تطب  لاکامن در  ا  قیو  حقوق  فصلنامه  .  «ران یبا 
 .۱۰8-9۱(، 8۴)۲۱ حقوق، قاتیتحق

 .التراث اء یلأح السلامهم یعل البیتآل انتشارات مؤسسه   :، قم۵جلد  ،عهیوسائل الش  .ق( ۱۴۱۴محمد بن حسن )  ،یحرعامل
)  سیخوشنو  امرالله  پادر صنعت ورزش  ی فکر  تی حقوق مالک  قی. مصاد(۱388زارچ،  ارشد،    ی کارشناس  نامهان ی، 

 .دانشگاه قم، دانشکده حقوق
ارشد،   یکارشناس نامهانیپا ،کایو آمر رانیدر حقوق ا ی ثبت علامت تجار یقیمطالعه تطب(. ۱39۵) م،یمر   ،یعیرف

 .دانشگاه قم
 کا، ی حق شهرت مطالعه در حقوق آمر »(.  ۱39۷سمانه )  ،یو خوانسار   یمصطف  اروند،یبخت  ؛سید محمدهادی  ،قبولی درافشان

امام  ییشناسا  ی کوشش برا ا  یو سامانده  هیدر فقه    ، یفصلنامه مطالعات حقوق خصوص   .«رانیآن در حقوق 
   .۱، شماره ۴8دوره 

)  ،یگرج  ح  تی مشروع»(.  ۱3۷۱ابوالقاسم  و  با  کحق  آن  کیدم  معنو   تأ حق  علوم    .«یبر  و  حقوق  دانشکده  مجله 
 . ۲9شماره  ،یاس یس

 ران، یدر حقوق ا  یقی)با مطالعه تطب  ی هنر  یحقوق ادب(.  ۱39۴)  سید محمدمهدی  ، قبولی درافشانو    دیسع  ،یمحسن
 .یدر علوم انسان یانتشارات پژوهشکده مطالعات اسلام  :، مشهدفرانسه و مصر(

 ی فکر  تیاز حق شهرت در پرتو حقوق مالک  تیحما»(.  ۱39۶)  یمهد  ،یمحمد و زاهد  ،یمازندران   یصالح  د؛یعم  ،یمحمد
   .3، شماره ۲۱دوره   ،یقیهای حقوق تطبمجله پژوهش . «یقیتطب کردیبا رو 
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  .3، شماره  ۴9دوره   ،یفصلنامه مطالعات حقوق خصوص . «حق جلوت» (. ۱398عباس )  ،یرشکاریم
 . ۱393 غات،یو ورزشکاران در تبل شگانیهنرمندان، هنرپ  ریاستفاده از نام و تصو  دستورالعمل 

 . ۱38۶ ،یو علائم تجار ی صنعت  یهاقانون ثبت اختراعات، طرح  
 . ۱3۴8از حقوق مؤلفان، مصنفان و هنرمندان،  تیقانون حما 

 ۱۴۰3 ،یصنعت  تیاز مالک تیحما قانون
 . ۱3۰۷ ،یقانون مدن 
گه  دیمجموعه ضوابط تول   .مایصداوس یمصوب اداره کل بازرگان  یونیز یو تلو  ییو یراد  یهای آ
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