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Abstract 

 Metaverse, as a new space for economic activity, is an important and unique digital 

market, and the presence of digital platforms as its main players raises new issues in 

the field of competition law. Ignoring this issue is a major obstacle to the growth 

and development of the metaverse. For this reason, identifying anti-competitive 

practices in the metaverse and trying to find solutions to prevent them or to apply 

enforcement against the perpetrators of these practices has become one of the new 

tasks of competition authorities in different countries. Making it difficult or creating 

obstacle to interoperability, as one of the essential issues for the development of the 

metaverse, can be considered anti-competitive. The merger of undertakings with 

each other or the acquisition of competing firms by a dominant firm in the metaverse 

are also behaviors that may fall under the title of anti-competitive practices. Self-

preference is also a practice that, under certain circumstances, can limit competition 

and lead to the imposition of legal sanctions. The results of this article, which is 

written in a descriptive-analytical manner, indicate that Iran's current competition 

regulations have the capacity to respond to some metaverse competitive challenges, 

and in other cases, these regulations need to be amended. 
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 حقوق رقابت در متاورس 
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 چکیده 
د   ک ی   ، ی اقتصاد   ت ی فعال   ی برا   د ی جد   یی فضا   عنوان به متاورس     مهم  است که    فرد منحصربه و    تال ی ج ی بازار 

. کند ی م را در حوزه حقوق رقابت مطرح    ی ن ی آن، مسائل نو   ی اصل   گران ی باز   عنوان به   تال ی ج ی د   ی حضور سکوها 
 نی . به هم شود ی م در راه رشد و توسعه متاورس محسوب    ی اساس   ی موضوع، مانع   ن ی نسبت به ا   ی توجه ی ب 

اعمال   ا ی   ها آن از    ی ر ی شگ ی پ   ی راهکارها   افتن ی   ی در متاورس و تلاش برا   ی ضدرقابت   ی ها ه یرو شناخت    ل، ی دل 
  ل ی مختلف تبد   ی در کشورها   ی مراجع رقابت   د ی جد   ف ی از وظا   ی ک ی اعمال به    ن ی مرتکبان ا   ی ضمانت اجرا برا 

ا  برا   ا ی مشکل    جاد ی شده است.  متاورس،    ی برا   ی امور ضرور   ز ا   ی ک ی که    عنوان به   ی سازگار   ی مانع  توسعه 
توسط بنگاه مسلط در    ب یرق   ی ها بنگاه تملک    ا ی  گر ی کد ی در    ها بنگاه شود. ادغام    ی تلق   ی ضدرقابت   تواند ی م 

 زی ن   ی ح ی . خودترج رد ی قرار گ   ی ضدرقابت   ه ی عنوان رو   ل ی است که ممکن است ذ   یی رفتارها   ازجمله   ز ی متاورس ن 
منجر   ی قانون   ی را محدود کند و به اعمال ضمانت اجراها   رقابت   تواندی م   ی ط یاست که تحت شرا   ی ا ه ی رو 

رقابت   ی از آن است که مقررات فعل   ی نگاشته شده حاک   ی ل ی تحل ی فیتوص   وه ی مقاله که به ش   ن ی ا   ج ی شود. نتا 
  ن ی اصلاح ا   گر، ی متاورس را دارا است و در موارد د   ی رقابت   ی ها چالش   ی به برخ   یی پاسخگو   یی توانا   ران، ی ا 

 . دارد مقررات ضرورت  
 .ی ح ی ادغام، تملک، خودترج   ، ی متاورس، رقابت، سازگار :  ی د ی کل   واژگان 
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 مقدمه

رفت. در داستان    کاربه  1توسط نیل استیفنسون در رمان تصادف برفی   1992اصطلاح متاورس نخستین بار در سال  
از   یافزار نرم و عوامل    3ها چهرک ترسیم شده که در آن به وسیله    2محیط واقعیت مجازی   عنوانبهوی، متاورس  

که زندگی   دهدیماین دنیای دیجیتال، به اشخاص این امکان را    (.Yilmaz, 2024: 52)  شودیماینترنت استفاده  
تبدیل شوند. متاورس    4از جمعیت در حال رشد بومیان دیجیتال   جزئیمستقلی را در قلمرو مجازی تجربه کنند و به  

در آن    توانندیمکه افراد   کندیمرا فراهم    فردیمنحصربهکه محیط    شودیمیک گستره جدید اینترنت تلقی    عنوانبه
 (. Uddin et al, 2023: 87089مبتکرانه و مهیج تعامل و نوآوری کنند )  کاملاا  یاوه یشبه 

برخی،   به عقیدهذکر این نکته مهم ضرورت دارد که متاورس در حال حاضر در مراحل اولیه توسعه است.  
فناوری و تجربه زندگی است. بعضی    ی ریکارگبهدر نحوه    کننده  دگرگونمتاورس بیانگر یک انقلاب تأثیرگذار و  

 گاههیچکه ممکن است    دانندی میا مفهومی    یاانهیرا فعلی بازی    5دیگر متاورس را امتداد پیش پا افتاده سکوهای 
  یریگشکلاقتصادی در متاورس و   ی هاتیفعال(. در هر حال، با توجه به انجام  WIPO, 2023: 2محقق نشود )

ضدرقابتی امری محتمل است. به همین دلیل، لازم است    یهاهیرو اقتصادی، ارتکاب    یهابنگاهبازار و رقابت بین  
از اخلال در رقابت جلوگیری و ضمانت اجراهای مندرج در   به مورد،  رقابتی وارد عمل شوند و بسته  نهادهای 

 ضدرقابتی اعمال کنند.  یها هی روقوانین را برای مرتکبان 
ژوئن   فدرال، 2019در  تجارت  و کمیسیون  آمریکا  دادگستری  وزارت  داد که  ژورنال گزارش  استریت  وال   ،

رویه چهار شرکت    بهراجع، توافق کردند که مسئولیت تحقیقات  تراست   ضدنهادهای مسئول اجرای قوانین فدرال  
بزرگ فناوری را بین خود تقسیم کنند. مطابق این توافقات، وزارت دادگستری صلاحیت تحقیق از گوگل و اپل را 

( داد  خواهد  انجام  تحقیقات  آمازون  و  فیسبوک  مورد  در  فدرال  تجارت  کمیسیون  و   Congressionalدارد 
Research Service, 2019: 1.)   از آنجا که تسهیل ارتباطات و تعاملات در متاورس امری ضروری محسوب

اگر  شودی م متاورس،    یهابنگاهکلی    طوربهو    هاشرکت،  در  که موجب شود   ییهاهیروفعال  گیرند  پیش  در  را 
ی دیگر دچار مشکل شوند،  خود از یک سکو به سکوها  یها ییدارا کاربران برای عوض کردن سکوی خود یا انتقال  

 (.Nikolacopoulou, 2023: 23ضدرقابتی وجود خواهد داشت ) یها هیرو عنوانبهاحتمال تلقی این اعمال 

 
1. Snow Crash 

2. Virtual Reality 

3. Avatars 

4. Digital Natives 

و زمینه سازمانی    شده  گذاشتهاشتراکمحوری و استانداردهای فناوری است که به    یهایفناوراز    یامجموعهمنظور از سکو )پلتفرم( دیجیتال،   .5
ایجاد    ینی آفر ارزشرا برای پشتیبانی   که  Schöbel & Leimeister, 2023: 2)   کندیممشترک  (. به زبان ساده، سکوی دیجیتال مکانی است 

 (. Schilirò, 2023: 2)  کندیمواسطه تعاملات اجتماعی و اقتصادی برخط عمل  عنوانبه
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با عنایت به آنچه در بالا گفته شد، در این مقاله جهت فراهم کردن زمینه برای ورود به بحث، ابتدا اهمیت 
. در ادامه موضوع مهم سازگاری در متاورس را که از ارکان این محیط  میکنی مساماندهی رقابت را در متاورس بیان  

.  میکنیمو مقابله با آن ممکن است به اعمال ضمانت اجراهای حقوق رقابت منجر شود بررسی    شودیممحسوب  
رقابت را در متاورس مختل یا   تواندی مرقیب را که در صورت فقدان نظارت کافی    یها بنگاهسپس ادغام و تملک  

به وسیله    رودیم، رویه موسوم به خودترجیحی را که احتمال  درنهایت.  میدهیم حتی متوقف کند مورد تحلیل قرار  
. لازم به ذکر است که مقاله حاضر از نخستین مقالاتی  میکنیممطالعه    ، تاورس انجام شودسکوهای مسلط در م

 بهراجعالبته آثاری    1. کندیماست که موضوع تخصصی حقوق رقابت در متاورس را در ادبیات حقوقی ایران مطرح  
صریح ذکر نشده   طوربهمتاورس    هاآناما در عنوان و محتوای    2حقوق رقابت در سکوهای دیجیتال نگاشته شده،

 است. 

 اهمیت ساماندهی رقابت در متاورس . ۱

دیجیتالِ ضروری، از قبیل    یها یی دارا وجود رقابت گسترده در متاورس یا غیررقابتی بودن آن، به در دسترس بودن  
اقتصادی    یهابنگاهبه    توانینمدر مورد آن را    ی ریگمیتصم، بستگی دارد. اهمیت این امر به قدری است که  ها داده 

 3، دربانانی ها شرکتامروزه تعداد اندکی از    درواقع(.  Wheeler ,2022 :16فعال در قلمرو متاورس واگذار کرد )
را در اختیار و تحت کنترل دارند که  هاداده مقادیر عظیمی از   هاشرکتهستند که بر جهان برخط تسلط دارند. این 

را قادر   هاآنفعلی،    وکارکسبیادشده از    هایشرکتبرای فعالیت متاورس ضروری هستند. سود بالای ناخالص  
(. در Wheeler, 2022: 5به وسیله تملک رقبای بالقوه متاورسی، توسعه دهند )  ازجمله تسلط خود را،    سازد ی م

منافع   تأمین  ظرفیت  دیجیتال  بازارهای  که  معرض    یاگستردهحالی  در  دارند،  توسط    یهاهیرو را  ضدرقابتی 
، مانع ورود رقبا  آورندیدرمموجود و مسلط هستند که تسلط بر بازار را برای خود به صورت انحصاری    یهابنگاه

حتمل ضدرقابتی در  یا رفتارهای م  هاادغام . بنابراین، دقت و هوشیاری نسبت به  زنندیمو به رقابت لطمه    شوندی م

 
متاورس بر تحلیل ضدانحصار قدرت بازار، دانشنامه حقوق اقتصادی،  یهایژگی و، تأثیر 1403در همین زمینه نک. قبولی درافشان، بختیاروند،  .1

 . 123-139، صص. 25، ش. 31دوره 
سنتی، پژوهش حقوق  قواعد در بازنگری  ضرورت دیجیتال؛  یهاپلتفرم در رقابت ، حقوق1402برای نمونه نک. فراهانی، کدخدائی، رستمی،   .2

دوره   صص.  29، شماره  25عمومی،  تفرشی،  7- 40،  مسعودی  رهبری،  پلتفرم1403؛  در  خودترجیحی  رقابتی  ؛  حقوق  تحلیل  دیجیتال:  های 
 . 91-107، صص. 1، ش. 21رفتارهای ترجیحی و ضرورت و ملاحظات وضع مقررات رقابتی پیشگیرانه، حقوق خصوصی، دوره 

تلقی   .3 دربان  عنوان  به  زیر  جمع شدن شرایط  صورت  در  بنگاه  اروپایی،  اتحادیه  دیجیتال  بازار  قانون  ماده سه  موجب  الف شودیمبه  تأثیر   .: 
فراهم کند که دروازه مهمی برای کاربران کسب و کار جهت دستیابی به    یک خدمت محوری سکو  .بر بازار داخلی داشته باشد؛ ب  یا ملاحظهقابل

باشد که در آینده نزدیک از چنین موقعیتی    ینیب شی پبرخوردار باشد یا قابل    شی هاتیفعالاز موقعیت مستحکم و پایدار در    .کاربران نهایی باشد؛ و ج
 شود.  مندبهره 
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قوانین رقابت اهمیت   برای مجریان  ابتدایی علاوهبهدارد.    یاژه یوبازارهای دیجیتال  به رقابت در مراحل  ، ضربه 
مسیر نوآوری آتی را با مانع مواجه کند و هم آن را دچار انحراف کند. لذا ضرورت دارد   تواندی متوسعه بازار هم  

بازارها   آنکه  از  پیش  و  وارد عمل شده  به سرعت  تا  آماده کنند  را  و    هاادغام   درنتیجهمتولیان حقوق رقابت خود 
 (.OECD, 2023: 2زیانبار، پویایی خود را از دست دهند رقابت آزاد و منصفانه را تضمین کنند ) یهاتملک

فراهم خواهد شد که بازارهای دیجیتال   هاشرکتبرای برخی    یاسابقهیب  یها فرصتبا ایجاد فضای متاورس،  
بعضی   کنند.  انحصاری  بازارهای    یهابنگاهکه    انددادههشدار    نظرانصاحبرا  بر  حاضر  حال  در  که  فناوری 

ضدرقابتی فعلی از قبیل خودترجیحی )جانبداری از   یهاهیروند ممکن است با انگیزه ادامه  هست   دیجیتال مسلط
کاربردی تلفن همراه جهت    یهابرنامهکاربری تارنماها و    یها رابط)طراحی    1محصولات خود( و الگوهای تیره 

از    ی ریگمیتصماثرگذاری بر رفتار و   نیز کنترل کنند. شماری  مانند دفتر   گرانمیتنظکاربران(، فضای متاورس را 
مسلط در بازار نوظهور واقعیت مجازی مقابله کنند.    یهاتیموقعبا    کوشندیمدر حال حاضر    2فدرال کارتل آلمان 

این واقعیت که فضای متاورس مستلزم ارتباط و همکاری رقبا و اطمینان از سازگار بودن سکوها است این ظرفیت  
برخی   به  که  دارد  بینجامد    یهاچالشرا  به    مثلاا ضدانحصار  خصوص  حساس،    یگذاراشتراکدر  اطلاعات 

 (.Madiega et al, 2022: 4یا ترتیبات بین رقبا که موضوع نظارت حقوق رقابت است ) یگذارمتیق
نشان    یهاپرونده که  دارد  وجود  ضدانحصاری  از   های شرکت  دهدیممتعدد  سوءاستفاده  حال  در  فناوری 

، کمیسیون تجارت فدرال آمریکا پرونده راا یاخموقعیت مسلط جهت محدود کردن رقابت در یک بازار معین هستند.  
رقبا را اجرا    3جلوگیری از رقابت، »ترفند خرید یا دفن«   منظوربهضدانحصاری را علیه متا اقامه و ادعا کرد که متا  

یه، کمیسیون تجارت فدرال ادعا کرد متا  ئ. در این شکواکندیمرا تملک و یا حذف    ها آن، به این معنی که یا  کندی م
خود    یها برنامه  دهندگانتوسعه سکوی  به  را  نظر    هاآن،  کشاندیمکاربردی  تحت    یها نشانهتا    گرفتیمرا 

را حذف یا خریداری   هاآن  شدندیمدر کار را کشف کند و سپس هنگامی که به تهدیدات رقابتی تبدیل    تشانیموفق
واقعیت مجازی شامل    یهایبازو    افزارسخت،  افزارنرم   درزمینه  متعدد مرتبط با متاورس    یهاتملک  راا یاخ.  کرد ی م

گیمز  هایشرکت بیت  و  تکنولوجیز  لمنیس  انجام    4اوکولس،  متا  استتوسط  با  شده  مرتبط  تملک  میزان  این   .
متاورس توسط متا هشداردهنده است و چنین فعالیتی ممکن است به کاهش زیانبار رقابت منجر شود. چندی 

متعددی به خاطر رفتار محتمل ضدرقابتی، در  یهاالتیاپیش در آمریکا اعلام شد که کمیسیون تجارت فدرال و 
که متعلق به متا است، هستند. در این پرونده   واقعیت مجازی اوکولس  یهانکیعحال تحقیق و تفحص از شرکت  

 
1. Dark patterns 

2. The German Bundeskartellamt (The Federal Cartel Office). 

3. Buy or bury scheme 

4. Oculus, Lemnis Technologies, Beat Games 
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به   مبادرت  طریق  از  است  ممکن  متا  که  شد  که   1تهاجمی  یگذارمتیقادعا  ثالثی  اشخاص  علیه  تبعیض  و 
مانع رقابت شود. با عنایت به آنچه گفته شد، توجه به  فروشندیماین شرکت را  افزارنرم کاربردی رقیب   یهابرنامه

 :Delevaux, 2022اهمیت اساسی دارد )  گذارانسیاستراهبرد برای کاستن از این خطرات برای    نیترمناسب
4.) 

 سازگاری در متاورس  .۲

( دارد  حیاتی  اهمیت  متاورس  بقای  برای  سازگاری  به  (. World Government Summit, 2023: 12نیل 
و اطلاعات حاصل از آن جهت ممکن ساختن   هاداده سازگاری عبارت است از توانایی تعامل، تبادل و استفاده از 

 ,World Economic Forum)  هایفناورو    هاطیمح، سکوها،  هاسامانهو مشارکت در    هاتراکنشجایی،  هجاب
تجربه    طوربه(.  5 :2023 متاورسی،  بینِ  سازگاری  فراهم    یاوقفهیبخلاصه،  کاربران  برای  با    کندیمرا  که 

تجاری    یهامتاورساصلی سازگاری بین متاورسی را با ذکر مثالی از    یهایژگیو مختلف تعامل کنند.    یها متاورس
متاورس  میکنی متبیین   از  را  تبر  مثل یک  دیجیتالی  مال  بین خردی م   (الف). فرض کنیم یک کاربر،  ، سازگاری 

همان   ، مورد استفاده قرار دهد  (ب)که اگر کاربر تبر را در متاورس دیگری مانند متاورس    کندی ممتاورسی تضمین  
از    یهامتاورسارزش و کارکردها را خواهد داشت. نکته مهم این است که     ی هاسامانهالف و ب ممکن است 

برخوردار باشند.    خطبروناقتصادی متفاوت مبتنی بر بیت کوین، اتریوم یا نوعی ارز متمرکز ناشی از بانک مرکزی  
ولی سازگاری بینِ متاورسی    ، مجازی متفاوتی داشته باشند   یهاطیمحممکن است    هامتاورسون بر این، این  زاف

 ,Taotao et alبرای قطع درختان مورد استفاده قرار گیرد )   هامتاورسمه  که تبر دیجیتال در ه  کندی متضمین  
2023:1.) 

اساسی متاورس، سازگاری آن، به معنی   یهایژگیوبسیاری از طرفداران متاورس بر این باورند که یکی از  
از متاورس،    یاگوشهدیجیتال از    یهاییدارا و اقلام باارزش خود از قبیل    هاچهرک جا کردن  هتوانایی کاربران بر جاب

مانند یک برنامه، تارنما یا سکو به گوشه دیگر بدون از دست دادن کارایی یا هویت است. به عبارت دیگر، متاورس  
اجازه  کاربهسازگار   بین    دیجیتال  یهاییدارا   ازجملهدیگر خود،    یهادادهو    هاچهرک   دهدیمبران    یهابرنامهرا 

کاربردی مذکور به یک شخص تعلق داشته   یهابرنامهاز اینکه مالکیت یا فعالیت    نظرصرف کاربردی منتقل کنند،  
ارز دیجیتالی که یک   شودیم(. همچنین، سازگاری سبب Clifford Chance, 2022: 2باشد یا چند شخص ) 

ر به  دیگر  فضای  در  دارد،  مجازی  فضای  یک  در  و  کاربر  پذیرفته  شناخته،  شود   کاربهسمیت  گرفته 
(Congressional Research Service, 2022: 6.) 

 
1. Predatory Pricing 
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محسوب   آن  اساسی  رکن  سازگاری  گرفت،  خواهد  شکل  که  متاورسی  نوع  از  فارغ  حال،  هر   شودی مدر 
(Pflock, Rosenberg, Crauthers, 2022: 1  فقدان سازگاری بین .)مختلف متاورس یک چالش   یها فرم لتپ

محسوب   بین   شودیممهم  کاربر  انتقال  تسهیل  جهت  یکنواخت  پروتکل  و  چارچوب  یک  تدوین  بنابراین،  و 
(. در عین حال، در وضعیت فعلی، توسعه متاورس از دیدگاه Kang, 2024: 18و ابزار ضرورت دارد )  ها متاورس

و خدمات سهیم در توسعه متاورس توسط    هابرنامهشمار وسایل، سکوها،  سازگاری مورد تردید است. تعداد بی
الگوهای   با  از فعالان،  ناهمگونی  ایجاد    یهاتی اولو، اهداف و  وکارکسبمجموعه  امر  شوندی ممتفاوت  این   .

به   است  مدل    یهامتاورساز    یامجموعه  ی ریگشکلممکن  تمرکز،  که  شود  منجر  شکل    وکار کسبمتعدد  و 
و   دارند  در    لهیوسبه متفاوتی  مطرح  سکوهای  همکاری    یها بخشگردانندگان  دیجیتال،  تجارت  برخط،  بازی 

داده   توسعه  سرگرمی  و  فراهم  اندشدهمجازی  کاربران  برای  را  امکان  این  سازگاری  مقابل،  در  بین    کندیم.  که 
دیجیتال یکسان، به سکوها و خدمات مجازی    یهاییدارا شوند و با استفاده از وسایل و    جا  جابهفضاهای مجازی  

( داد  قرار  تأکید  مورد  متا،  تأسیس  نامه  در  را  این موضوع  زاکربرگ  مارک  پیدا کنند.   ,Maciejewskiدسترسی 
2023: 20.) 

متعدد متاورس، مستلزم سازگاری است که سازگاری نیز به نوبه خود،   یهابخشکه گفتیم، فعالیت    طورهمان
و نظارت است ) استانداردها  (. در حال حاضر، متاورس در Faraboschi et al, 2022: 102نیازمند وجود 

، اما با تشکیل انجمن استانداردهای متاورس،  کنندیمکاربران را به فضای خود محدود    است که سکوها  یامرحله
ژوئن   ایجاد    درزمینه    ییهاشرفت یپ،  2022در  به  کمک  انجمن،  هدف  است.  شده  آغاز  سازگاری  تحقق 

و   توسعه  تسریع  و  جامع  و  باز  متاورس  یک  برای  سازگاری  طریق    هاآنگیری  کاربهاستانداردهای    ی هاطرح از 
)  انه یگرا واقع است  بر عمل  مبتنی  استاندار World Government Summit, 2023: 12و  زمانی (.  دسازی 

  ی برداربهره موفق خواهد بود که باز و شفاف باشد، به خوبی تدوین شده باشد، یک نیاز واقعی را برطرف کند، اجازه  
 (.OECD, 2022: 20اعطا و در سطح گسترده اجرا شود ) زیآمضیرتبعیغآن تحت شرایط منصفانه، متعارف، 

، برای مؤثر شودیمیک مؤلفه اصلی متاورس محسوب    عنوانبه  یاگسترده  طوربهکه    سازگاری بین سکوها 
  احتمالاا بزرگ فناوری   هایشرکت(. Clifford Chance, 2022: 4بودن، نیازمند استانداردهای صنعتی است )

فنی مدیریت خواهند کرد. اما این خطر وجود   ی هاپروتکلمعماری متاورس را در قالب تعریف استانداردها و  
شکل دهند  یاگونهبهبزرگ فناوری تلاش کنند استانداردهای متاورس در حال ظهور را  هایشرکتدارد که برخی 

،  ها حلراهنداشته باشد(. برخی بر اهمیت    هاآن را تقویت کند )یا حداقل تأثیر منفی بر    هاآن  وکارکسب  یهاهیروکه  
ولی    ، متاورس تأکید کرده   بوم ستی زکردن سازگاری جهت بنا نهادن    ریپذامکانو خدمات فنی برای    ها پروتکل
  ی ریگشکلکه این امر ممکن است به توسعه دهندگان محدود شود و قدرت انتخاب مصرف کننده و    انددادههشدار  

( کند  محدود  را  نوآور  ضدانحصار  Madiega et al, 2022: 3-4رقبای  حقوق  آنکه  با  به    طوربه(.  کلی 
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اجازه  وکارکسب بهبود    طوربه  دهدیمها  را  سازگاری  که  را  استانداردهایی  فرآیند   بخشدیممشترک  کنند،  تهیه 
وجود   بهراجع  ییهاینگرانضدانحصار در پی داشته باشد. علاوه بر این،    یهادغدغهاستانداردگذاری ممکن است  

یک فرآیند منصفانه استانداردگذاری، توافقات همکاری و استانداردهای صنعتی خطر محدود کردن تولید را در بر  
قوانین ضدانحصار شوند.   تدوین نشوند ممکن است موجب نقض  با اهداف رقابتی خود  اگر متناسب  دارند و 

زیرساخت متاورس را بنا نهند، ممکن است با    کنندیمبزرگ فناوری تلاش    هایشرکت، به موازات اینکه  درنتیجه
مواجه    گذارانقانونریان قوانین ضدانحصار و  ادعاهای نقض قوانین ضدانحصار و تحقیق و تفحص از سوی مج

 (.Clifford Chance, 2022: 4شوند )
کند در   غیرممکن در حقوق ایران، تدوین استانداردهایی که سازگاری را در متاورس با مشکل مواجه یا آن را  

قانون    44کلی اصل    یها استیسقانون اجرای    44مشمول ماده    تواندی مصورتی که توسط چند بنگاه انجام شود  
باشد. صدر این ماده هرگونه تبانی بین اشخاص از طریق قرارداد، توافق یا تفاهم را که یکی    1387اساسی مصوب  

ممنوع  ، این ماده را در پی داشته باشد و بتواند منجر به اخلال در رقابت شود گانههفتاز نتایج مذکور در بندهای 
این ماده، »محدود کردن دسترسی اشخاص خارج از قرارداد، توافق یا تفاهم به    7اعلام کرده است. موضوع بند  

  تواند یم ، عمل بنگاه  کندیممقابل، در فرضی که یک بنگاه استانداردهایی با ویژگی فوق را تدوین  بازار« است. در  
»ایجاد مانع به منظور مشکل  :  قانون یادشده باشد، زیرا مطابق این بند  45ماده    «ط»ت  ماز قس  4مصداق بند  

یا حذف   رقبای جدید  فعالیت خاص«    هایشرکتیا    هابنگاهکردن ورود  در یک  از   عنوانبهرقیب  سوءاستفاده 
 رقابت  از حمایت کلان الزامات و هااستیسوضعیت اقتصادی مسلط تلقی شود. لازم به ذکر است که در سند » 

مجازی« که توسط کمیسیون عالی تنظیم مقررات شورای عالی فضای مجازی   سکوهای فضای انحصار با مقابله و
تصویب شده و نسبت به متاورس نیز قابلیت اعمال دارد، ماده صریحی در مورد سازگاری وجود ندارد و بهتر است  

 خاص پرداخته شود. طوربهبه این موضوع 

 2و تنظیم پیشینی  1کنترل ادغام و تملک .۳

ادغام    600، پنج شرکت عمده فناوری، با گریز از ضمانت اجراهای ضدانحصار، بیش از  2001طبق آمار، از سال  
انجام   از طریق    هایشرکت.  انددادهرا  را    یهاتملکمذکور،  خود  رقبای  یافته،  تسلط  بازارها  بر  معارض،  بدون 

و   کرده  تأثیر    اندشدهقدرتمند    یقدربهحذف  امور    هاآن که  از    هاانسانبر  بسیاری  تأثیر  است.    ها دولتمعادل 
و  گذارانقانونبنابراین،   حقوقی  دکترین  برقراری    یاندهی فزا   طوربهضدانحصار    گرانمیتنظ،  خواستار 
 (.Marks, 2021: 516) اندشده  هاآننسبت به قدرت  هاییمحدودیت

 
1. Merger and Acquisition Control 

2. Ex ante Regulation 
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امروزه، مراجع رقابتی جهان اجماع دارند که تنظیم پیشینی )جلوگیری از لطمه به رقابت پیش از رخداد آن( 
 مرجح کلی نسبت به تنظیم پسینی )ضمانت اجرای ناظر به آینده(،    طوربهبسیار مؤثرتر، با عوارض کمتر و بنابراین  

قضایی    تریطولان  ی هایدگیرساست زیرا تنظیم پسینی مستلزم تشریفات اداری طولانی است و در غالب موارد،  
در حال تغییر   سرعتبهرقابتی جهان دیجیتال که    مسائلبه    موقعبهقادر نیست    غالباا را در پی دارد. مداخله پسینی  

بپردازد.   است ژهیوبهاست  بعید  و  دربردارند  را  تمرکز  از  بالایی  درجه  بازارها  از  بسیاری  دیجیتال،  اقتصاد  در   ،
را ایجاد    ییهابوم ستی زبازار را انحصاری یا    توانندیم  هاادغام و    هاتملک،  علاوهبهرس این الگو را تغییر دهد.  متاو

، بیش از پیش، نظارت  گرانمیتنظکه    رودیمنفوذناپذیر باشند. به همین دلیل، احتمال    باا یتقرکنند که برای رقبا  
 (.Smith, 2022: 101بر ادغام در قلمرو جدید دیجیتال داشته باشند ) ی تریجد

در مراحل اولیه خلق محصول با بهای گزافی که با توجه به درآمدهای   1نوآفرین،   یها بنگاهدر موارد بسیاری،  
نامیده    2مهلک   یهاتملک  ییهاتملک. چنین  شوندیممسلط تملک    یهابنگاهتوسط    رسدی نمموجود موجه به نظر  

مذکور یا ممانعت از رقابت    یها بنگاهبزرگ، متوقف کردن نوآوری    هایشرکت. تنها هدف یا هدف عمده  شوندی م
 :Madiega et al, 2022در فضای متاورس تبدیل شده است )  ها دغدغهاست که به یکی از    هاآن آتی از سوی  

توسعه    یهایفناورچشمگیری    طوربه  غالباا نوآفرین    هایشرکت(.  4 متاورس  برای  را  احتمال  دهندیمنوین   .
در پی تصاحب    هایشرکت  رودی م )  های شرکتبزرگ متاورس  باشند که  فناوری    به دلیل  مثلاا نوآفرینی  توسعه 

نوید موفقیت   بهتر تحرکات(  یا ردیابی  آنکه ممکن است چنین  رودیم  ها آن پیچیده چهرک  با  از ییهاتملک.   ،
ممکن است به منظور جلوگیری   تملک کنندهیک فناوری نوین، برای رقابت مفید باشند،    ترگستردهطریق انتشار  

این    هاتملک در این نوع    3از رقابت، فناوری را به حاشیه برد که در این حالت با ادغام مهلک مواجه خواهیم بود. 
به   ترمحتملدر متاورس    هاتملکخطر وجود دارد که خرید یک رقیب، رقابت و ابداع محتمل را از بین برد. این  

دلیل، مراجع رقابتی   به همینزیرا سکوهای دیجیتال در تلاشند از مزایای فناوری جدید منتفع شوند.    رسندیمنظر  
شوند   ییهاتملکپیش از ادغام هستند تا مانع    یهانظارت در برخی کشورها در حال طراحی ابزاری جهت ارتقای  

شده این ابزار را با جدیت در حوزه ادغام و تملک متاورس   مراجع یاد رودی مکه تأثیر منفی بر رقابت دارد و انتظار 
ضرورت اصلاح مقررات    بهراجع(. در این راستا، مباحثی در اتحادیه اروپایی  Smith, 2022: 101اجرا کنند )

 ادغام آغاز شده است. 
و    یهاتملکو    ها ادغام کنترل    منظوربه  اجراها  ضمانت  در  تغییرات  برخی  دیجیتال،  بازارهای  در  مهلک 

 ی ریکارگبهاروپایی در    گرانمیتنظاستانداردهای مربوط به ادغام ایجاد شده یا در دست بررسی هستند. البته توانایی  

 
1. Start-up Companies 

2. Killer Acquisition 

3. https://www.lexology.com/library/detail.aspx?g=1fef6574-9ba4-4f3e-8682-ce78154524c2 

https://www.lexology.com/library/detail.aspx?g=1fef6574-9ba4-4f3e-8682-ce78154524c2
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پیشرفته   فناوری  در بخش  انحصارگرایی  با  مقابله  تملک جهت  و  ادغام  اجراهای  زیر    یاندهیفزا   طوربهضمانت 
(؛ به ویژه اینکه گفته شده است سکوهای عمده دیجیتال،  Madiega et al, 2022: 4قرار گرفته است )  نیبذره 

و از آنجا که    اندکردهمختلف اقتصادی تملک    یهابخشبنگاه را در    1149، تعداد  2022تا    1987  یها سالبین  
  هاآن مورد از  21، کمیسیون اروپایی فقط انددر برنداشتهشرایط انجام بررسی ادغام اتحادیه را  ها تملکبیشتر این 

برخی  است. همچنین  رقابت  حقوق  اجراهای  ناکافی ضمانت  اعمال  مفهوم  به  امر  این  است.  کرده  بررسی  را 
ادغام  سازوکار از    زیبرانگبحث  یهاادغام  و    1بررسی  به وجود  درنتیجهمصون مانده  رقابتی   اند آورده، مخاطرات 

(Carugati, 2022: 1.) 
فیت بیت )که با پرداخت غرامت،   اندام تناسبمثال، مجاز شمردن تصاحب شرکت وسایل پوشیدنی  عنوانبه

 2019که در سال    الذکرفوق(. تملک  Madiega et al, 2022: 4مجاز شمرده شد( با برخی انتقادها مواجه شد )
از     ی هاتملک  نیترمعروف.  شدیمتملک گوگل محسوب    200علنی شد، جدیدترین تملک از مجموعه بیش 

(. 2008( و شرکت فناوری تبلیغات دابل کلیک )2006(، یوتیوب )2005از تملک اندروید )  اندعبارت گوگل  
گوگل در اتحادیه اروپایی یا از فرآیند بررسی ادغام گریخته و یا بدون    ی هاتملکپیش از تملک فیت بیت، همه  

ادغام    به راجعنخستین تصمیم    2ت یبتیفگوگلسیون در پرونده  . تصمیم کمیاندشدهشرطی، تأیید    هرگونه تحمیل  
. کمیسیون اروپایی برای نخستین بار در  کندیمرا معین    ییهاجبراناست که تملک گوگل را ضدرقابتی توصیف و  

با    2016سال   همراه  را  مایکروسافت  توسط  لینکداین  از   ییهاجبرانتملک  بسیاری  معذلک،  کرد.  تأیید 
 کننده تلقی کردند.   میدا، تصمیم کمیسیون را نانظرانصاحب

فعالان بازار، وکلای حریم خصوصی و تعداد زیادی از دانشمندان حقوق با این رویکرد مخالفت کرده و نسبت 
هشدار   خصوصی  حریم  و  رقابت  برای  آن  نامطلوب  تبعات  برخی Walle, 2021: 2)  انددادهبه  عقیده  به   .)

را   طوربه  هاجبراننویسندگان، چون   توانایی گوگل  دارند،  تمرکز  تبلیغات  پوشیدنی و  بازارهای وسایل  بر  خاص 
  ییهابخشنفوذ و قدرت در    ی ریکارگبهداده بازار وسایل پوشیدنی جهت    یها انیجراستفاده اهرمی از    درزمینه  

نادیده   تبلیغات  تعیین  علاوهبه.  اندگرفتهجز  د  از  ها جبران،  استفاده  برای  گوگل  توانایی  اطلاعات    هاداده ،  و 
بازار  یآورجمع از  و  شده  جستجو  بازار  قبیل  از  پوشیدنی  وسایل  با  غیرمرتبط   منظور بههوشمند    یها خانههای 

(. در آمریکا،  Marks, 2021: 521)  شده استاثرگذاری بر کاربران حوزه وسایل پوشیدنی مورد غفلت واقع  
پلید توسط ویزا  به راجعدعوای وزارت دادگستری   پیشنهادی  از    3تملک  نادر مطرح شدن نظریه    ی هانمونهیکی 

که یک    4ادغام مهلک از سوی یک مرجع رقابت است. وزارت دادگستری ادعا کرد انگیزه ویزا برای تملک پِلِید

 
1. Merger Review 

2. Case M.9660 – GOOGLE/FITBIT 

3. DoJ’s lawsuit in relation to Visa’s proposed acquisition of Plaid. 

4. Plaid 
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اعتباری ویزا    وکارکسبتهدیدی رقابتی برای    عنوانبهسکوی ابتکاری پرداخت ایجاد کرده بود حذف بنگاه مذکور  
. البته  گرفت ی مآن از موقعیت مسلط در آمریکا برخوردار است؛ امری که فرصت موفقیت پِلِید را    واسطهبهبوده که  

(. در حقوق ایران، مطابق ماده OECD, 2023:16دعوای مذکور به دلیل انصراف طرفین از ادغام ادامه نیافت )
»هیچ شخص حقیقی یا حقوقی نباید سرمایه یا سهام  : قانون اساسی  44کلی اصل    یها استیسقانون اجرای    47

دیگر را به نحوی تملک کند که موجب اخلال در رقابت در یک و یا چند بازار گردد«. ادغام    یهابنگاهیا    هاشرکت
 خورد یمدر این زمینه، نکته مهمی که در قانون اجرا به چشم  1ممنوع اعلام شده است.  48ضدرقابتی نیز در ماده 

ماده   که  است  به  49این  بودن    ها بنگاهو    هاشرکت،  ضدرقابتی  یا  رقابتی  مورد  در  است  داده  یا    ها ادغام اجازه 
 مقابله و  رقابت از حمایت کلان الزامات و ها استیسخود از شورای رقابت کسب تکلیف کنند. سند »  یهاتملک

قانون   44کلی اصل    یهااستیسقانون اجرای    45و    44به مواد    1مجازی« در ماده   سکوهای فضای انحصار با
قانون مذکور )جز در  48و  47تعریف کرده ولی به مواد  8و   7اساسی ارجاع داده و ادغام و تملک را در بندهای 

نکرده و احکام معینی   یااشاره (  شودی مکه به دستورالعمل اجرایی مواد مذکور مربوط    10و    9شماره    یهاس ی رنوی ز
بهتر است که به صراحت، مواد اخیر مورد   رسدیمبیان نکرده است. به نظر    غیرمجازمجاز و    یهاادغام را در مورد  

ادغام و تملک در سند یادشده درج شود. البته جهت اجتناب از   بهراجعاستناد قرار گیرد یا ماده یا مواد مشخصی  
 نخست ترجیح دارد. حلراهتورم قوانین، 

 خودترجیحی در متاورس  .4

رقبا  یکل  طوربهخودترجیحی،   برابر محصولات  در  از محصولات خود  بنگاه،  دارد که یک  اشاره  به وضعیتی   ،
(. Hovenkamp, 2023: 5جانبداری کند یا به محصولات خود در مقایسه با محصولات رقبا، اولویت بخشد )

وجود دو بازار که ممکن است    ، نخست :  اندکردهبرخی نویسندگان شرایط تحقق خودترجیحی را به این ترتیب بیان  
برنامه و سیستم عاملی    مثلاا ( یا عمودی )کنندیمارتباط افقی )برای نمونه، دو برنامه که در یک سیستم عامل عمل  

وجود یک مکانیسم )یکجانبه یا قراردادی( که از طریق آن،   ، دوم   ؛( داشته باشندکندی مکه برنامه بر روی آن عمل  
. برای مثال، بنگاهی مانند کندیمخود در یکی از بازارها جانبداری    یها تیفعالبنگاه با تحمیل هزینه به دیگران از  

، ممکن است همه اطلاعاتی را که در جریان کندیمآمازون که از ادغام عمودی برخوردار است و یک بازار را اداره  
قرار دهد و بدین ترتیب به آن سود برساند. به    اشیفروشخردهفعالیت خود گردآوری کرده است در اختیار بخش  

ترتیب اپل استور، ممکن است  همین  برنامه کاربردی مانند  را ملزم کند    افزارنرم   دهندگانتوسعه، یک فروشگاه 

 
های ضدرقابتی و ضمانت اجراهای  ادغام،  1396برای مطالعه بیشتر راجع به ادغام در حقوق ایران نک. پاسبان، محمدرضا، غلامی، ابوالفضل،   .1

 . 31-55، صص. 1، شماره 9، مطالعات حقوقی، دوره  مقرر در حقوق ایران
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غیرمجانی   محتوای  توزیع  جهت  را  فروشگاه  این  خرید  )  کاربهسیستم   (.Colomo, 2020: 5-6برند 
 یبندرتبهدربان در  »:  منع شده است   1قانون بازار دیجیتال اتحادیه اروپایی  6(5خودترجیحی به صراحت در ماده ) 

و نمایه کردن و محتوایابی با خدمات و محصولات عرضه شده توسط خود وی نسبت به خدمات و محصولات 
برخورد   ثالث  و    ی ترمطلوب شخص  منصفانه  دربان شروط شفاف،  داشت.  مورد    زیآمضیرتبعیغنخواهد  در  را 

و محتوایابی مرتبط اعمال خواهد کرد«. عنصر اصلی رفتار مشتمل بر خودترجیحی  یسازهینماو    یبندرتبهچنین  
با محصولات یک بنگاه یکپارچه عمودی نسبت به محصولات عرضه شده   ز یآمحیترج عبارت است از برخورد  

دیگرِ خسارت ناشی   ی هاهینظر، نسبت به سوءاستفاده نوعی  عنوانبهتوسط رقبای دیگر. وجه تمایز خودترجیحی 
  ی فروشهم  باغارتگرانه،   یگذارمتیقگیری یک رفتار مرتبط همچون کاربهاز استفاده اهرمی این است که مستلزم 

 (. Jasper, 2023: 315یا استنکاف از معامله نیست )
از    یاعمدهبا رشد متاورس، ممکن است قسمت      ها شرکتاز زندگی دیجیتال کاربران توسط تعداد اندکی 

، سکوهای متاورس  درنتیجه کنترل شود و افول بیشتر حریم خصوصی و آزادی اراده کاربر را در پی داشته باشد.  
بودن   دسترس  در  از  بتوانند  است  و  ها یفناورممکن  استانداردها  رویه    ی هابرنامه،  شبیه  کنند،  ممانعت  رقیب 

برخط برنامه کاربردی خود   یهافروشگاهبزرگ فناوری در    هایشرکتکه در حال حاضر برخی    برانگیزی بحث
. گفته شده است کمیسیون تجارت فدرال آمریکا در حال تحقیق در این زمینه است که آیا سازنده  کنندیماعمال  

اشخاص    یهابرنامهکه متا مالک آن است، به خاطر نحوه برخورد با    2ر، واقعیت مجازی اوکولس وی آ  یهاهدست
از طریق   و  )   افزارنرم   یسازمقدم ثالث  خیر  یا  است  مرتکب شده  را  ضدرقابتی  رویه   Congressionalخود، 

Research Service, 2022: 20-21.) 
برخط   بزرگ  عمل    یی هاواسطه  عنوانبه  اصولاا سکوهای  نهایی  کاربران  و  تجاری  کاربران   کنند یمبین 

(Carugati, 2022: 2  با وجود این، سکوها به ندرت فقط .)تولید و عرضه کالاها    گرنظاره هستند که    ییهاواسطه
  غالباا ( و  Cabral et al, 2021:13و خدمات توسط اشخاص ثالث باشند. بیشتر سکوها ماهیت دوگانه دارند )

هم    عنوانبههم   و  از طریق  Colangelo, 2022: 3)  کنندیمعمل    کنندهعرضهواسطه  و  و   ارائه(  محصولات 
مستقیم با کاربران تجاری به رقابت    طوربه، اندشدهادغام    هاآنکه در محصولات اصلی عرضه شده    خدمات خود

ثالث  Carugati, 2022: 2)  پردازندی م برای اشخاص  فراهم کردن یک سکو  بر  افزون  آمازون  برای نمونه،   .)
. در چنین مواردی، احتمال ورود زیان از آنجایی  فروشدی مجهت فروش محصولاتشان، محصولات خود را نیز  

تحریف کند   ایگونهبهکه سکو نفعی در جانبداری از محصولات خود دارد و ممکن است رقابت را    شودیممطرح  
رفاه    درنهایتکه   کاهش  )  کنندهمصرف موجب  است درواقع(.  Cabral et al, 2021:13شود  ممکن  ، سکو 

 
1. Digital Markets Act 

2. Oculus 
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یا جانبدارانه با محصولات و خدمات خود را در مقایسه با محصولات  زیآمضی تبعتوانایی و انگیزه انجام برخورد 
(. به عبارت دیگر، سکو ممکن است وسوسه Carugati, 2022: 2و خدمات عرضه شده توسط رقبا داشته باشد )

که   )امری  دهد  قرار  تأثیر  تحت  خود  سود  به  را  نتایج  (. شودی منامیده    1متعصبانه   ی گرواسطه  اصطلاحاا شود 
خود را   یطرف یب  رودیم، هنگامی که سکوی واسطه در بازار محصولات مکمل نیز فعال باشد، احتمال  دیترد یب

( مطرح شود  منافع،  بالقوه  تعارض  به سبب  رقبا،  علیه  تبعیض  خطر  بنابراین،  و  بدهد   ,Colangeloاز دست 
2022: 3.) 

نخستین پرونده سوءاستفاده   عنوانبهکه از آن    می پردازیمجهت تبیین بیشتر موضوع به پرونده گوگل شاپینگ  
که توسط یک مرجع ضدانحصار مورد تحقیق و بررسی  شودیماز موقعیت مسلط توسط یک سکوی دیجیتال یاد 

  یاسابقهیبمیلیارد یورویی تحمیل شده بر گوگل توسط کمیسیون اروپایی جریمه    2.4قرار گرفته است. جریمه  
رفتار  Moroni, 2022: 94)  شودیممحسوب   داد  این شرکت دستور  به  بر جریمه گوگل،  (. کمیسیون علاوه 

 کنندگان  نیتأمخودترجیحی را خاتمه دهد و در تارنمای عمومی جستجوی خود دسترسی مساوی را برای همه  
(. در پرونده گوگل شاپینگ، کمیسیون اروپا به یک نظریه جدید Deutscher, 2021: 1346ثالث تضمین کند )

اصلی این پرونده عبارت بود از   مسئله(.  Jasper, 2023: 315رجیحی استناد کرد )خسارت تحت عنوان خودت
از نتایج جستجوی   (. جریمه Nicoli & Losifidis, 2023: 31خود )  بهراجعبررسی نحوه جانبداری گوگل 

گوگل   2ی اسهیمقاخدمت خرید    ترمطلوب تعیین موقعیت بهتر و نمایش  :  مذکور به خاطر موارد زیر تعیین شد
)فهرست( نتایج جستجوی    یبندرتبه اخیر در    یهاخدمت رقیب و قرار دادن    یاسهیمقاخرید    یهاخدمتنسبت به  
از    3عمومی،  که    4ی سازمرتب  ی هاتمی الگوراستفاده  پاندا  الگوریتم  ویژه  خرید   مندنظام   طوربهبه  خدمات 

 .دادی م)غیر از خدمت گوگل( را در رتبه بسیار پایینی قرار  یاسهیمقا
این    که  کرد  استدلال  اروپا  کاهش    هاهیروکمیسیون  رقبا    ی ریپذتی رؤموجب  ترافیک  )که    شودی مو 

و فروشندگان زیان   کنندگانمصرف مؤثری از منابع دیگر ترافیک جایگزین به دست آورند( و به    طوربه   توانستندینم
خود   یا سهیمقا(. از دیدگاه کمیسیون اروپا، این واقعیت که گوگل از خدمت خرید  Motta, 2022: 8)  رسانندی م

زیرا گوگل به    ، به سوءاستفاده از موقعیت مسلط منجر شود  توانستیمدر مقایسه با خدمت رقبا جانبداری کرده،  
چنین رفتاری را انجام دهد و از قدرت بازار که در بازار    ، لطف موقعیتی که در بازار عام جستجو داشت قادر بود

خرید   خدمت  بازار  در  داشت  کند.    یاسهیمقامذکور  اهرمی  گوگل علاوهبهاستفاده  رفتار  که  تلقی شد  چنین   ،
 ن یترمرتبط  لزوماا زیرا کاربران    ، زیان برساند و هم موجب لطمه به نوآوری شود  کنندگانمصرف به هم به    تواندی م
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به   پاسخ  در  را  مشاهده    یهادواژهیکلنتایج  شده  تضعیف    کردندینموارد  رقبا  انگیزه  بنابراین،  چون   ،شدیمو 
مطرح    نظرصرف   دانستندی م گوگل  محصول  اندازه  به  محصولاتشان  کیفیت   :Moroni, 2022)  شوندینماز 

(. در این پرونده، کمیسیون اروپا گوگل را به خاطر استفاده اهرمی از تسلطش بر بازار عام جستجوی اینترنتی 97
خرید   مجزای  بازار  )   ی اسهیمقادر  کرد  دلیل Todd, 2019: 487جریمه  به  گوگل  کرد  اعلام  کمیسیون   .)

معاهده عملکرد اتحادیه اروپایی را نقض   102سوءاستفاده از موقعیت مسلط خود، در قالب خودترجیحی، ماده  
جهت برخورد   تواندی م، کمیسیون قلمرو ماده یادشده را گسترش داد و نشان داد این ماده بدین ترتیبکرده است.  

و تعهد موسع    کنندیممسلط از طریق آن، محصولات و خدمات خود را طراحی    یهابنگاهرود که    کار بهبا روشی 
(. دادگاه عمومی اتحادیه Deutscher, 2021: 1346طراحی تحمیل کند )   یهانهی گزرفتار مساوی را بر این  

 (.Moroni, 2022: 106رأی کمیسیون را تأیید کرد ) 2021اروپایی در سال 
یافت.   زیادی  اهمیت  خودترجیحی  جدید  نظریه  شاپینگ،  گوگل  پرونده  در  کمیسیون  تصمیم  از  پس 

مصداق نمادین انواع جدید رفتار ضدرقابتی معرفی شده   عنوانبهکارشناسی    ی هاگزارشخودترجیحی در برخی  
که سکوهای مسلط، به ویژه گوگل، اپل، آمازون و فیسبوک )متا( برای استفاده اهرمی از قدرت بازار خود و تقویت 

 (. Deutscher, 2021: 1347) اندگرفته کاربهو تثبیت تسلط خود بر بازارهای دیجیتال 
قانون اساسی در مورد خودترجیحی   44کلی اصل   یهااستیسدر حقوق ایران، ماده خاصی در قانون اجرای  

که    45ماده    «ط» قسمت    4وجود ندارد. در عین حال، شاید بتوان برای ممنوعیت این رویه در برخی موارد، به بند  
سکوهای   انحصار با مقابله  و  رقابت از حمایت کلان الزامات و هااستیسدر بالا بررسی شد استناد کرد. سند »

 شدن »قائل : این سند 5ماده  7صریح خودترجیحی را ممنوع اعلام کرده است. طبق بند  طوربهمجازی«  فضای
 و کالاها با دارند هاآن از منافعی سکو خدمات ارائه دهندگان که وکارهاییکسب خدمات یا کالاها میان تمایز

 نمایش نحوه  در شدن  قائل برتری  از وجه )اعم هر به ، برداربهره  وکارهایکسب سایر توسط خدمات ارائه شده
این ممنوعیت مطلق، با انتقاد برخی   .است« ( ممنوعبرداربهره  وکارهایکسب و کاربران  یهاداده از استفاده یا  نتایج

به کاهش پویایی در بازارهای دیجیتال    تواندی مبه عقیده ایشان، چنین ممنوعیتی    را ی زنویسندگان مواجه شده است  
 (.95 :1403مسعودی تفرشی،  و منجر شود )رهبری 

 یر یگجه ینت

توسعه متاورس بدون وجود رقابت بین سکوهای دیجیتال موجود در آن ممکن نخواهد بود. حفظ رقابت در این  
همه جوانب در نظر گرفته  هاآن فضا مستلزم وجود قوانین و مقررات کارآمدی است که در تدوین، تفسیر و اجرای 

باشد.   آن    ازجملهشده  در  بین سکوهای موجود  دارد، سازگاری  متاورس ضرورت  در  فعالیت  برای  شرایطی که 
از یک سکو به سکوی دیگر.   هاآندیجیتال    یهاییدارا یی کاربران و  جا  جابهاست. سازگاری عبارت است از امکان  

سازگاری را با مشکل یا مانع مواجه کنند، فعالیت تجاری در متاورس به سطح    ییهابنگاهبنابراین، اگر بنگاه یا  
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در اختیار خواهند گرفت.    را   انحصاری، کنترل این بازار  طوربهمطلوب نخواهد رسید و سکو یا سکوهای معینی،  
محو شدن شخصیت حقوقی یک بنگاه اقتصادی و خارج شدن آن از گردونه    هاآنادغام و تملک نیز که نتیجه  

.  شودی م  هابنگاهرقابت است، موجب حذف رقبا، به ویژه رقبای نوپا و تقویت وضعیت مسلط اقتصادی برخی  
و فروش بیشتر،    کنندگانمصرف هر بنگاه برای گسترش محبوبیت خود در بین    کندیماگرچه طبیعت بازار اقتضا  

نمایش    ی تربرجستهتلاش کند در تبلیغات و نتایج جستجو محصولات خود را نسبت به محصولات رقبا به صورت  
که رقابت در متاورس را محدود   بردارد کوهای مسلط نیز این خطر را در  توسط س  یاهیرودهد، اما انجام چنین  

را ضدرقابتی    هاآننهادهای متولی رقابت باید چنین اقداماتی را رصد و در صورت تحقق شرایط،    درنتیجهکند.  
و اتحادیه اروپایی آغاز شده  متحدهالاتیادر  هاآنضدرقابتی و رسیدگی به  یها هیرواعلام کنند. تحقیق در مورد 

  توان ی مقانون اساسی    44کلی اصل    یهااستیسقانون اجرای    45و    44است. در حقوق ایران، با استناد به مواد  
 رقابت از حمایت کلان الزامات و هااستیسمذکور را ضدرقابتی اعلام کرد. همچنین سند »  یهاهیروبرخی از  

مجازی« در بعضی از موارد قابل استناد است. در عین حال به نظر نگارنده،   سکوهای فضای انحصار با مقابله و
اجرای   قانون  احتمالی  بازنگری  اصل    یهااستیسدر  مواد    44کلی  اساسی،  اجرای    45و    44قانون  قانون 

باید  الذکرفوققانون اساسی و سند خاص    44کلی اصل    ی هااستیس برای    ایگونهبه،  اصلاح شوند که زمینه 
 اقتصادی فعال در متاورس نیز فراهم شود.  یهابنگاهضدرقابتی  یهاهیرورسیدگی مؤثر به 
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 منابعفهرست 

 ، «رانیمقرر در حقوق ا   یو ضمانت اجراها یضدرقابت  یهاادغام»  (.۱396)   ابوالفضل  ،یغلام  و  پاسبان، محمدرضا
 .۱، شماره 9دوره  ،یمطالعات حقوق 

ضدانحصار    لیمتاورس بر تحل  هاییژگیو   ر یتأث»  (.۱۴۰3)   یمصطف  اروند،یبخت  و  یمحمد هاد  دیدرافشان، س  یقبول
 .۲5 ماره، ش3۱دوره  ،یاقتصاد حقوق  دانشنامه، «قدرت بازار

ضرورت    تال؛یج ید   یهاپلتفرمحقوق رقابت در  »  (.  ۱۴۰۲)  یول  ،یرستم  و  عباس  ،یکدخدائ  ؛دصادقممح  ،یفراهان
 . ۲9، شماره ۲5دوره  ،یپژوهش حقوق عموم ،«یدر قواعد سنت یبازنگر

  ی حیترج  یرفتارها  یحقوق رقابت  لیتحل:  تالیج ید   یهادر پلتفرم »  (.۱۴۰3)   نیآر   ،یتفرش  یمسعود  و  میابراه  ،یرهبر 
 .۱ ماره، ش۲۱دوره  ،یحقوق خصوص  ،«رانهیشگیپ  یو ضرورت و ملاحظات وضع مقررات رقابت

  م یتنظ  یعال   ونیسیکم  « یمجاز   ی فضا  یاز رقابت و مقابله با انحصار سکوها  ت یو الزامات کلان حما  هایاست س»  سند 
 . ۱399مصوب   ی مجاز ی فضا یعال ی مقررات شورا

 . ۱3۸۷مصوب  یقانون اساس ۴۴اصل  یکل هاییاست س یاجرا قانون
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